Z Pomorza na trzy kontynenty - jak wizyty studyjne PROT budowatly migdzynarodowy wizerunek
regionu w 2025 roku

Rok 2025 byt dla Pomorskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej (PROT) wyjatkowo intensywnym i
owocnym okresem dziatan promocyjnych realizowanych poprzez wizyty studyjne. W ciggu roku
przygotowano i zrealizowano 38 wizyt studyjnych, w ktérych udziat wzigto tacznie 101 uczestnikéw z
18 krajow i 3 kontynentéw. Region odwiedzito 55 dziennikarzy (w tym ekipy telewizyjne z Polski i
USA oraz dziennikarz radiowy z Czech), 13 blogerdw i influenceréw oraz 33 przedstawicieli biur
podrézy i touroperatorow.

Dzieki tym dziataniom Pomorskie byto szeroko promowane w miedzynarodowych mediach
drukowanych, internetowych, radiowych i telewizyjnych, a takze w mediach spotecznosciowych o
znacznych zasiegach. Materiaty promocyjne ukazaty sie m.in. w prestizowych tytutach takich jak Die
Zeit (Niemcy), Lock in Suite (Czechy), National Geographic Traveller, Gambero Rosso (Wtochy),
Conde Nast, Global Travel Media (Australia), a takze w amerykanskiej telewizji publicznej PBS.

Miedzynarodowy przekroéj rynkow i odbiorcow

Pomorskie goscito przedstawicieli mediow i branzy turystycznej z niemal catej Europy — m.in. z
Niemiec, Wielkiej Brytanii, Hiszpanii, Wtoch, Austrii, Holandii, Czech, Stowacji, Wegier, Szwecji i
Danii — a takze z USA, Brazylii, Australii, Chin i Indii. Tak szeroki zasieg geograficzny pozwolit na
dotarcie zaréwno do odbiorcow masowych, jak i do kluczowych segmentow: turystyki premium,
aktywnej, kulinarnej, miejskiej oraz slow tourism.

Programy wizyt obejmowaty najwazniejsze miasta regionu — Gdansk, Sopot i Gdynie — jak rowniez
kluczowe atrakcje Pomorskiego, takie jak Zamek w Malborku, Stowiriski Park Narodowy, Kaszuby,
Pétwysep Helski, Bory Tucholskie czy Zutawy. Goscie poznawali region zardwno poprzez jego
dziedzictwo kulturowe i historyczne, jak i poprzez aktywnosci przyrodnicze, kulinarne oraz wydarzenia
specjalne.

Przykiady wizyt o duzym znaczeniu medialnym

Jedng z najbardziej kompleksowych wizyt byta podr6z niemieckiej dziennikarki Elke Homburg, autorki
bloga Kekse & Koffer, ktdra w czerwcu 2025 roku odwiedzita Trojmiasto, Muzeum Zamkowe w
Malborku, Kaszuby oraz Stowinski Park Narodowy. Efektem pobytu byty obszerne i pogtebione artykuty
prezentujace Pomorskie jako region taczacy historie, przyrode, nowoczesnosc¢ i kulinaria, a takze
rozbudowane relacje w mediach spotecznosciowych.

Duze znaczenie miaty rowniez wizyty z rynku brytyjskiego. Jo Davey, dziennikarz Wizz Air Magazine,
przygotowat materiat poSwigcony turystyce miejskiej i rowerowej w Gdansku i Sopocie, natomiast
przedstawiciele renomowanego touroperatora Kirker Holidays poznawali Pomorskie jako nowg
destynacje dla klientow z segmentu premium, cenigcych wysokg jako$¢ ustug i autentyczne
doswiadczenia.

Europa Srodkowa i nowe pofaczenia lotnicze

Szczegdlnie intensywne dziatania promocyjne prowadzone byty na rynkach Europy Srodkowej w
zwigzku z uruchomieniem nowego potaczenia lotniczego Gdansk—Bratystawa. W kwietniu 2025 roku
region goscit 7 dziennikarzy stowackich i 2 czeskich, reprezentujgcych m.in. redakcje GEO,
Slovensky Rozhlas, Reporter, Relax, Teleplus, Eurotelevizia. Efektem wizyty byty liczne artykuty



prasowe, reportaze radiowe, publikacje wielostronicowe oraz dodatki tematyczne poswiecone
Tréjmiastu i Pomorskiemu.

Na rynku czeskim szerokim echem odbita sie rowniez wizyta Evy Kadlec Dédochovej z prestizowego
magazynu Lock in Suite. Tréjmiasto zaprezentowano jako destynacje luksusowg i jako$ciowa — z
wysokiej klasy hotelarstwem, gastronomig i ofertg kulturalng. Artykut ukazat sie w naktadzie 22 000
egzemplarzy oraz w wersji czesko- i anglojezycznej.

Influencerzy, kampanie tematyczne i promocja poza sezonem

Istotnym elementem dziatah PROT w 2025 roku byty wizyty influencerdw oraz kampanie tematyczne.
Na rynku wtoskim zrealizowano kampanie influencerskg z udziatem Fiammetty Gatto i Alessandro
Tofaniego, skupiong na koncepciji czterech zywiotdw. Pomorskie reprezentowato zywiot WODY,
promujac turystyke slow, kontakt z naturg i aktywnos$ci outdoorowe. Kampania wygenerowata ponad 2
min unikalnych uzytkownikéw zasiegu dla Pomorskiego oraz niemal 6,6 min wyswietlenn w skali
catego projektu.

Pomorskie byto rowniez promowane jako atrakcyjna destynacja poza wysokim sezonem — m.in.
poprzez wizyty influenceréw i dziennikarzy z Wielkiej Brytanii, Hiszpanii, Austrii i USA, skoncentrowane
na Gdanskim Jarmarku Bozonarodzeniowym, ofercie spa & wellness, city breakach oraz kulinariach.

Media globalne i rynek amerykanski

Jednym z kluczowych projektdw 2025 roku byta realizacja zdje¢ do programu ,,Curious Traveler” dla
amerykanskiej telewizji publicznej PBS, prowadzona przez nagrodzong Emmy dziennikarke Christine
Van Blockland. Odcinek po$wigcony zamkom i patacom w Polsce, z udziatem Zamku w Malborku,
emitowany bedzie przez minimum trzy lata na 350 stacjach PBS w USA i Kanadzie, a takze na
platformach streamingowych i w aplikacjach mobilnych.

Region odwiedzili rowniez przedstawiciele amerykanskiego touroperatora Avantgarde Vacations, dla
ktérych Pomorskie zaprezentowano jako catoroczng destynacije taczacq dziedzictwo kulturowe, oferte
miejskq i wydarzenia sezonowe o miedzynarodowej renomie.

Wizyty studyjne zrealizowane przez Pomorskg Regionalng Organizacje Turystyczng w 2025 roku
przyniosty wymierne efekty promocyjne, wizerunkowe i biznesowe. Pomorskie zostato
zaprezentowane jako region réznorodny, autentyczny i nowoczesny, zdolny konkurowac¢ na
miedzynarodowych rynkach turystycznych. Skala publikacji, renoma mediow, liczba partneréw oraz
globalny zasieg dziatan potwierdzajg, ze wizyty studyjne pozostajg jednym z kluczowych i
najskuteczniejszych narzedzi promocji regionu.

Wszystkie efekty wizyt studyjnych, ktore ukazaty sie w mediach, mozna znalez¢ na stronie
www.prot.gda.pl



http://www.prot.gda.pl/

