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Merytoryczny plan dziatan PROT na rok 2026
Wstep do planu dziatan — kontekst rynkowy, wyzwania, trendy

Rok 2026 bedzie dla Pomorskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej (PROT) okresem dalszego wzmacniania
konkurencyjnosci regionu w warunkach szybko rozwijajgcej sie lokalnej branzy turystycznej, rosngcej presji na
jakos¢ oferowanych ustug i doswiadczen oraz wiekszych oczekiwan wobec odpowiedzialnego zarzadzania
ruchem turystycznym. Pomorskie ze swojg ofertg miejskg i regionalng konkuruje nie tylko z innymi regionami
Polski, ale réwniez z destynacjami basenu Morza Battyckiego, ktére intensywnie inwestujg
w catoroczne produkty oraz nowoczesng komunikacje.

W skali europejskiej utrwala sie trend podrdzy poza szczytem sezonu oraz czestszych i krétszych wyjazdéw, co
sprzyja regionom dobrze skomunikowanym i posiadajgcym atrakcyjng oferte ,,na kazdg pogode”. W badaniach
European Travel Commission 73% Europejczykdw deklaruje plany podrézy w okresie pazdziernik 2025 —marzec
2026, co potwierdza rosnacy potencjat sezondéw przejsciowych. Na decyzje turystdw zagranicznych coraz
czesciej wptywajg zmiany klimatu: fale upatéw w potudniowej Europie wzmacniajg zainteresowanie
chtodniejszymi kierunkami, co otwiera dla Polski dodatkowg szanse na rynkach zagranicznych — szczegdlnie
w sezonach przejsciowych i letnich.

Trendy europejskie wptywajg réwniez na zachowania konsumenckie Polakéw. Pomorskie konkuruje nie tylko
z najpopularniejszymi regionami w naszym kraju. tatwa dostepnos$¢ komunikacyjna sprawia, ze turysci krajowi
dzielg swoje urlopy pomiedzy wyjazdy zagraniczne, a wypoczynek w Polsce, nie zawsze typujac nasz kraj jako
pierwsze miejsce podrdozy w danym roku. Z uwagi na to, ze wyjazdy sg krotsze ale czestsze, w ciggu roku na
Pomorzu dominujg pobyty 2-3 dniowe organizowane najchetniej przy okazji dtuzszych weekenddéw i wydarzen
specjalnych. W okresie letnim przyjazdy do regionu sg nieco dtuzsze 3-4 dniowe i czesto faczone z wizytg w
kolejnych subregionach.

Zarowno w ujeciu krajowym, jak i miedzynarodowym, rozwojowi turystyki w regionie sprzyja¢ bedzie
zwiekszona dostepnos¢ komunikacyjna. Port Lotniczy w Gdanisku dynamicznie rozwija siatke potgczen z
nowymi miastami w Europie, starajac sie rowniez o potaczenia dtugodystansowe. Co istotne, dywersyfikuje
rowniez operatoréw zaréwno tradycyjnych, jak i tzw. ,tanich” linii lotniczych. Nowi operatorzy kolejowi dajgcy
opcje pasazerom z potudnia Polski oraz Czech, a takze zapowiedZ oddania do ruchu kolejnych odcinkéw drogi
S6, ktéra skréci dystans podrézy z Niemiec, to tylko kilka z przyktadéw, majgcych ogromny wptyw na decyzje
wypoczynkowe gosci.

Jednoczesnie globalne prognozy wskazujg na dalszy dynamiczny wzrost wolumenu podrdézy, co zwieksza
wymagania wobec zarzadzania destynacjg m.in. w obszarze wptywu turystyki na klimat i wdrazanie praktyk
zrownowazonych i regeneratywnych. Goscie czesciej niz dotychczas bedg brali pod uwage wptyw turystyki na
Srodowisko, mieszkancow i lokalng gospodarke.

Rok 2026 bedzie réwniez czasem przyspieszone] transformacji cyfrowej w turystyce. Swiatowa Organizacja
Turystyki wskazuje hasto ,Digital Agenda and Artificial Intelligence to redesign tourism” jako temat przewodni

PROT T (+48)58 732 70 40
Brama Wyzynna F (+48) 58 732 70 49

Waly Jagielloriskie 2a  E it@prot.gda.pl / y
80-887 Gdarisk W www.prot.gda.pl ‘ 6’ VAA 0 /J. <7 e’



N
PROT)' ‘ Pomorska Regionalna

Organizacja Turystyczna
-

kolejnych Obchodéw Swiatowego Dnia Turystyki, co odzwierciedla globalny zwrot w strone automatyzacji,
personalizacji i zarzadzania danymi. Z perspektywy marketingu destynacji turystycznych oznacza to m.in.
konieczno$¢ przygotowania tresci i ofert pod nowe modele planowania podrdézy wykorzystujgce narzedzia Al,
a takze budowania kompetencji i rozwigzan umozliwiajgcych odpowiedzialne uzycie Al w badaniach,
komunikacji i obstudze interesariuszy.

Istotnym uwarunkowaniem bedg réwniez kolejne, zapowiadane zmiany regulacyjne w UE dotyczace
zrobwnowazonego rozwoju, wiarygodnosci komunikatéw srodowiskowych oraz dostepnosci. Pomorska branza
turystyczna, aby wiasciwie przygotowac sie na wdrazanie tych rozwigzan bedzie potrzebowac szkoleni i dobrych
praktyk, ktére bedg mogty by¢ zaimplementowane réwniez w naszym regionie.

Majgc na uwadze przedstawione uwarunkowania, plan dziatarn PROT na 2026 r. bedzie koncentrowac sie na:

- wzmacnianiu popytu na catoroczng oferte turystyczng, komunikacji o wysokiej jakosci ustugach
i wydarzeniach oferowanych przez region (turystyka aktywna, kulinarna, miejska, kulturowa, przyrodnicza
i regeneratywna)

- w ujeciu krajowym, podkreslaniu atutéw i waloréw wypoczynku w Polsce i regionie pomorskim, budowaniu
pozytywnej narracji wokot podrézy w kraju oraz podkreslaniu rzetelnych komunikatéw w zakresie cen,
dostepnosci itp.

- W ujeciu miedzynarodowym, podkreslaniu atutéw Polski i regionu pomorskiego takich jak: dostepnosé
komunikacyjna, szeroki wachlarz wysokojakosciowych ustug, nowoczesng infrastrukture, atrakcyjne ceny,
umiarkowany klimat i bezpieczeristwo

- podnoszeniu kompetencji kadr w turystyce (szkolenia, webinary)

Skupiajac sie na rozwoju organizacji, jej cztonkdéw, tworzeniu partnerstw instytucjonalnych, jak réwniez
angazujac sie w szereg projektéw wspotpracy miedzynarodowej, priorytetem dla PROT bedzie:

- angazowanie cztonkéw PROT w realizacje aktywnosci podejmowanych w ramach projektéw europejskich
(szkolenia, kreowanie nowych ofert) oraz upowszechnianie i implementowanie ich rezultatéw w codzienne;j
dziatalnosci

- budowanie pozycji wojewddztwa pomorskiego i PROT jako lidera odpowiedzialnej turystyki na rynku
krajowym i miedzynarodowym

- zwiekszanie udziatu w budzecie PROT wtasnych ustug komercyjnych

- zbudowanie komoérki odpowiedzialnej za obszar Badania i Rozwdj. Praca w oparciu o analize danych,
zbudowanie sieci wspdtpracy dla pozyskiwania niezbednych danych z regionu

- wsparcie cztonkéw w zakresie zdobywania wiedzy (szkolenia), dostepu do danych (badania) oraz ich
wtasciwego zastosowania w biezgcej dziatalnosci

- rozwdj relacji w strukturze cztonkowskiej, zapewniajgcy dwukierunkowy przeptyw informacji i wspétpracy na
kazdym polu.
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W celu osiggniecia zamierzonych rezultatdw, niezbedna bedzie bliska wspdtpraca i integracja dziatan na
réznych poziomach: lokalnym, krajowym i miedzynarodowym. PROT planuje w tym zakresie, szereg dziatan,
angazujacych interesariuszy na réznym etapie i ich realizacje.

1. Promocja Krajowa i Zagraniczna

Polska

Realizacja zintegrowanych kampanii marketingowych w kanatach online i offline, ukierunkowanych przede
wszystkim na odbiorcow z wojewddztw osciennych oraz: mazowieckiego, tédzkiego, $lgskiego i pomorskiego.
Popularyzacja turystyki doswiadczen, produktu lokalnego i réznorodnosci w ofercie regionu o kazdej porze
roku.

Cel:

podkreslenie silnej, rozpoznawalnej marki regionu pomorskiego, opartej na catorocznej ofercie regionu,
skupionej na turystyce wypoczynkowej, aktywnej (rowerowej, kajakowej, konnej), kulturowej, kulinarnej
i prozdrowotnej (uzdrowiskowej i spa&wellness) oraz wydarzeniach tematycznych. Przyciggniecie turystow
krajowych i generowanie wzrostu przychoddéw w branzy turystyczne;j.

Przyktadowe narzedzia:

online marketing, dedykowane strony www.pomorskie.travel, = www.pomorskieprestige.eu, influence
marketing, wspoétpraca z mediami, liderami opinii. Prezentacja regionu poprzez produkt lokalny np. kaszubska
truskawke, ryby itp. Dziatania we wspdtpracy z przewoznikami np. PLL LOT oraz instytucjami ogdélnopolskimi
np. Polskg Organizacjg Turystyczng, Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa. Wykorzystanie kotwic
medialnych np. 100-lecie Gdyni.

Zagranica

Rynki priorytetowe:

Szwecja, Niemcy, Czechy, Hiszpania

Rynki uzupetniajace:

Wielka Brytania, Norwegia, Dania, Holandia, Belgia, Wiochy, Stowacja, Wegry, Kraje Battyckie, Kraje Arabskie,
Turcja (Stambut)

Cel:

budowanie silnej, rozpoznawalnej marki regionu pomorskiego, popularyzacja nowych, dogodnych potaczen
komunikacyjnych, przyciagniecie turystdw z nowych kierunkéw i generowanie wzrostu przychodéw w branzy
turystycznej. Zwiekszenie udziatu w podrdézach do regionu wsrdd obcokrajowcéw wypoczywajacych
w Tréjmiescie.

Dziatania wizerunkowe wzmocnione ofertg produktowa. Kluczowe obszary tematyczne (turystyka: miejska,
kulinarna, spa&wellness, regeneratywna, uzdrowiskowa, aktywna, slow life, wydarzenia).
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Przyktadowe narzedzia:

online marketing, dedykowane strony www, influence marketing, wspdtpraca z mediami, kanaty informacyjne
partnerow, wydarzenia promocyjne na wybranych rynkach np. festiwal rowerowy w Berlinie.

Partnerzy Strategiczni:
Zagraniczne Osrodki POT, przewoznicy lotniczy, promowi i kolejowi, serwisy sprzedazowe ofert turystycznych,
DMO z regionu Morza Battyckiego.

Gtowne dziatania:

organizacja wizyt studyjnych medidéw i firm turystycznych, prezentacje na Polskich Stoiskach Narodowych,
workshopy branzowe, akcje promocyjne z udziatem przewoznikéw. Kampanie, konkursy online w oparciu
o dedykowane strony internetowe np. www.pobytubaltu.cz, wspdétudziat w kampaniach Polskiej Organizacji
Turystycznej. Wsparcie nowych potgczen  komunikacyjnych  potgczenia lotnicze, wspdtpraca
z touroperatorami odpowiedzialnymi za turystyke przyjazdowgq do Polski.

Pomorskie Prestige

W kolejnym roku planowane jest dalsze poszerzanie grona partneréw projektu o nowe obszary tematyczne,
bedgce pomorskimi wyrdznikami. Komunikacja z odbiorcami realizowana bedzie poprzez narzedzia online
i offline, a jej gtdwnym motywem majg by¢ unikalne doswiadczenia oraz ludzie, ktérzy je tworza. Planowane
jest ttumaczenie e-bookdéw ze Sciezkami doswiadczen na kilka jezykdw obcych, wspdtpraca z influencerami,
w tym z jednym przez caty rok, dziatania online na bazie istniejgcych materiatéw np. Kampanii z Agnieszka
Cegielska. Partnerzy projektu otrzymajg dostep do szkolen i prezentacji np. podczas Pomorskie Business
Summit.

2. Projekty dedykowane

Dziatania podejmowane w tym obszarze skupiajg sie na komercjalizacji produktéw turystycznych tworzonych
przez PROT i jej cztonkdéw / partnerdw w celu uzupetniania istniejgcej oferty turystycznej. Sg one szansg na
wypromowanie i wsparcie mniej znanych subregionéw, atrakcji i ustug, a dla samego Stowarzyszenia stanowig
realne uzupetnienie budzetu organizacji. Planowane na 2026 rok przychody w tym zakresie szacuje sie na okoto
360 tys. ztotych. Wsréd przyktadowych projektdw mozna wyrdznié:

Pomorskie Tours - jednodniowe wycieczki tematyczne skierowane do klientéw indywidualnych i grupowych

Kolejna faza rozwoju i sprzedazy najpopularniejszych wycieczek z pomorskiej oferty, waznym zadaniem jest
kreowanie kolejnych ofert tematycznych: np. kulinarnych, realizowanych na rdéznorodnych obszarach
wojewddztwa. Dzieki wspdtpracy z cztonkami i partnerami PROT mozliwe jest tworzenie programéw
obejmujgcych kolejne subregiony wojewddztwa pomorskiego. Wazne bedzie utrzymanie liczby klientow
indywidualnych wzgledem minionego roku, a takze wspdtpraca z klientami grupowymi. Dzieki rozpoznawalne;j
marce na rynku Pomorskim, w kolejnym roku planowane jest zwiekszenie sprzedazy wsrdd polskich firm
i instytucji np. KGW, Urzedy Gmin, korporacje. Gtédwng witryng sprzedazowg pozostaje
www.pomorskietours.pl i www.sklep.prot.gda.pl oraz Pomorskie Centrum Informacji Turystycznej.
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Pomorska Karta Turysty

W oparciu o analize minionego sezonu planowane sg dalsze zmiany w strukturze pakietow w celu zwiekszenia
sprzedazy. Planuje sie rozwdj pakietdw lokalnych na wzoér juz istniejgcych np. Pakietu Gdynia. Wiekszy nacisk
zostanie potozony na tworzenie pakietéw lokalnych ofert dostepnych w ramach jednego miasta, powiatu lub
subregionu. Jednoczesnie dla mieszkancéw regionu pomorskiego kontynuowany bedzie pakiet kultura,
obejmujgcy wybrane obiekty muzealne z catego wojewddztwa pomorskiego z dtuiszym terminem
wykorzystania karty. Planowane jest rozwijanie sieci sprzedazy stacjonarnej i internetowej.

Turystyka Regionu

Przy wspétpracy z operatorem aplikacji Yanosik.pl oraz pomorskimi obiektami muzealnymi, kontynuowany
bedzie projekt promocji atrakcji turystycznych i muzedw wsrdéd zmotoryzowanych uzytkownikéw aplikacji,
poruszajgc sie po lokalnych drogach. Celem projektu jest uzupetnienie istniejgcego oznakowania drogowego
(E-22) informacjg wirtualna. Pozyskiwanie danych stuzgcych do analizy struktury odwiedzajgcych oraz jeszcze
szersze dotarcie z informacjg do nowych, potencjalnych turystéw. Yanosik to srednio 2,2 miliony unikalnych
uzytkownikéw miesiecznie, a projekt PROT zaktada prezentacje na mapie przeszto 50 obiektéw w catym
wojewddztwie.

3. Pomorskie Centrum Informacji Turystycznej oraz Punkt IT na Lotnisku im. Lecha Watesy

Wraz ze zmiang siedziby biura PROT (luty 2026) Pomorskie Centrum Informacji Turystycznej w Bramie
Wyzynnej zyska nowe przestrzenie do realizacji zadan z obszaru bezposredniej obstugi turystéw, sprzedazy
towaréw i ustug (m.in. wycieczek, kart turysty czy audioguidow) w sklepie stacjonarnym
i internetowym. Parter Budynku zostanie w petni zagospodarowany na cele handlowe z miejscem do obstugi
gosci. Gérna sala konferencyjne moze by¢ wykorzystywana na cele wystawiennicze lub statg wspodtprace
z podmiotami komercyjnymi. Przestrzen w Bramie Wyzynnej i wokét budynku niezmiennie pozostaje réwniez
do dyspozycji cztonkéw PROT na potrzeby dedykowanych akcji promocyjnych powigzanych z ofertg turystyczng
regionu. Zadania Centrum wspoéftfinansowane sg przez Gdanska Organizacje Turystyczng. PROT przekazuje
rowniez materiaty i srodki dla Centrum IT prowadzonego na gdanskim lotnisku. W 2026 roku PROT przy
wspotpracy z Polskg Organizacjg Turystyczng zorganizuje réwniez szkolenie dla pracownikdw regionalnych
punktow IT oraz pracownikow obstugi obiektéw muzealnych.

Projekty wspotfinansowane ze srodkéw EU

Projekty miedzynarodowe, w ktérych PROT jest liderem lub partnerem, pozwalajg na rozwijanie nowych
obszarow dziatalnosci organizacji i jej cztonkdw np. w zakresie turystyki regeneratywnej, wzmacnianie
odpornosci klimatycznej przedsiebiorstw turystycznych czy zmniejszania negatywnego wptywu na $rodowisko.
Jednoczesnie wzmacniajg wykorzystanie istniejgcej lub tworzonej infrastruktury np. rowerowej, konnej oraz
tworzg warunki dla lokalnych przedsiebiorcow do kreowania, rozwoju i komercjalizacji nowych ustug
i produktéw turystycznych. Poprzez zadania podejmowane w projektach PROT min.:

- organizuje wydarzenia branzowe, warsztaty, webinary i szkolenia z udziatem miedzynarodowych ekspertéw

- tworzy wspdlne kampanie marketingowe z innymi regionami Morza Battyckiego, kierujac je na gtéwne rynki
europejskie
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- pozyskuje duzg ilos¢ danych dotyczacych turystyki, ktére pomagajg branzy tworzy¢ atrakcyjna
i zrbwnowazong oferte opartg na analizach i rzeczywistych potrzebach rynku

- pomaga firmom, samorzgdom i stowarzyszeniom rozwija¢ swoje kompetencje w zakresie zarzgdzania
infrastrukturg turystyczng, tworzenia nowoczesnych ofert odpowiadajgcych na potrzeby rynku oraz
nawigzywania wspétpracy ze swoimi odpowiednikami z innych europejskich krajéw

Realizacja projektéw umacnia pozycje PROT i catego regionu, jako lidera odpowiedzialnej turystyki na rynku
miedzynarodowym. Organizacja staje sie gtdwnym ambasadorem wojewddztwa pomorskiego w zakresie
rozwoju turystyki zréwnowazonej. Od 2025 roku PROT jako cztonek Global Sustainable Tourism Council
pozyskat dostep do wiedzy i ekspertdw z tej dziedziny, dzielgc sie na biezgco pozyskang wiedzg ze swoimi
cztonkami. Projekty EU budujg trwate relacje z wtadzami lokalnymi, przedsiebiorcami i miedzynarodowymi
partnerami, co pozwala Pomorzu oferowaé innowacyjne, atrakcyjne i przyjazne srodowisku doswiadczenia
turystyczne pozwalajgce przyciggnac turystow przez caty rok.

W 2026 roku w réznych okresach PROT zaangazowana bedzie tgcznie w 7 projektach:
4. Policy Area Tourism Coordinator (PAC Tourism)

Koordynacja Obszaru tematycznego Strategii UE dla Regionu Morza Battyckiego - miedzynarodowy projekt
strategiczny koordynowany przez Pomorskg Regionalng Organizacje Turystyczng oraz Region Oulu z Finlandii.
Jego gtéwnym celem jest wzmacnianie spdjnosci regionu Morza Battyckiego poprzez rozwéj zréwnowazonej
turystyki. Gtéwne dziatania:

- Networking i taczenie interesariuszy — utatwienie tworzenia sieci kontaktdw i klastréw, ktére wspierajg rozwéj
projektéw turystycznych oraz wzmacniajg wspoétprace w catym regionie.

- Rozwdj turystyki zréwnowazonej w regionach oddalonych i wiejskich — Projekt koncentruje sie na rozwoju
zrownowazonej turystyki w obszarach oddalonych i wiejskich, co sprzyja spéjnosci regionalnej i zapobiega
migracji ludnosci do miast.

- Inwestycje w umiejetnosci i technologie — Wsparcie rozwoju kompetencji w branzy turystycznej, w tym
kompetencji cyfrowych, co zwieksza innowacyjnosc i konkurencyjnos¢ sektora turystycznego.

- Ochrona dziedzictwa kulturowego i naturalnego — Zachecenie do zréwnowazonego wykorzystania
dziedzictwa kulturowego i zasobdw naturalnych, co przyczynia sie do ochrony srodowiska i promowania
autentycznej turystyki w regionie Battyku.

Waznym wydarzeniem organizowanym w ramach projektu jest 17. Battyckie Forum Turystyczne, ktore w 2026
roku w listopadzie odbedzie sie w Danii. Konferencja skierowana jest do srodowiska turystycznego z krajow
battyckich i gromadzi przeszto 150 uczestnikéw

5. Regenerative Tourism — developing a new approach that accelerates positive change in tourism
businesses, local communities, nature and culture in the SBA (ReTour)

PROT T (+48)58 732 70 40
Brama Wyzynna F (+48) 58 732 70 49

Waly Jagielloriskie 2a  E it@prot.gda.pl / y
80-887 Gdarisk W www.prot.gda.pl ‘ 6’ VAA 0 /J. <7 e’



N
PROT)' ’ Pomorska Regionalna
]

Organizacja Turystyczna
-

Projekt ReTour koncentruje sie na opracowaniu innowacyjnych ofert dla turystyki regeneratywnej,
wykraczajgcej poza zréwnowazony rozwdj. Turystyka regeneratywna to podejscie, ktére wspiera odbudowe
i wzbogacenie zasobdw naturalnych oraz kulturowych, witgczajgc w procesy rozwoju, lokalne spotecznosci.
PROT, jako gtéwny polski partner, koncentruje sie na badaniu lokalnych potrzeb oraz tworzeniu propozycji
ofert turystycznych wzmacniajacych regeneracje miejsc. Rok 2026 to czas rozwijania i wprowadzania na rynek
konceptéw, jakie firmy i instytucje wykreowaty w poczatkowej fazie wspoétpracy. Oferty poddane zostang
testowaniu, objete wsparciem eksperckim i po ich finalnym dopracowaniu wprowadzone do sprzedazy. PROT
zapewni dziatania marketingowe oraz wspodtprace z siecig operatorow odpowiedzialnych za sprzedaz dla
turystow.

6. Climate Neutral Destinations - Developing climate smart tourism business for sustainability and resilience
(CliNeDest)

CliNeDest to projekt dedykowany wsparciu zréwnowazonego rozwoju w turystyce poprzez redukcje emisji CO,
i wzmacnianie odpornosci klimatycznej przedsiebiorstw turystycznych. PROT jest jednym z oSmiu partnerdw,
odpowiedzialnym za wdrozenie narzedzi wspierajacych zrownowazone zarzgdzanie obiektami oraz model
wspotpracy dla biznesédw turystycznych. Projekt oferuje dostep do zasobdw, ktére pozwolg lokalnym
przedsiebiorstwom adaptowaé sie do wymogdéw klimatycznych. Planowana jest seria warsztatéw dla
pomorskich przedsiebiorcow z zakresu korzystania z kalkulatoréw emisji CO2 oraz transformacji swoich
dziaftalnosci w kierunku zmniejszania emisyjnosci.

7. Implementation of the Waste Management Plan for the Pomorskie Voivodeship taking into account the
hierarchy of handling municipal waste and the principles of circular economy (LIFE Pom GOZilla.PL)
— start 04.2025

Projekt LIFE: Gozilla naktada na PROT zadania zmierzajgce do zmniejszania negatywnego wptywu turystyki
w nadmorskich miejscowosciach dzieki innowacyjnemu zarzadzaniu odpadami. Projekt jest odpowiedzig na
problem nadmiaru $mieci w sezonie, braku cyrkularnych praktyk firm, ztych nawykéw turystow
i niewystarczajgcej wiedzy witadz lokalnych. W 2026 roku PROT zorganizuje wspdlnie z Gming Ustka
laboratorium ko-kreacji, w ktérym samorzad lokalny, MSP i mieszkaricy opracujg model zarzadzania odpadami
oparty na gospodarce obiegu zamknietego, dostosowany do lokalnych potrzeb. Projekt umozliwia PROT
wprowadzenie trwatych rozwigzan cyrkularnych, wzmacniajgc pozycje Pomorza jako lidera w zarzadzaniu
ekologicznym w turystyce. Zostanie to osiggniete poprzez: szkolenia w zakresie praktyk cyrkularnych, co
poprawi ekologiczny wizerunek firm i zmniejszy koszty. W najblizszych 12 miesigcach oprécz rozpoczecia
dziatalnosci laboratorium w ktérym edukacje i szkolenia dla firm i turystow z obszaru Gminy Ustka prowadzi¢
beda lokalni trenerzy, planowane sg réwniez pierwsze serie szkolen dla branzy hotelarskiej i gastronomicznej
koordynowane przez PROT, a realizowane w nadmorskich miejscowosciach woj. pomorskiego.

8. Horse Tourism for Everyone - Fostering Inclusive & Citizen-Oriented Horse Tourism Development in the
South Baltic Area (Horse Tourism) - start 03.2025

Projekt Horse Tourism for Everyone ma na celu przeksztatcenie regionu Potudniowego Battyku w destynacje
turystyki konnej dostepng przez caty rok dla szerokiego grona odbiorcéw, w tym mieszkaincéw i turystéw
o réznych potrzebach. Dzieki wspdtpracy 10 partnerdw z Polski, Litwy, Szwecji, Niemiec i Danii, projekt promuje
inkluzyjnos¢ i dostepnos¢ turystyki konnej poprzez rozwdéj innowacyjnych, dostosowanych do réznych grup
ofert. Gtdwne planowane dziatania: Budowa lokalnych partnerstw na rzecz rozwoju inkluzywnej turystyki
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konnej, ktéore bedy wspodtpracowaé i wymienia¢ sie doswiadczeniami na poziomie miedzynarodowym;
Przygotowanie i testowanie pieciu nowych tras konnych, dostosowanych do potrzeb rdznych grup
uzytkownikdéw w regionie Potudniowego Battyku — w tym jedna na Pomorzu; Wprowadzenie na rynek
innowacyjnych i dostepnych ofert turystyki konnej skierowanych zaréwno do turystéw, jak i mieszkancéw. Rok
2026 to moment w ktérym PROT przygotuje materiaty do kampanii zmieniajgcej wizerunek turystyki konnej
oraz promujacej region jako destynacje przyjazng turystyce konnej dostepnej dla kazdego. Kampania
kierowana bedzie na rynek Niemiecki i Polski.

9. RegenT (Integrating Regenerative Practices in Nature and Cultural Tourism)

Projekt koncentruje sie na rozwoju i wdrazaniu turystyki regeneratywnej — nowego podejscia, ktore wykracza
poza idee zréwnowazonego rozwoju. Celem projektu jest stworzenie centrum wiedzy o turystyce
regeneratywnej w regionie Morza Battyckiego (Regenerative Tourism Hub), ktére stanie sie miejscem wymiany
doswiadczen, innowacji i inspiracji dla szerokiego grona interesariuszy. Hub oferowaé bedzie szkolenia,
warsztaty, publikacje oraz rekomendacje polityczne, wspierajgce wtadze publiczne, organizacje zarzadzajgce
destynacjami (DMO i NTO), NGO oraz instytucje wspierajgce przedsiebiorczo$¢ w opracowywaniu strategii
opartych na regeneracji i rewitalizacji turystyki.

10. Baltic Biking UPGRADE (BBU)

Gtéwnym celem projektu, w ktérym PROT petni role lidera jest pomoc MSP w tworzeniu atrakcyjnych ofert
i skutecznym docieraniu do klientéw lokalnych i rynkdéw zagranicznych. Projekt zwieksza atrakcyjnosc regionu
jako celu podrdzy rowerowych, przycigga nowych turystéw i promuje zrdwnowazong mobilnos¢. Oferta trasy
i firm operujagcych na jej pomorskim odcinku promowana bedzie m.in. na stronie internetowej i w SM
EuroVelo.com oraz z wykorzystaniem regionalnych kanatéw powigzanych z serwisem pomorskie.travel.
W ostatnim roku planowane s3 dziatania promujgce m.in. inicjatywe wypracowang podczas projektu
Copenhagen-Gdansk Route — ustuge , jednokierunkowej” wypozyczalni rowerowej, na ktérej operatorem beda
firmy z Danii i Polski (Gdanska).

11. Wspétpraca z cztonkami PROT

W pierwszym kwartale 2026 ogtoszony zostanie konkurs na wsparcie dziatalnosci i lokalnych inicjatyw
cztonkéw PROT. Wzorem ubiegtorocznej edycji wsparcie obejmie szerokg rozumiang dziatalno$¢ podmiotow.
Inicjatywa ma wspierac lokalne inicjatywy oraz wybranych Cztonkéw PROT w codziennej dziatalnosci. Jesienig
zorganizowane zostanie szkolenie dla pracownikéow informacji turystycznych i obiektéw kultury w zakresie
obstugi turystéw. PROT planuje réwniez wspieraé swoich cztonkédw w inicjatywach budowania lokalnych marek
turystycznych, ktére w przysztosci mogg stac sie certyfikowanymi markami w skali krajowej. Przy wspotpracy
z POT zorganizowane zostang rowniez regionalne etapy konkurséw na najlepszy produkt turystyczny oraz
mistrzostwa vlogeréw. W 2026 roku Regionalne Organizacje Turystyczne w imieniu POT bedg réwniez wdrazaé
dwa zadania kierowane gtéwnie do Lokalnych Organizacji Turystycznych i innych instytucji zajmujacych sie
rozwojem turystyki w subregionach: koordynacje regionalnego etapu Krajowego Programu Certyfikacji
Zréownowazonych Destynacji Turystycznych oraz Certyfikacje Lokalnych Organizacji Turystycznych.
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12. Rozpoczecie procesu tworzenia Pomorskiego systemu pozyskiwania danych i ich analizy

W 2026 roku biuro PROT planuje wdrozenie pierwszych rozwigzan zmierzajgcych do systematycznego
pozyskiwania danych oraz ich analizy na potrzeby oceny ruchu turystycznego i jego finansowego wptywu na
rozwdj lokalnej gospodarki. Opinii mieszkancéw regionu w zakresie rozwoju turystyki na ich codzienne zycie
oraz trendéw i preferencji potencjalnych turystow. Dziatanie to realizowane bedzie ze srodkéw PROT,
uzupetnionych o finanse potencjalnych partneréw instytucjonalnych oraz mozliwych grantéw. Realizacja
nastgpi etapami, a pierwsze rezultaty tych dziatan planowane sg na drugie pétrocze 2026.

13. Wydarzenia branzowe z udziatem cztonkéw PROT

Gtéwne, zaplanowane wydarzenia to regionalne obchody Swiatowego Dnia Turystyki, ktére s okazjg do
debaty nad biezgcg sytuacjg gospodarki turystycznej oraz wyrdznienia lideréw tego sektora w regionie
pomorskim. W planach PROT nie zabraknie rowniez dorocznego Forum Turystycznego, ktdre taczy w sobie
aspekt edukacyjny z integracjg Srodowiska cztonkéw PROT oraz walorem poznawczym wybranych
subregiondw wojewddztwa pomorskiego. Przewiduje sie réwniez watki szkoleniowe, odpowiadajgce na
aktualne potrzeby partneréw PROT np. w zakresie rozwoju sztucznej inteligenciji.

Podsumowanie

Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna konsekwentnie rozwija model wspotpracy oparty na synergii
dziatan oraz aktywnym zaangazowaniu wszystkich partneréw Stowarzyszenia. Takie podejscie zwieksza skale
i skutecznos¢ prowadzonych inicjatyw, jednoczes$nie sprzyjajgc racjonalnemu wykorzystaniu dostepnych
zasobdw finansowych i organizacyjnych. Realizowane przedsiewziecia pozostajg spdjne ze strategig rozwoju
turystyki wojewddztwa pomorskiego zawartej w Strategii Pomorskie 2030 oraz kierunkami marketingowej
promocji Polski, dostarczajgc branzy narzedzi wspierajgcych tworzenie, promocje i komercjalizacje oferty
turystycznej.

Dziatania PROT koncentrujg sie na wzmacnianiu rozpoznawalnosci regionu i budowaniu jego atrakcyjnego
wizerunku, a zarazem na generowaniu wymiernych korzysci gospodarczych dla przedsiebiorcow i instytucji
sektora turystycznego. W nadchodzacych latach szczegdlne znaczenie zyska obszar turystyki zréwnowazone;j
i regeneratywnej. Organizacja bedzie systematycznie gromadzi¢ oraz analizowa¢ dane, aby zapewniaé
cztonkom dostep do aktualnych informacji, wspiera¢ proces planowania i utatwia¢ podejmowanie decyzji
w oparciu o rzetelne przestanki.

PROT utrzymuje staty dialog z branza, uwzgledniajac zréznicowane potrzeby interesariuszy i dostosowujgc
formy wspodtpracy do oczekiwan poszczegdlnych grup odbiorcow. Szereg dziatan, w tym projektowych, jest
realizowanych wraz z Departamentem Turystyki i Sportu UMWP. Priorytetem pozostaje rozwdj silnego
ekosystemu partnerskiego, opartego na zaufaniu, transparentnosci i wymianie wartosci. PROT dazy do
umocnienia swojej roli jako kluczowego Zrddta wiedzy, inspiracji i praktycznego wsparcia dla cztonkéw oraz
partnerow, wzmacniajgc konkurencyjnosc¢ turystyki Pomorza w wymiarze krajowym i miedzynarodowym.
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