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Rozdzial 1

Jak stworzyc¢ wspolny ekosystem

turystyki kulinarnej

W wielu miejscach na Swiecie turystyka kulinarna zyskata
ogromng popularnosc i coraz wiecej podroznych wyraza
zainteresowanie odkrywaniem lokalnej kuchni i uczestnictwem
w doSwiadczeniach kulinarnych. Jedzenie przestato pemic
drugorzedna role w branzy turystycznej, stajac sie jej glownym
punktem zainteresowania.

Doswiadczenia kulinarne byly kiedys traktowane jako
uzupehienie innych aktywnosci turystycznych takich jak
zwiedzanie muzeow czy zabytkow. Obecnie staly sie jedna

z gtownych motywacji do planowania podrozy.

Badania wskazuja, ze znaczny odsetek turystow (30% - 70%,

a nawet wiecej) traktuje doSwiadczenia kulinarne jako priorytet
swojej podrozy.

Co ciekawe, coraz wiecej turystOw rezerwuje atrakcje turystyki

kulinarnej jeszcze przed zakupem biletow lotniczych lub
rezerwacjg zakwaterowania.

Rosngce zainteresowanie turystykg kulinarng mozna przypisac
takim czynnikom jak rozwo6j mediow skupiajgcych sie na
jedzeniu, w tym programow telewizyjnych i platform mediow

spotecznoSciowych. Ponadto podrozni sg coraz bardziej
odwazni w swoich preferencjach kulinarnych, poszukujgc
autentycznych i wciggajacych doznan kulinarnych, ktore
odzwierciedlajg lokalng kulture i tradycje miejsca docelowego.

Wedhug najnowszego badania przeprowadzonego przez World
Food Travel Association ponad 50% turystow wypoczynkowych
wyraza zainteresowanie doSwiadczeniami kulinarnymi podczas
podrozy. Faktem jest, Ze turysci czesto wybieraja miejsca
docelowe w oparciu o mozliwosci sprobowania lokalnej kuchni.
Jesli miejsce docelowe jest znane z oryginalnych i
autentycznych smakoéw, moze wyroznic sie na konkurencyjnym
rynku turystycznym. A majgc dobrze zdefiniowana tozsamos¢
turystyki kulinarnej i spojng komunikacje, latwiej przyciggnac
odwiedzajacych.

Nalezy pamietac, ze zaden pojedynczy dostawca ustug turystyki
kulinarnej nie jest w stanie samodzielnie zbudowac
powszechnie rozpoznawalnego wizerunku miejsca docelowego.
Jednak, aby stworzyc spojng oferte i promocje, ktora bedzie
magnesem zarowno dla turystow, jak

i mieszkancow, niezbedna jest wspotpraca.



Niniejszy przewodnik prowadzi przez proces tworzenia
wspolnych narzedzi, ktore pozwolg efektywnie
i trwale potaczy¢ indywidualne oferty turystyki kulinarnej.

Kto powinien wspolpracowac przy tworzeniu ekosystemu
turystyki kulinarnej?

Tylko polaczenie i wspotpraca wszystkich interesariuszy

z obszarow turystyki, rolnictwa i produkcji zywnosci oraz
promocja marki miejsca i sektora restauracyjnego wraz ze
zrozumieniem wzajemnych potrzeb, zapewni podstawe do
budowy skutecznej platformy promocji i komunikacji ofert
turystycznych poprzez marke regionu.

W idealnym przypadku samorzad lokalny wspiera takie
projekty organizacyjnie i finansowo. Moze to jednak zalezec od
poziomu SwiadomoSci lokalnych wiadz i urzedow. Nie zawsze
mozliwe jest zaangazowanie ich w ten proces od samego
poczatku. Zawsze jednak warto poinformowac o checi dzialania
i wspotpracy. Jako sektor generujacy wysoka wartoS¢ dodana,
turystyka kulinarna ma szanse rozwijac sie tylko wtedy, gdy
wiekszos¢ wskazanych sektorow potaczy chec wspotpracy.

Dobrym wzorem wspotpracy sieciowej w UE sg organizacje
trzeciego sektora, organizacje pozarzgdowe, np. stowarzyszenia
restauratorow, rolnikow i producentéw rolnych, organizacje
lub firmy nalezace do samorzadu lokalnego i oczywiscie
dziatajace w roznych formach organizacje zarzadzajace
destynacjami turystycznymi. Nie tylko forma organizacji, ale
wspolny cel i wysoka jakos¢ ofert, a takze gwarancja ich
lokalnego pochodzenia decyduje o wspolnym, dlugotrwatym
sukcesie wspolpracy w turystyce kulinarne;j.

branza
hotelarska

aktywny
wypoczynek
i rekreacja

rolnictwo

produk(’:jg
turystyka
kulinarna

rzemiosto

zabytki
iwydarzenia
kulturalne

Rysunek: Tworzenie zlozonego ekosystemu podrozy kulinarnych (landbrand, 2024).




Dobre przyklady wspolpracy, ktora
przyniosla wymierne rezultaty

Euskadi - Basque Country Gastronomika

Jest to sie¢ promowana przez Departament Handlu, Spraw
Konsumenckich i Turystyki rzadu baskijskiego oraz Basque
Tourism Agency, Basquetour, ktorej celem jest wyrazanie

i gwarantowanie autentycznosci i doskonatosci turystyki
gastronomicznej Kraju Baskow. Sktada sie z ponad 730
przedsiebiorstw roznego rodzaju: od zakladow rolno-
spozywczych i producentow, ktorych mozna odwiedzac,
poprzez firmy organizujace zajecia, przewodnikow i agencje
turystyczne zajmujace sie gastronomig, obiekty noclegowe
oferujace ustugi gastronomiczne, restauracje, targi i sklepy
specjalistyczne. Wszystkie one majg wspolny mianownik:
zaangazowanie w lokalng produkcje i baskijska kulture
gastronomiczng w celu zapewnienia turystom kompletne;j

i wszechstronnej oferty, umozliwiajgcej bogate i autentyczne
doznania kulinarne. Dzieki dziatalnosci sieci, turysSci moga

zrozumie¢ wyjatkowos¢ kuchni baskijskiej i kultury kulinarne;j.

Co wiecej, mogg poznac i zarezerwowac online prawie
40 atrakgji turystycznych, takich jak: zwiedzanie muzeow
smaku, degustacja lokalnych przekgsek i wizyty w cydrowni.

Mogg rowniez wybrac sie do miejsc gwarantujgcych lokalng
jakosc, styl i smak w takich kategoriach jak:

Co warto zwiedzic?
Gdzie zjeSc?

Gdzie robic¢ zakupy?
Gdzie sie zatrzymac?

Korzystajac ze strony giownej, turysci kulinarni mogg rowniez
zapoznac sie i zarezerwowac online przewodnikow i firmy
organizujgce zajecia, bary pintxo (tapas), restauracje grillowe
i steakhouse'y, piwnice cydru, piwnice winne Rioja Alavesa,
piwnice winne Txakoli lub gospodarstwa agroturystyczne dla
smakoszy.
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Pomorskie Prestige

Jest to dzialajaca od ponad 10 lat sie¢c wspotpracy pomiedzy
restauratorami, producentami serOw, piwowarami i innymi
producentami zywnoSci w pomorskim regionie turystycznym
w Polsce. Operatorem sieci i marki jest Pomorska Regionalna
Organizacja Turystyczna (PROT), ktora zapewnia wybor atrakcji
rekomendowanych jako typowe i warte zobaczenia w danym
regionie z oferty kulinarne;j.

Obecnie projekt zaktada Scistg platng wspotprace z podmiotami
chetnymi do skorzystania z konkretnych szkolen i wsparcia
promocyjnego. W ramach projektu wspotpracujgce restauracje
i producenci otrzymujg tytul partnera projektu w zamian za
roczng oplate cztonkowska. Wiaze sie to miedzy innymi z
mozliwoScia udzialu w szkoleniach poswieconych nowym
trendom i narzedziom promocji turystyki kulinarnej,
wsparciem promocyjnym i PR oraz wyrdzniajaca sie
prezentacjg we wszystkich mediach prowadzonych w ramach

P OMORSKIE

prestige Culinary guide v Health and Wellness v Amber and design v Activities v  Shopping & lifestyle v Slowlife v  Events Q
i [
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Pomorskie Prestige i wspolpracujacych z PROT. Projekt posiada
wilasne media spotecznosciowe, podcast kulinarny, wybor
regionalnych restauracji i przewodnik kulinarny.







Rozdzial 2

Rozwo0j destynacji turystyki kulinarnej

Wycieczke kulinarng mozna zdefiniowac jako zbior
dosSwiadczen zwigzanych z turystyka kulinarna,
zorganizowanych i oferowanych na rynku jako spojny pakiet.
Turystyka kulinarna jest popularnym motywem podrozy

i jedng z najczestszych form aktywnosci podczas wycieczek
turystycznych. Jednak zazwyczaj jest to jedna z kilku
kluczowych aktywnosci, czesto uzupelniajgca szerszy plan
podrozy, obejmujacy zwiedzanie zabytkow, opalanie sie,
zakupy itp. W rezultacie turysci zazwyczaj poszukuja
indywidualnych doSwiadczen zwigzanych z turystyka
kulinarng np. udzial w warsztatach kulinarnych lub wycieczki
z przewodnikiem do gospodarstwa rolnego, mleczarni lub
destylarni.

OczywiScie istniejg turysci, ktorzy sg szczegolnie
zainteresowani odkrywaniem smakow kulinarnych. Przy
opracowywaniu ztozonych ofert warto skupic sie na tej
niszowej grupie. Nalezy pamietac, ze region Morza Battyckiego
nie jest jeszcze uznany za najlepszy kierunek turystyczny pod

wzgledem kulinarnym. Dlatego powinniSmy bra¢ pod uwage
szerszy kontekst.

Poczatkowo turystyka kulinarna bedzie stanowi¢ dodatkowe
doswiadczenie obok turystyki kulturowej i aktywnej. Z czasem
moze stac sie rownorzednym elementem ofert pakietowych.
Ostatecznie moze nawet przeksztalcic sie w samodzielny
motyw podrozy, jak ma to miejsce m.in. w kraju Baskow w
Hiszpanii, Toskanii we Wloszech czy Prowansji we Francji. Ta
ewolucja prawdopodobnie doprowadzi rowniez do pojawienia

sie biur podrozy specjalizujacych sie w turystyce kulinarnej,
ktore bedg aktywnie obecne na rynku.




Uznane i wiodgce kierunki podrézy kulinarnych
Doswiadczenia kulinarne moga stanowic gtéwnga czes¢ pakietow wycieczek
Doswiadczenia kulinarne pojawiajg sie w ponad potowie pakietow

Agencje turystyczne zajmujace sie turystyka kulinarng sg aktywne na rynku

Rozwijajgce sie miejsce docelowe podrézy kulinarnych

Doswiadczenia kulinarne moga stanowic ograniczong czes¢ pakietu atrakcji
Doswiadczenia kulinarne pojawiajg sie w okoto potowie pakietow

Na rynku aktywne s3 agencje turystyczne z odlegtych rynkéw zrédtowych

Nieznane kierunki podrézy kulinarnych

Doswiadczenia kulinarne mogga stanowic ograniczong czes¢ oferty
pakietowej

Doswiadczenia kulinarne pojawiajg sie w mniej niz potowie pakietow

Na rynku nie dziatajg zadne biura podrézy kulinarnych

Rysunek: Udziat doswiadczen zwigzanych z turystykq kulinarng w zaleznosci od poziomu
rozwoju destynacji turystyki kulinarnej.

Istnieje wiele sposobow grupowania wycieczek kulinarnych.
Aby zrozumiec¢ rézne zmienne, ktore nalezy wzig¢ pod uwage

przy tworzeniu ofert, warto odpowiedzieC na ponizsze pytania:

e |
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Rysunek: Kluczowe pytania, na ktore nalezy odpowiedziec przed stworzeniem oferty
wycieczek kulinarnych.
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z< Odbiorca

Rozwazajgc grupe docelowa, mozemy wyroznic turystow
lokalnych i regionalnych, ktorzy s zainteresowani
dziedzictwem kulinarnym regionu i chetnie poznaja
autentyczng kuchnie oraz procesy produkcji.

Turysci krajowi lubig odwiedzac gospodarstwa rolne, winiarnie
lub destylarnie w ramach weekendowych wypadow. Osoby
zainteresowane odkrywaniem regionalnych roznic kulinarnych
zazwyczaj spedzaja 2-3 dni, korzystajac z oferty restauracji,
gospodarstw agroturystycznych, muzeow zZywnosSci oraz
roznego rodzaju degustacji. Moga tez by¢ zainteresowani
udziatem w doSwiadczeniach zwigzanych z turystykg kulinarng
jako przystankiem podczas dtuzszych wyjazdow, np. do
regionu nadmorskiego lub gorskiego. W takich przypadkach
moga wybrac lokalng tawerne lub wycieczke po gospodarstwie
jako przerwe na odSwiezenie sie.

TurySci miedzynarodowi, niezaleznie od tego, czy podrozuja
przez granice, czy z innego kontynentu, czesto starajg sie
poznac dane miejsce poprzez jego smaki i tradycje kulinarne.
Zazwyczaj sg zainteresowani poznaniem kultury regionu,

a takze jego gtownych atrakcji przyrodniczych i kulturalnych.
Szczegolnie atrakcyjne dla nich bedg wycieczki skupione na
turystyce kulinarnej podczas specjalnych wydarzen, takich jak
festiwale i spotkania kulinarne.



S% Czas trwania

Produkty turystyczne mozna podzieli¢ na dwie podstawowe
kategorie: oferty trwajgce jeden dzien oraz oferty wielodniowe
obejmujgce zakwaterowanie.

W pierwszym przypadku coraz wiekszg popularnoscia ciesza
sie spacery samodzielne lub z przewodnikiem, podczas ktorych
turySci odwiedzajg rozne miejsca i poznaja np. rozne rodzaje
win, likier6w, wodek lub probuja potraw. Taki plan mozna
rOwniez zastosowac na obszarach wiejskich, zakladajac, ze
polaczymy 2-3 atrakcje turystyki kulinarnej w jedna oferte.
Moga to byc¢ np. wycieczki z przewodnikiem po destylarni lub
manufakturze serow w jednej lokalizacji oraz udziat w
warsztatach kulinarnych, np. pieczenie chleba w innym
miejscu.

Nalezy jednak pamietac, aby miejsca te nie byly oddalone od
siebie 0 wiecej niz 1 godzine jazdy. OczywiScie mozna je
rowniez polgczyC w inny sposob, np. Sciezkg rowerowa lub
kajakowa, co sprzyja mozliwosci stworzenia dobrze
sprzedajacej sie oferty rynkowej, tym bardziej, Ze roSnie
popularnosc Igczenia turystyki aktywnej i kulinarne;j.

Oferty jednodniowe mogg by¢ sprzedawane za poSrednictwem
portali rezerwacyjnych online lub bezposrednio przez
gospodarzy, organizacje i stowarzyszenia turystyczne lub te
zrzeszajace rolnikow, przetworcow i restauratorow. Dtuzsze
pobyty, ktore obejmuja zakwaterowanie, sg sprzedawane
glownie przez organizatorow wycieczek lub biura podrozy.
S3 one najczesciej skierowane do turystow zagranicznych.
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Coraz czesciej jednak gospodarstwa agroturystyczne,
pensjonaty i hotele organizujg pobyty z atrakcjami turystyki
kulinarnej. Nalezy pamietac, ze w wielu krajach, aby oferowac
kilkudniowe wycieczki turystyczne, konieczne jest uzyskanie
specjalnej licencji od organéw publicznych oraz gwarancji
ubezpieczeniowych.

2¢ Wycieczki samodzielne i z przewodnikiem

Oferty mozna rOwniez rozrozni¢ wedtug sposobu zwiedzania -
wowczas mozemy mowic o wycieczkach samodzielnych

i wycieczkach z przewodnikiem. W przypadku wycieczek
samodzielnych, nie obejmujg one zakwaterowania. Te
oddzielne transakcje i rezerwacje najczesciej odbywaja sie za
posrednictwem platform internetowych. Podczas ofert
jednodniowych i samodzielnego zwiedzania, turysta
samodzielnie kupuje ustugi i podr6zuje zgodnie z
przedstawionym scenariuszem lub trasg, poznajac tradycje

i oferte kulinarng regionu.

Wycieczki samodzielne moga trwac nawet kilka dni. Wycieczki
te maja charakter rekomendacji, ktore zawieraja szczegoty
dotyczace podrozy i opisy miejsc. Czesto zawieraja mapy i linki
do stron internetowych atrakcji turystycznych. Zazwyczaj
znajduja sie tam opisy przyktadowych tras i atrakcji, ktore
warto odwiedzic. NajczeSciej mozna je znalez¢ na stronach
internetowych organizacji zarzadzajacych destynacjami (DMO).

Wycieczki z przewodnikiem mogg oczywiScie trwac rowniez
kilka godzin lub kilka dni. Czasami mozna je zarezerwowac jako
wycieczki z przewodnikiem za poSrednictwem popularnych



platform rezerwacyjnych lub stron internetowych DMO. Jednak
w przypadku wycieczek trwajgcych kilka dni, ktore obejmujg
asyste przewodnika, konieczne jest ich wykupienie przez biuro
podrozy lub organizatora wycieczek.

W przypadku dhuzszych wycieczek z przewodnikiem zazwyczaj
skladajg sie one z polgczonych ushug turystycznych, w tym
opieki przewodnika, ale takze zakwaterowania, transportu,
ubezpieczenia, Sniadan, obiadow, kolacji, degustacji potraw i
warsztatow, ktore sg gldbwnymi atrakcjami wycieczki.

$¢ Sposob sprzedazy

\!

Ztozone doSwiadczenia turystyki kulinarnej moga przyjmowac
forme bezplatnych rekomendacji, kiedy turysta samodzielnie -
czesto dopiero na miejscu - kupuje poszczegolne ustugi. Coraz
czeSciej jednak sg one rezerwowane online za poSrednictwem
popularnych platform oferujgcych doSwiadczenia turystyczne,
co staje sie obecnie jedng z najdynamiczniej rozwijajacych sie
form planowania podrozy.

Z tego powodu warto poSwieci¢ wiecej uwagi analizie
mozliwosci, jakie zapewniajg te rozwigzania. Turysta moze
zakupic wybrany zestaw atrakcji dostepnych w miejscu
docelowym. Platformy internetowe umozliwiaja rezerwacje
m.in. domowych positkow u lokalnych gospodarzy, warsztatow
kulinarnych potaczonych z zakupami na targach, wizyt u
producentow zywnoSci, degustacji czy pobytow w
gospodarstwach rolnych. Uzytkownicy otrzymuja wygodny
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dostep do opisow dosSwiadczen z chwytliwymi tytutami, galerii
zdjec¢, kalendarza dostepnosci, ocen innych uczestnikow oraz
systemu ptatnosci online - kartg kredytowg lub innymi formami
platnosci cyfrowej.

Trzecig popularng forma jest zakup gotowego pakietu
obejmujgcego znane i sprawdzone atrakcje turystyczne. Taka
wycieczka jest zazwyczaj gwarancja najwyzszej jakosci
dosSwiadczenia.

Organizatorzy wycieczek wybieraja doSwiadczenia, ktore
zostaly wczeSniej sprawdzone i oferuja unikalng, ale
znormalizowang jakoS¢ skierowang do turystow
miedzynarodowych.

Zazwyczaj program wycieczki jest dokladnie opisany, zawiera
zdjecia i rekomendacje turystow, ktorzy wczeSniej zdecydowali
sie na taki zakup. Rezerwacji dokonuje sie z wyprzedzeniem,

a platnoSci mozna dokonywac w ratach. Takie oferty s3
dostepne zaréwno w europejskich, jak i amerykanskich biurach
podrozy, a rynek ich sprzedazy wciaz sie rozwija. Czasami
operatorzy specjalizujg sie wylgcznie w turystyce kulinarnej,
choc czesciej sg one organizowane przez biura podrozy

o0 szerszej specjalizacji.
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Rozdzial 3

Kompleksowe oferty turystyki
kulinarnej na platformach online

Do najpopularniejszych platform rynkowych naleza serwisy
rezerwacyjne, takie jak booking.com, viator.com (nalezacy do
TripAdvisor), getyourguide.com (popularny portal do
rezerwacji atrakcji turystycznych), travellingspoon.com
(platforma skupiajaca sie na rezerwacji lekcji gotowania,
prywatnych positkow i wizytach na targach) oraz eatwith.com
(oferujacy podobne ushugi jak Travelling Spoon).

Inne rozwigzania rynkowe obejmujg platformy rezerwacyjne
zintegrowane ze stronami internetowymi lokalnych

i regionalnych organizacji turystycznych oraz stowarzyszen,
ktore 13czg podmioty zajmujgce sie turystykg kulinarng. Czesto
korzystajg one z gotowych systemow rezerwacyjnych

wbudowanych w ich strony internetowe, takich jak FareHarbor.

Rozwigzanie to pozwala na profesjonalng prezentacje

i sprzedaz ofert. Dodatkowa korzyScia wspolpracy z dostawca
takim jak FareHarbor jest mozliwoSC prezentowania ofert
partnerskich w globalnych kanatach sprzedazy obstugiwanych

przez OTA (Internetowe Biura Podrozy): Booking.com, Expedia,
Musement, Viator, GetYourGuide itp.

viator
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Rozdzial 4

Oferty turystyki kulinarnej sprzedawane

przez biura podrozy

W przypadku ofert grupowych i pakietow wielodniowych
zaleca sie wspotprace z profesjonalnymi biurami podrozy
specjalizujgcymi sie w turystyce kulinarnej. Ogolnie rzecz
biorac, ich podejscie koncentruje sie na udostepnianiu ofert
turystom z odleglych rynkow, czesto zlokalizowanych w krajach
trzecich. Zazwyczaj wybieraja oni atrakcje kulinarne z
okreSlonego regionu lub kraju, ktore sg interesujace z
miedzynarodowego punktu widzenia i oferuja gotowe pakiety
podr6znym na swoim rynku krajowym.

Na calym Swiecie istnieje wiele biur podrozy organizujacych
wycieczki kulinarne. Dla wielu z nich takie podroze sg jednym z

gtownych elementow oferty. Istniejg rowniez biura podrozy
specjalizujgce sie wylgcznie w turystyce kulinarnej.

Region Morza Battyckiego nie jest jeszcze powszechnie
uznawany za popularng destynacje wsrod Swiatowych agencji
turystyki kulinarnej. Jednak warto miec ten rynek na uwadze
i podjac kroki w celu pozycjonowania regionu Morza
Battyckiego w krajobrazie turystyki kulinarnej. Ponizej

przedstawiamy liderow rynku zorganizowanej turystyki
kulinarnej, krotko opisujgc ich cechy charakterystyczne

i przyktadowe oferty. Zebrane ponizej informacje moga pomoc
w zrozumieniu niezbednych elementow ofert i rozpoczeciu
wspotpracy z doSwiadczonymi operatorami turystyki
kulinarne;j.

Wiekszos¢ wycieczek grupowych obejmuje od 12 do 45
uczestnikow. Sredni koszt 7-dniowego pobytu wynosi okoto
3000 USD lub wiecej, natomiast w przypadku dtuzszych
wycieczek trwajacych 10-12 dni, zwlaszcza tych w mniejszych
grupach, ceny moga siega¢ nawet 5500 USD. Cena zazwyczaj
obejmuje zakwaterowanie, wstep do atrakcji turystycznych,
Sniadania lub wiekszos¢ positkow, transport autokarowy,
transfery lotniskowe i obstuge bagazu. Nie obejmuje ona
przelotow przed i po wycieczce, opcjonalnych atrakcji ani
niektorych positkow.



Krotki opis dzialalnoSci biura podrozy

Trafalgar
https://www.trafalgar.com/en-eu/ways-to-go/food-travel

Globalny operator z siedzibg w Normandii (Francja). CzeSc grupy The
Travel Corporation. Oferuje wycieczki do 72 krajow. Niektore z nich sg

oznaczone jako wycieczki kulinarne np.:
"California Coast Food and Wine Trail” to 7-dniowa wycieczka

skupiajgca sie na lokalnych serach, wielokrotnie nagradzanej oliwie z

oliwek i oczywiScie winie.

»~omaki i dzwieki potudnia” to 10-dniowa wycieczka, podczas ktorej
mozna sprobowac wszystkiego, od kuchni kreolskiej po pikantnego
kurczaka.

Wycieczka po niemieckich jarmarkach bozonarodzeniowych,

wycieczka ,,Paris Explorer” oraz ,,Georgia and Armenia Uncovered”.

EF Go Ahead Tours

https://www.goaheadtours.com/guided-tours/food-wine-barcelona-and-

northern-spain

Organizator wycieczek, wywodzacy sie z Education First, zajmujacej sie
organizacja kursow jezykowych, rozszerzyt swoja oferte o wycieczki

kulinarne we wspotpracy z America's Test Kitchen (ATK). Wspolne
oferty pozwalaja zanurzyc sie w kuchni kazdego regionu, dzieki
dosSwiadczeniom z lokalng kulturg kulinarng, od pozyskiwania
sktadnikow, przez przygotowanie, az po podanie na stot. Cechg
wyrozniajaca EF sg mate grupy (12-22 os0b). Oferta obejmuje wiele

programow zwiedzania i degustacji w Europie m.in. jedzenie i wino:

Smaki Toskanii i Umbrii / Kampanii / Apulii i Wybrzeza Amalfi;
Irlandia: uczta kulinarnych smakoéw i lokalnych tradycji; Belgia i
Niemcy: piwa i tradycje kulinarne.

Przykladowe wycieczki kulinarne, cena, wielkoS¢ grupy

8-dniowa wycieczka po Grecji obejmujaca Ateny, Olimpie, Delfy i
Meteory. W ramach wycieczki mozna nawigzac kontakt z
mieszkancami, dotaczajac do rodziny Karambellas na kolacji w ich
gospodarstwie oliwkowym i winiarskim podczas imprezy ,,.Be My
Guest”, na ktorej mozna podziwiac tradycyjne tance i
charakterystyczng grecka filoksenie. ,,Lekcja gotowania greckiego”
polega na przygotowywaniu réznych stynnych lokalnych potraw
pod fachowym okiem cieptego i goScinnego szefa kuchni i samych
gospodarzy. Nastepnie relaks w uroczym otoczeniu i delektowanie
sie pyszna kolacja, w sklad ktoérej wchodza potrawy przygotowane
przez gosci.

Jedzenie i wino: Barcelona i pélnocna Hiszpania z America's Test
Kitchen. Wycieczka obejmuje 12-dniowg podroz z 10 noclegami i
Sniadaniami, 6 lunchami z piwem/winem, 3 kolacjami z winem lub
piwem, 3 degustacjami wina 1 degustacje likiero6w, 1 degustacje
cydru, 4 degustacje potraw, 3 lekcje gotowania, 8 wycieczek
krajoznawczych. Zwiedzanie Barcelony, San Sebastiana, Bilbao, La
Rioja. Cena okoto 5000 dolarow.


https://www.trafalgar.com/en-eu/ways-to-go/food-travel
https://www.goaheadtours.com/guided-tours/food-wine-barcelona-and-northern-spain

Backroads

https://www.backroads.com/award-winning-tours/active-culinary
To firma specjalizujgca sie w tgczeniu turystyki aktywnej z innymi
formami, w tym turystyka kulinarng. Active Culinary Tours
pozwala doswiadczy¢ przygody kulinarnej w smakowitych
miejscach, takich jak Toskania lub Prowansja. Godnym uwagi
trendem jest przygotowywanie ofert dla kobiet oraz podziat ofert
na te oparte na hotelach casualowych i premium. AktywnoSci,
ktore laczg sie ze smakami to jazda na rowerze, wedrowki i

wspinaczka.

Eat Smart Culinary Travel
https://www.eatsmartguides.com/poland.html

Rodzinne biuro podrozy i wydawnictwo, ktore opracowato
przewodniki kulinarne i programy wycieczek szlakiem smakow do
takich krajow jak: Norwegia, Polska, Dania, Jordania, Turcja itp.

Polish Culinary Vacation

https://polandculinaryvacations.com/

Biuro odstuguje glownie turystow z USA. Wyjazd jest glownie
sentymentalny, z polskimi korzeniami. Biuro zostato zatozone
okoto 30 lat temu przez Malgosie Rose, ktora pochodzi z Polski.
Glownym punktem oferty sa wycieczki kulinarne. Ponadto
organizowane sg rowniez luksusowe wycieczki do Polski i poza jej
granice. Oferta, oprocz gotowania, obejmuje rowniez rejsy
statkiem po Morzu Battyckim.

Aktywna wycieczka kulinarna z pieszymi wedrowkami po Toskanii
(Sniadania, 5 obiadow, 4 kolacje)

Wydarzenia specjalne, w tym degustacje win. Podczas wycieczek
rowerowych i multi-adventure organizatorzy zapewniajg rower
tytanowy, kask i akcesoria. Spacery po rozleglych winnicach i
starych wioskach. Gotowanie i delektowanie sie przepisami
kulinarnymi przekazywanymi z pokolenia na pokolenie.

Wedrowki po bialych drogach potudniowej Toskanii, otoczonych
cyprysami, i delektowanie sie winem Chianti Classico z tego
regionu oraz recznie przygotowywanymi potrawami, od
pierwszego talerza makaronu po ostatnig tyzke tiramisu.

Obecnie agencja nie sprzedaje wycieczek do Polski, ale prezentuje
ich opis w Internecie. Program obejmuje miedzy innymi: wizyty w
restauracjach w Krakowie, Warszawie i Zakopanem (lunch i
kolacja), wizyty na bazarach: Hala Mirowska i BioBazar w
Warszawie oraz Hala Targowa i Stary Kleparz w Krakowie. Kolacja
pozegnalna w restauracji Highlander Tradition w Zakopanem.
Nadzor przewodnika Susan Peterson Chwae - autorki przewodnika
kulinarnego po Polsce.

Sklada sie z wycieczek trwajacych zazwyczaj 7 dni i 6 nocy, choc s3
tez pobyty 2-3-dniowe. Mozna rowniez wybrac oferte warsztatow
lub kulinarnego spaceru po mieScie. W sprzedazy sg rowniez szlaki
winne w Polsce. Hit sprzedazowy to wycieczka z Krakowa do
Zakopanego. Pojawita sie oferta Spa & Wine w potudniowej Polsce.
Polaczenie zwiedzania Dolnego Slaska z ceramika bolestawiecka. Z
regionow reprezentowane sg Mazowsze, Wielkopolska i Pomorze.
Sprzedawane sg rowniez oferty okolicznosciowe np. Swigteczne.


https://www.backroads.com/award-winning-tours/active-culinary
https://www.eatsmartguides.com/poland.html

Do innych renomowanych operatorow turystycznych
oferujacych bogatg oferte turystyki kulinarnej naleza m.in.:

Explore Worldwide - https://www.exploreworldwide.com/
experiences/food-drink-tours. Ciekawostka sa propozycje
wycieczek kulinarnych dla wegetarian i wegan. Srednia
wielkoS¢ grupy wynosi 11 osob. Rynek amerykanski.

Butterfield & Robinson - https://www.butterfield.com
Luksusowa firma turystyczna Butterfield & Robinson znana jest
z wysokiego poziomu ustug i kreatywnego planowania
wycieczek. Jej wycieczki kulinarne nie sg wyjatkiem - oferujg
specjalne trasy, ktore prowadza pieszo lub rowerem przez
znane regiony gastronomiczne i winiarskie, zapewniajac
niepowtarzalne doznania kulinarne. Rynek amerykanski.

Wolff Travel International - https://wolff-ostreisen.de/. Biuro

dziata od 1958 roku i wywodzi sie z firmy autokarowej. Oferuje
wycieczki kulinarne na Wegry, do Austrii i Stowenii. Oddzial w
Warszawie oferuje kilka wycieczek kulinarnych po Polsce, np.

do Kazimierza nad Wistg lub na Pomorze. Rynek niemiecki.

Z drugiej strony, biura podrozy specjalizujace sie w turystyce
kulinarnej to na przyklad:

Gourmet on Tour - httpS:ZngLII'IIletOl’ltOllI'.COlTlZ

sprzedaz kursow gotowania w szkotach kulinarnych,
dostosowanych do indywidualnych doswiadczen kulinarnych.
Dziala glownie we Wloszech i Hiszpanii. Srednia wielkoS¢ grupy
wynosi 8 0sob.

TRAVEL BY DESTINATION

FRANCE

ITALY

SPAIN

MOROCCO

CHINA

INDIA & SRILANKA

THAILAND & VIETNAM

TRAVEL BY INTEREST

PRIVATE ... SMALL GROUPS
'-‘ Join a group of like-minded companions.

Whatever your dream journey, we will design the o 5 A
e ; W % [ ] Your dates. Your tailored itinerary.

Rysunek: Kierunki podrozy kulinarnych oferowane przez Gourmet
on Tour.

Global Gourmands - https:// globalgourmands.com/
zatlozyla ja w 2015 roku Claudia Royston. Filozofig agencji jest

wspolpraca z lokalnymi partnerami w celu stworzenia
doswiadczenia, ktore stanie sie czescig zycia turystow. Claudia
dobrze zna Europe, gdzie mieszkala. Oferta jest dostepna w
dwoch wariantach - podroze indywidualne lub grupy do 16
osob. Do tej pory agencja dziatata w takich miejscach jak


https://wolff-ostreisen.de/
https://gourmetontour.com/
http://globalgourmands.com/

Maroko, Grecja, Portugalia, polnocne Wiochy, Austria, Gruzja,
Armenia.

Jak wynika z analizy ofert wyzej wymienionych
touroperatorow, turystyka kulinarna rzadko jest samodzielnym
motywem, wokot ktorego komponowana jest oferta
turystyczna.

NajczeSciej taczy sie ja z odwiedzaniem gtéwnych atrakcji
kulturalnych, np. zabytkoéw. Popularne jest rowniez tgczenie jej
z turystykg aktywna, takg jak zwiedzanie rowerem lub trekking.

Europa jest jednym z wiodgcych kierunkow podrozy
kulinarnych. OczywiScie na czele znajduja sie oferty z Wtoch
i Francji. Popularnym kierunkiem jest rowniez Hiszpania.
Istniejg rowniez oferty z Niemiec, Belgii, Austrii, Stowenii,
Wegier i krajow batkanskich.

Glownym rynkiem, do ktorego kierowana jest wiekszoS¢ ofert
turystyki kulinarnej, sg Stany Zjednoczone. Stamtad pochodzi
rowniez wiekszoSc¢ organizatorow wycieczek. W chwili obecnej,
kierunek ,,battycki” nie jest popularny wsrod Swiatowych
lideréw rynku. Istnieja jednak agencje specjalizujace sie

w turystyce kulinarnej, ktore oferujg podroze po wybranych
krajach potozonych nad Morzem Battyckim.
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Rozdzial 5

Trasy turystyki kulinarnej dla
podrozujacych indywidualnie

Niezalezni podroznicy coraz bardziej cenig sobie elastycznosc.
Wolg nie by ograniczeni sztywnym harmonogramem, ktory
moze byc stresujgcy. Zamiast tego wolg podrézowac bez
pospiechu i cieszyC sie swoboda dostosowywania planu
podrozy w trakcie jej trwania.

Moga zdecydowac sie na jedng lub dwie zaplanowane atrakcje,
takie jak lekcje gotowania lub positek, pozostawiajgc reszte dnia
otwartg na spontaniczne decyzje. Trasy turystyki kulinarnej
moga by¢ projektowane zaréwno dla osob podrézujacych
samochodem, jak i dla mitoSnikow wedrowek, jazdy na

rowerze, narciarstwa lub zeglarstwa.

Eta lanowania tras cieczKki kulinarnej

e Sporzadzenie listy miejsc zwigzanych z turystykg kulinarng
w okolicy.

e Uwzglednienie na liScie szerokiego zakresu miejsc, od
znanych restauracji serwujgcych regionalne i lokalne
potrawy po domowych producentéw wytwarzajacych
lokalne specjaly.

» Zebranie szczegdtowych informacji na temat oferowanych
przez nich atrakcji turystyki kulinarnej (kompleksowe i
doktadne informacje pomogg stworzyC precyzyjne,
wiarygodne i atrakcyjne opisy, ktore przyciagng
potencjalnych odwiedzajacych i zapobiegng
nieporozumieniom).

e Pogrupowanie miejsc wedtug ich przydatnosci dla
docelowych odbiorcow.

e Uwzglednienie mozliwosci obiektow pod wzgledem: liczby
0sob, ktore moga pomiesci¢ (mate/duze grupy), jezykow,
w ktorych gospodarze moga realizowac swoje programy oraz



wszelkich kwestii miedzykulturowych, ktorych dany obiekt
moze nie byC w stanie rozwigzac itp.

Zaznaczenie miejsc na mapie (dzieki temu bedzie mozna
oszacowac odlegtoSci miedzy nimi, czas potrzebny na podroz
oraz ostateczng kolejnosc¢ zwiedzania).

Pogrupowanie miejsc wedlug potencjalnego planu podrozy
na kazdy dzien, uwzgledniajac alternatywne opcje.

Ustalenie proponowanego planu podrozy z miejscami, ktore
sg dogodne do zwiedzania wzdluz trasy w logicznej
kolejnosci. Jesli gestoSC miejsc jest wieksza niz mozna
zwiedzi¢ podczas jednej podrozy, mozna uwzglednic je jako
opcje. Jesli odlegtoSci miedzy miejscami wymagajg dtugiego
czasu transferu, nalezy sprawdzi¢, czy mozna uwzglednic
przystanki, takie jak zwiedzanie miejsc, ktore ,,trzeba
zobaczyc”.

OkreSlenie opcji positkow i zakwaterowania.

Chociaz Sniadanie jest zazwyczaj wliczone w cene noclegu,
warto rozwazyc z gory (z wyprzedzeniem) rOwniez opcje
obiadu i kolacji.

Zebranie praktycznych informacji, ktore moga byc przydatne
dla podrozujacych.

Praktyczne informacje obejmujg wskazowki i porady
dotyczace na przyklad ruchu drogowego i stanu drog,
sezonowosci, dostepnosci positkow w pensjonatach oraz
wszelkich szczegolnych warunkow lokalnych, do ktérych
podrozni moga potrzebowac sie przygotowac.

Znalezienie lokalnego przewodnika, ktory pasjonuje sie
turystyka kulinarng i potrafi w interesujacy sposob
opowiadac o trasie wycieczki i miejscach, ktore warto
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odwiedzi¢. Kompetentny przewodnik moze by¢ kluczowym
atutem w promowaniu, sprzedazy i prowadzeniu wycieczek
dla organizator6w wycieczek lub grup.

Pakiety wycieczek dla niezaleznych podréznikow

Dla podroznych, ktorzy nie chca zajmowac sie indywidualnym
planowaniem i rezerwacjami, najlepszym rozwigzaniem sg
pakiety wycieczek z wczeSniej ustalonymi ustugami, takimi jak
zwiedzanie, wycieczki i zakwaterowanie.

e Przed przyjazdem klienci otrzymujg: spersonalizowany
program wycieczki zawierajacy szczegotowe informacje
o zarezerwowanych terminach, zakwaterowaniu i ustugach,
mapy, opisy miejsc oraz inne niezbedne informacje.

e Pakiety wycieczek dla niezaleznych podroznikéw czesto
obejmujg male hotele i pensjonaty ze Sniadaniem.

« Jesli pensjonat nie posiada restauracji, kolacje mogg byc¢
wliczone w cene pakietu. Dodatkowo mozna zorganizowac
dla gosci lunch boxy.

e Pakiety wycieczek mogg obejmowac samodzielng jazde
samochodem lub transport i ustugi przewodnickie.



Przyklad ,,pakietu wycieczkowego z wlasnym transportem” -
Smaki Liwonii

GOURMET
TOURING ROUTES

ITINERARY:
m= ) ATVIA

RIGA - KEMERI - BERZCIEMS -
KOLKA - VENTSPILS - JURKALNE -
KULDIGA - SABILE - KANDAVA - RIGA

B ——

3 dni.

e 2-6 wizyt dziennie.

e Roznorodne doznania kulinarne: rybotowstwo przybrzezne
i tradycyjne przepisy, warsztaty cukiernicze, warsztaty
pieczenia chleba oraz warsztaty gotowania dziczyzny i ryb.

» Wizyty kulinarne potgczone z ogolnymi atrakcjami
turystycznymi na trasie.

e DoSwiadczenia kulinarne sg wczesniej ustalone, natomiast
atrakcje ogolne, takie jak szlaki przyrodnicze i nadmorskie
wioski mozna zwiedza¢ we wlasnym tempie.
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Samodzielne trasy dla niezaleznych podréznikow

Samodzielnie organizowane wycieczki oferuja podroznym
maksymalng elastycznoSc, poniewaz trasy mozna dostosowac
do ich zainteresowan, potrzeb i warunkow. Natomiast wybor
gotowego opisu trasy z przewodnikiem pozwala zaoszczedzic
czas potrzebny na samodzielne planowanie. Dzieki takiemu
podejSciu, podrozni moga oszacowac iloS¢ czasu potrzebng na
podroz, zwiedzanie, positki i zakwaterowanie, a nawet zmienic
plany w trakcie podrozy.

e Trasy samodzielne nie zawierajg szczegotowych instrukcji
dotyczacych podrozy miedzy poszczegolnymi lokalizacjami,
jak ma to miejsce w przypadku pakietow wycieczkowych.

e Podrozni samodzielnie planujg i rezerwujg wycieczki,
korzystajac z mapy z trasa, zaznaczonymi miejscami oraz
listg opcji zwiedzania, positkow i zakwaterowania.

e Podrozni dokonujg wlasnych wyboréw i rezerwacji w razie
potrzeby lub wybierajg obiekty o ustalonych godzinach
otwarcia, w ktorych nie ma koniecznoSci wczeSniejszej
rezerwacji.

e Zakwaterowanie zazwyczaj ma miejsce w matych lub
rodzinnych obiektach, gdzie podr6zni mogg doSwiadczyc¢
indywidualnej goscinnoSci, domowego jedzenia
i regionalnych tradycji.



Plan samodzielnej wycieczki

Opis mozna podzieli¢ na cztery czeSci: przeglad wycieczki,
mape, plan podrozy z wyborem miejsc do odwiedzenia, w tym
opcje positkow, zakwaterowania i ,,obowigzkowych” miejsc
wartych zobaczenia oraz przydatne kontakty.

Przeglgd wycieczki

* Interaktywna mapa pokazujgca ogolng lokalizacje wycieczki.
e Czas trwania (w godzinach/p6t dnia/liczbie dni).

 Kluczowe lokalizacje na trasie, takie jak duze miasta.

* SposOb podrozowania (np. samochod, pieszo, rower -
wskazany za pomocg piktogramu).

 Krotki opis rodzajow miejsc i atrakcji turystycznych objetych
wycieczka.

e Atrakcyjne zdjecia.

Mapa

Mapa online pokazuje trase wraz z lokalizacjami miejsc, ktore
warto odwiedzi¢. W wyskakujgcym okienku dla kazdego
miejsca znajdujg sie informacje o nim oraz link. Mapy online sg
najwygodniejsze, ale w odleglych obszarach o stabszym zasiegu
internetu przydatne mogg byc rowniez mapy drukowane.

Trasa wycieczki

Szczegotowy opis odlegltosSci na kazdy dzien, lokalizacji i
informacji o miejscach oraz opcji zakwaterowania i
wyzywienia.
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Informacje praktyczne

Podanie praktycznych informacji jest niezbedne, aby
przygotowac podroznych na warunki i sytuacje, z ktorymi
mog3 sie spotkac. Kazda wycieczka powinna zawiera¢ wazne
szczegoty dotyczace kazdego dnia, takie jak:

» Calkowita odleglos¢ do pokonania samochodem w danym
dniu.

e Liczba miejsc, ktore mozna zwiedzi¢ w ciggu jednego dnia.

* Szczegoly dotyczace zwiedzania, wycieczek z przewodnikiem
i programow dostepnych tylko w okreSlonych godzinach lub
wymagajgcych wczesniejszej rezerwacji, o akceptowanych
formach ptatnosci (np. tylko gotowka), a takze o ograniczonej
liczbie miejsc i wszelkie inne wazne informacje, o ktorych

podrozni powinni wiedzie¢ podczas planowania dnia.

e Linki do godzin otwarcia i informacji o biletach do
poszczegolnych miejsc.
* Obiekty, ktore mozna ogladac tylko z zewnatrz (takie jak

zaklady produkcyjne lub niektore atrakcje turystyczne).

e Informacje o zabytkach i atrakcjach po drodze, takich jak
Sciezki przyrodnicze, dziedzictwo kulturowe, miejsca warte
odwiedzenia itp. Podaj linki do dodatkowych informacji.

 Informacje dotyczgce dostepnosci dla 0sOb z ograniczeniami.



Opcjonalna lista miejsc do odwiedzenia

Nalezy uwzglednic kilka opcji miejsc w oparciu o lokalizacje
tak, aby kazdy plan podrozy na dany dzien obejmowat 3-4
miejsca wybrane przez podroznego. Nalezy pamietac, ze ze
wzgledu na ograniczenia czasowe i odlegloSci nie wszystkie
miejsca mogg zosta¢ odwiedzone. Nalezy jasno okreslic ile
wizyt jest realnych w ciaggu dnia, aby podr6zni mogli dokonac
Swiadomego wyboru. Nalezy podac linki do miejsc, aby poméc
podroznym w dokonywaniu wyboru i znalezieniu informacji na
temat godzin otwarcia i biletow wstepu do tych miejsc.

e Miejsca gdzie mozna zjeS¢

W miastach oferujacych szeroki wybor lokali gastronomicznych
nalezy podac linki do informacji turystycznej. Na obszarach
wiejskich, gdzie wybor jest ograniczony, nalezy podac dane
kontaktowe lokalnych centréw informacji turystycznej i/lub
liste lokali gastronomicznych wraz z linkami i danymi

kontaktowymi.
* Miejsca noclegowe

W miastach podaj linki do informacji turystycznej. Na
obszarach wiejskich podaj dane kontaktowe lokalnych centrow
informacji turystycznej i/lub liste miejsc noclegowych wraz

z linkami i danymi kontaktowymi.

* Przydatne kontakty

Dane kontaktowe, np. lokalnych centréw informacji
turystycznej, gdzie podr6zni mogg uzyska¢ pomoc podczas
wycieczki.
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Trasy turystyki kulinarnej dla organizatorow wycieczek

Podstawowa roznica miedzy trasami dla niezaleznych
podroznych a trasami dla organizatorow wycieczek polega na
poziomie szczegblowosci i precyzji zaroOwno opisu, jak i
Swiadczenia ustug.

 Swiadomos¢ potrzeb organizatorow wycieczek

Z jednej strony organizatorzy wycieczek chcg sprzedawac
sprawdzone produkty, ktore zapewniajg bezpieczenstwo.

Z drugiej strony obserwuje sie rosngcg tendencje do
poszukiwania wyjgtkowych i niepowtarzalnych wrazen
turystycznych, odejscia od turystyki masowej. Aby nawigzac
wspotprace z organizatorem wycieczek, ustugodawcy bedg
musieli dostosowac swojg oferte do wymagan okreSlonych
przez organizatora wycieczek. Wymagania te moga sie roznic
w zaleznoSci od kilku czynnikow, takich jak rynek docelowy
organizatora wycieczek, roznice miedzykulturowe, czas
przeznaczony na konkretng wizyte w ramach planu podrozy

organizatora wycieczek oraz inne kwestie.
e Odleglosci i czas trwania wizyt

W przypadku programow organizatorOw wycieczek, a takze
wycieczek zorganizowanych, kluczowe znaczenie ma dokladne
obliczenie odleglosci miedzy poszczegbdlnymi miejscami i czasu
potrzebnego na pokonanie tych odleglosci, a takze czasu, ktory
zostanie spedzony w kazdym z tych miejsc.



o Szybka komunikacja

SzybkoS¢ odpowiedzi na zapytania i proSby organizatora
wycieczek jest rownie wazna, jak doktadnosc¢ informacji
dostarczanych przez ustugodawce. Szczegolnie w przypadku
programow wycieczek dostosowanych do indywidualnych
potrzeb, wszystkie ustalenia powinny by¢ dokladnie
przekazane, aby unikna¢ nieporozumien. Ponadto ustugodawca
powinien zawsze byC przygotowany na zmiany w ostatniej
chwili.

» Realizacja zgodna z obietnicg

Wszystkie ustlugi powinny byc¢ Swiadczone dokladnie zgodnie z
obietnicg ztozong touroperatorom. Nie powinno by¢ zadnych
niespodzianek, nawet jesli sg one podyktowane dobrymi
intencjami. Ustugodawca musi zachowa¢ odpowiedni
harmonogram i realizowac¢ program na miejscu zgodnie z
ustaleniami z organizatorem wycieczki, aby zapewnic, ze
przebiega ona zgodnie z planem.

o Wiarygodnosc

100% realizacja umowy, przestrzeganie standardow jakosci,
gwarancja cen umownych, dostosowanie do budzetu klienta -
to wszystko buduje naszg wiarygodnosc i profesjonalizm.

Przyklad: Program przystankowy (stopover) - doswiadczenie
kulinarne (pakiet) dla touroperatorow w drodze ,,do
kolejnego miejsca”

» Calkowity czas trwania: 4 godziny.
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Dokladne informacje techniczne dotyczace czasu podrozy,
adresow wraz z wspolrzednymi GPS, czasu trwania wizyt.

Informacje o sezonowosci, wielkosSci grupy i tym, co
obejmuje cena.

Opis atrakcji turystycznych w programie wizyty.

Opis stylu kuchni w miejscu lunchu.

Uwagi dotyczace umiejetnoSci jezykowych gospodarzy.
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Rozdzial 6
Tworzenie i zarzadzanie szlakami
kulinarnymi

Szlaki turystyczne daja mozliwoS¢ organizacji i skupienia $¢ Czy istnieje co najmniej pie¢ podmiotow, takich jak
wspoOtpracy miedzy podmiotami oferujgcymi atrakcje o restauracje, producenci zywnosci, rolnicy, lokalne
wspoOlnej tematyce lub wokot wyrozniajacej sie cechy. Kluczem delikatesy lub muzea zywnosci, ktore sg sktonne
do sukcesu jest wybor tej konkretnej cechy i zapewnienie, aby wspotpracowa¢ w ramach szlaku?

byla ona jak najbardziej autentyczna dla danego obszaru, a Jesli odpowiedz na te pytania jest twierdzaca, warto przystapic

jednoczesnie atrakcyjna dla turystow. Popularne tematy do dalszych dzialan zwigzanych z tworzeniem szlaku turystyki

wspolnych szlakow to wino, cydr, whisky, a nawet bimber. Inna kulinarnej, ktore opisano ponizej.

kategoria szlakow kulinarnych bazuje na lokalnych surowcach, . e . 1. .
1. Zbierz grupe co najmniej pieciu sgsiadow z obszarow

czesto zawierajacych owoce np. jabtka lub sliwki. Trzecia o . . . o
wiejskich, ktorzy obecnie oferujg lub chca rozwijac

istotna kategoria szlakow kulinarnych bazuje na tradycyjnej Segrdlereia Tl AT AT aieT A

kuchni i dziedzictwie kulinarnym danego obszaru. Szlaki te : . : . .
rolnictwem, hodowla lub przetworstwem zywnosci.

moga by¢ zwiazane z okreSlonym regionem administracyjnym, ) .. ) ) . .
&4 by 4 Y & yjny Potencjalne doSwiadczenia kulinarne obejmuja: degustacje,

geograficznym lub historycznym. . . : : :
restauracje i kawiarnie typu pop-up, imprezy i festiwale

Jesli w Twoim regionie nie ma jeszcze szlaku turystyki kulinarnej zwiazane z produktami sezonowymi lub dziatalnoscia

i rozwazasz jego utworzenie, warto zadac sobie nastepujqce rolnicza, wycieczki z przewodnikiem, warsztaty i lekcje

pytania: gotowania, wystawy zywnosci oraz muzea poswiecone

$¢ Czy istnieje lokalna lub regionalna specjalno$¢ kulinarna? tradycyjnym produktom, takim jak chleb. Mozliwe jest

s¢  Jesli tak, to czy mozna ja zaklasyfikowac do jednej z potaczenie tych doswiadczen, co opisano bardziej
nastepujacych kategorii: rzemie$lnicza produkcja alkoholi, szczegbtowo w pierwszej czgsci niniejszego podrecznika.

uprawa owocow lub regionalne dziedzictwo kulinarne?



2. Wybierz dogodne miejsce spotkan, takie jak sala wiejska,
szkola, delikatesy lub pomieszczenie sgsiada, ktore moze
stuzy¢ jako centrum Twojego szlaku. Najlepiej bytoby
rowniez zwrocic sie o wsparcie do lokalnych wiadz,
organizacji zajmujgcych sie marketingiem destynacji lub
innych organizacji pozarzagdowych i organizowac spotkania
w ich siedzibach.

3. Ustal i pobieraj sktadki cztonkowskie, aby pokryc¢
podstawowe potrzeby finansowe, zwigzane przede
wszystkim ze wspolnymi dzialaniami marketingowymi.

4. Przygotuj niezbedny zestaw narzedzi marketingowych,
ktore pomoga wprowadzi¢ nowg inicjatywe na rynek.
Kluczowe narzedzia i kanaty marketingowe, ktore nalezy
wzig€ pod uwage na poczatku, obejmuja: opracowanie
wspolnego logo i przewodnika po identyfikacji wizualnej,
stworzenie standardowego ukladu graficznego i treSci ulotek
promocyjnych, ustanowienie znakow wskazujgcych
przynaleznosc¢ do szlaku, utworzenie wspolnego konta
w mediach spotecznoSciowych, organizacje wspolnych
wydarzen (np. wydarzen rozproszonych) oraz stworzenie
ujednoliconego kalendarza dziatan i wydarzen.

5. Wybierz koordynatora szlaku i stworz zespot
odpowiedzialny za zarzgdzanie kluczowymi dziataniami
i osigganie sukcesow.
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Szlaki alkoholowe (wina, cydry, piwa, destylarnie)

Ta kategoria jest oczywiScie przeznaczona dla dorostych
odbiorcow. Najstarsze i najbardziej rozpoznawalne szlaki tego
typu znajduja sie we Francji i Szkocji. Nalezy jednak zauwazy¢,
ze Europa Pomocna i region Morza Battyckiego rowniez majq
do zaoferowania turystom wyjgtkowe i fascynujgce historie w
tym obszarze. Potencjalne tematy szlakow w tej kategorii moga
obejmowac¢ zar6wno tradycyjne napoje i miejsca ich produkgji,
takie jak miod pitny, wodka, nalewki i bimber, jak i nowsze
przedsiewziecia, takie jak produkcja wina i cydru w tym
regionie. Warto czerpac inspiracje z historii sukcesu i strategii
promocyjnych dobrze ugruntowanych szlakoéw turystycznych.

des
ddddddd

Szlak winny w Alzacji https:/www.wineroute.alsace/



https://www.wineroute.alsace/

Szlaki sadownicze (jablonie i Sliwy)

Jabtko jest prawdopodobnie jednym z najlepiej sprzedajacych
sie owocow w historii, od jego symbolicznej roli w Biblii po
skojarzenia z duzymi firmami technologicznymi. Nic dziwnego,
zZe jest ono rowniez dobrze reprezentowane w branzy turystyki
kulinarnej. W Austrii i Polsce opracowano bardzo udany model
wspoOlpracy, skupiajacy sie na ofercie turystycznej zwigzanej z
sadami oraz produkcjg i przetworstwem jabtek. Inicjatywy te
opieraja sie na lokalnych odmianach jabtoni, ktore posiadajg
status chronionego oznaczenia geograficznego (Protected
Geographical Indication).

Inicjatywa dotyczaca jabtek z Potudniowego Tyrolu konsoliduje
informacje marketingowe zwigzane z lokalnymi specjatami
jablkowymi, w tym przepisy kulinarne, metody uprawy

i szerokg game wycieczek po sadach jabtkowych. W tym
modelu tyrolskie jabtko trafiajgce do sklepow i na targowiska
opatrzone jest logo marki. Obecnie turysci moga wybierac
sposrod kilkudziesieciu wycieczek z przewodnikiem po sadach.

SOUTH TYROL AND APPLE GROWING ~ SUDTIROLER APFEL PGl RECIPES ~EXPERIENCE APPLES  INFO

| siptiro enppres——nppre-orenara-tow

\)i‘s'iting a South Tyrolean apple farmer

From early shift to frost protection

Do you know what distances the South Tyrolean Apple covers after harvest, or what pheromone traps are? No? Then an apple tour is perhaps
just the thing for you. Farmers all over the province will guide you through their fields.

Simply locate a guided tour in your preferred area in South Tyrol and experience apple cultivation up close and personal. Gain insight into
the secrets of the apple farmers - from the latest technology of today and the gnarled giants of the past. Afterwards, you can taste for
yourself. Mmmh...
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Szlaki tradycyjnej kuchni
Tradycja, dziedzictwo kulinarne i kuchnia oparta na wspolnych
korzeniach oraz lokalnych potrawach stanowig solidng
podstawe do tworzenia szlakow kulinarnych. Te czynniki sg
szczegolnie silne w regionach, ktore ktadg nacisk na odrebnos¢
kulturowa wyrazajaca sie w lokalnych rytuatach, strojach,
jezyku i oczywiScie tradycjach kulinarnych. Szlaki kulinarne
tworzone w oparciu o powyzsze elementy majg rowniez nieco
latwiejszy start, poniewaz kieruja swojg oferte zarowno do
turystow, jak i do mieszkancow, chcacych podtrzymywac
tradycje.

Z tego powodu, warto przyjrzec sie szlakom, ktore juz
sprawdzily sie i czerpa¢ z nich inspiracje. Dobrym przykladem
jest szlak kulinarny utworzony na Slasku, duzym regionie
Polski, zamieszkatym przez cztery miliony ludzi. Region ten
charakteryzuje sie silng tozsamoscig kulturowa, dialektem,
przemystem i oczywiScie kuchnig.

Szlak
Kulinarny

—

Slaskie
Smaki
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Rozdzial 7
Trwalos¢ wspolnych dzialan

Niezaleznie od wybranego modelu wspotpracy — czy bedzie to
udzial w tworzeniu szlaku, wspotpraca przy ofercie dla
turystow indywidualnych, czy przygotowanie pakietu dla
organizatorow wycieczek — kluczowe jest, aby Twoje dziatania
zwigzane z rozwojem oferty turystyki kulinarnej miaty
charakter dlugofalowy i pozostawaty atrakcyjne przez wiele

kolejnych sezonow, a nawet lat.

SAutentycznosc jest kluczem do sukcesu. Znalezienie gospodarzy,
ktorzy sq pasjonatami w swojej dziatalnosci, niezaleznie od tego,
czy produkujq ser w gorskiej chatce czy destylaty, stanowi
podstawe interesujqcych doznan kulinarnych i najlepszych
wspomnien, ktore turysci zabiorg ze sobq”.

Malgosia Rose - zalozycielka i wlascicielka
PolishCulinaryVacation

»Kazdy uczestnik wspolnego przedsiewziecia, szlaku, projektu
kulinarnego lub festiwalu powinien czuc sie odpowiedzialny za
inicjatywe. Zarowno pod wzgledem mozliwosci wyboru
najlepszych dziatan marketingowych, jak i ich finansowania”.
Eukasz Magrian - dyrektor PROT




»Wczesniej czy pozniej wsparcie samorzqgdu lokalnego okaze sie
konieczne. Najlepsze inicjatywy to te, ktore mogq liczyc¢ na
zrozumienie i wspolprace z samorzqgdem lokalnym lub
organizacjami turystycznymi. To ogromna wygoda, gdy szlak lub
wydarzenie kulinarne moze korzystac np. z przestrzeni miejskich
do promocji plenerowej lub mediow spotecznosciowych
prowadzonych przez regionalne organizacje turystyczne”.

Hubert Gonera - tworca szlakow i doswiadczen
kulinarnych

»Lancuch jest tak silny, jak jego najstabsze ogniwo. Dlatego
przyjecie wspolnych standardow i wytycznych dotyczqgcych jakosci
i lokalnego charakteru dziatan, nawet w formie elastycznej
certyfikacji, ma kluczowe znaczenie dla zapewnienia statej jakosci
ustug”.

Niclas Fjellstrom - globalny koordynator Culinary
Heritage

»Zrozumienie wspolnych celow i efektow synergii miedzy roznymi
partnerami, ktorzy mogq tworzyc ekosystem turystyki kulinarnej,
jest podstawq dtugotrwatej i skutecznej wspotpracy. Restauracje,
rolnicy, przetworcy lub samorzqdy lokalne nie sq w stanie
samodgzielnie stworzyc¢ miejsca docelowego dla turystyki
kulinarnej. Dopiero gdy rozpocznie sie wspolpraca i zakonczy
niezdrowa konkurencja, zaczynajg dziac sie wspaniale rzeczy”.

Erik Wolf - dyrektor World Food Travel Association
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Rozdzial 8

Najczestsze bledy w planowaniu
wycieczek grupowych

Przed zaplanowaniem podrozy kulinarnej dla zorganizowanej
grupy warto zapoznac sie z typowymi btedami. Wycigganie
wnioskow z bledow innych moze zaoszczedzi¢ wielu klopotow.
Oto prosty zbior wskazowek, ktore pomogg poprowadzic
turystow kulinarnych od przyjazdu do konca intensywnego
dnia. Pamietaj, ze wiecej nie zawsze znaczy lepiej.

Przyjazd
e Nie rozpoczynaj wycieczki zaraz po wyladowaniu!

e Zaplanuj wystarczajacg iloS¢ czasu, aby grupa mogtla odpoczac
i odSwiezy¢ sie w hotelu (wystarczy okoto 1 godziny).

Harmonogram
 Unikaj planowania dtugich przejazdow miedzy lokalizacjami!

e Podroz autobusem powinna trwa¢ maksymalnie 1-1,5 godziny,
po czym nalezy zaplanowac przerwe lub postoj.

Zwiedzanie
e Nie planuj zbyt wielu lub zbyt dtugich wizyt w ciggu 1 dnia!

» Zazwyczaj wystarczajgce sa 2-3 kluczowe wizyty trwajgce
okoto 1 godziny dziennie, w zaleznosci od odleglosci.

Pilnowanie czasu

e Podczas catej wycieczki nalezy SciSle przestrzegac
harmonogramu!

e Jedno opoznienie powoduje lawine kolejnych op6znieni.

e Nalezy unikac zgadzania sie na ,,ostatnie pytanie lub ostatnig
aktywnosc”, jesli grozi to spoznieniem grupy na lunch.

Czas trwania

e Nalezy unikac zbyt dtugich i szczegoétowych programow
kulturalnych!

e Zazwyczaj odpowiedni jest czas trwania od 1 do 1,5 godziny,
w zaleznosci od wielkoSci grupy.

e Program powinien by¢ dobrze zorganizowany i obejmowac
wprowadzenie, wycieczke, czeS¢ interaktywng oraz
degustacje.

Autentyczne doswiadczenia

e Nie inscenizuj ,,mitych” doSwiadczen tylko dla turystow —
potrafig oni rozpoznac, kiedy cos jest nieautentyczne.



e Zorganizuj wizyty u tzw. lokalsow takich jak rolnicy,
restauracje domowe i miejscowi producenci.

Bezpieczenstwo
e Nigdy nie rezygnuj z bezpieczenstwa!

e Zawsze upewnij sie, ze autentyczne doSwiadczenia sg dobrze
przygotowane, np. zapewnij kamizelki ratunkowe na
lodziach, jasne instrukcje dotyczgce np. przepisow
bezpieczenstwa. Pojedynczy incydent moze zrujnowac
turystyke w Twojej okolicy.

Jedzenie

e Nie opieraj menu dla grup wylacznie na lokalnych
potrawach.

e Tradycyjne potrawy mozna oferowac¢ w formie matych
degustacji lub w polaczeniu z opowiescia gospodarza, ktory
je przygotowuje, by¢ moze z nowoczesnym akcentem.

Inne porady
» Nie sp0zniaj sie na posilki.

e Jesli to mozliwe, planuj wieczorne positki w tym samym
miejscu lub w poblizu miejsca noclegowego.

e Zawsze zaplanuj czas na odSwiezenie sie i przebranie przed
kolacja.

e Zapewnij co najmniej 1 godzine wolnego czasu przed kolacja.
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Podsumowanie i wnioski

Niniejszy dokument zatytulowany ,,Marketing i promocja Tworzenie destynacji kulinarnych

wspolnych regionalnych produktow turystyki kulinarnej” Ustanowienie miejsca docelowego jako kulinarnego centrum
poswiecony jest rozwojowi, zarzadzaniu i promocji turystyki wymaga czasu i strategicznego planowania. Regiony takie jak
kulinarnej jako rosngcego trendu w branzy turystyczne;. Kraj Baskow, Toskania i Prowansja z powodzeniem staty sie
Turystyka kulinarna przestata by¢ aktywnoscia drugorzedna, wiodgcymi destynacjami kulinarnymi, ale droga do tego celu
a stala sie glownym czynnikiem wptywajacym na decyzje zaczyna sie od wiaczenia doSwiadczen kulinarnych jako
dotyczace podrozy, co odzwierciedla globalny wzrost elementow uzupelniajacych szersze pakiety turystyczne.

zainteresowania kulturg kulinarng i autentycznymi doznaniami Wraz z rozwojem turystyki kulinarnej, regiony powinny

kulinarnymi. najpierw dazy¢ do polgczenia kulinariow z turystyka kulturalng
i aktywna, a dopiero potem ewoluowac¢ w kierunku miejsca,
Najwazniejsze wnioski gdzie jedzenie samo w sobie jest gldwng atrakcja.

Tworzenie ekosystemu podrozy kulinarnych

Sukces inicjatyw zwigzanych z turystyka kulinarng zalezy od Oferty turystyki kulinarnej
wspoOlpracy réznych interesariuszy, w tym lokalnych witadz,

W dokumencie podkreSlono znaczenie zréznicowanej oferty, od

restauratorow, producentow zywnosci i agencji turystycznych. wycieczek kulinarnych z przewodnikiem i samodzielnych tras

Niniejszy dOkllIl]El:lt podkresla, Ze‘ spf’)jne. podejscie ma . po doswiadczenia sprzedawane za poSrednictwem platform
kluczowe znaczenie dla budowania silnej, rozpoznawalnej internetowych. Rozwdj platform cyfrowych zdemokratyzowat
dostep do doswiadczen kulinarnych, umozliwiajgc lokalnym

dostawcom promowanie swoich ofert wsrod globalnej
Doswiadczenia kulinarne nie sg juz tylko dodatkiem do publicznosci.

zwiedzania lub wizyt kulturalnych; majg one kluczowe

tozsamosci turystyki kulinarnej, ktora moze skutecznie
przyciggac turystow.

Biura podrozy i organizatorzy wycieczek odgrywajga znaczaca
znaczenie dla decyzji podroznych przy wyborze miejsc

docelowych. Zmiana ta doprowadzila do powstania platform
i mediow skupiajgcych sie na jedzeniu, ktore z kolei wpltywajg

role w promowaniu tych doSwiadczen, zwlaszcza w przypadku
pakietow wielodniowych i wycieczek grupowych. Udane

: pakiety wycieczek kulinarnych czesto 1gczg atrakcje zwigzane z
na zachowania turystyczne. jedzeniem z wizytami w zabytkach kultury lub elementami

turystyki aktywne;j.



Tworzenie i zarzqdzanie szlakami kulinarnymi

Szlaki kulinarne mozna tworzy¢ wokot konkretnych tematow -
wina, cydru, tradycyjnych potraw lub lokalnych sktadnikow.
Sukces takich szlakow zalezy od wyboru autentycznych

i charakterystycznych elementow, ktore przemawiajg zarOwno
do mieszkancow, jak i turystow.

W zarzadzaniu szlakami kulinarnymi kluczowa jest wspotpraca.
Od fgczenia zasobOw po ustalanie strategii marketingowych -
lokalne podmioty musza wspotpracowac, aby stworzy¢ spdjne
doswiadczenie, ktore zwiekszy atrakcyjnoSc regionu.

Powszechne putapki podczas wycieczek grupowych

Dokument zawiera rOwniez opis typowych btedow, ktore moga
pojawic sie podczas planowania grupowych wycieczek
kulinarnych. Obejmujg one minimalizacje czasu podrozy
miedzy poszczegolnymi miejscami, unikanie zbyt sztywnych
harmonogramow oraz zapewnienie uczestnikom
autentycznych, bezpiecznych i angazujacych doswiadczen.

Whnioski
Turystyka kulinarna stanowi potezne narzedzie dla regionow,

pozwalajgce przyciggac turystow poprzez prezentacje lokalnych

smakow, tradycji i kultury kulinarnej. Aby wykorzystac ten
trend, destynacje muszga skupic sie na budowaniu dobrze
zdefiniowanej tozsamosci kulinarnej, wspieraniu wspotpracy
miedzy interesariuszami oraz tworzeniu niezapomnianych,

autentycznych doSwiadczen, ktore zaspokoja potrzeby zaroOwno

lokalnych, jak i miedzynarodowych goSci. Dokument podkresla
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takze znaczenie strategicznego marketingu, integracji cyfrowe;j i
starannego planowania w opracowywaniu szlakow kulinarnych
i ofert turystycznych. Odpowiadajgc na unikalne potrzeby i
preferencje wspotczesnych podroznikow, regiony moga
przeksztalci¢ atuty kulinarne w zrownowazone przedsiewziecia
turystyczne, ktore bedg przynosic korzysci zar6wno
spotecznoSciom, jak i odwiedzajacym.




Wyniki pilotazu 2025
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Testowanie i pilotazowe wdrozenie rozwigzan w zakresie
turystyki kulinarnej w regionach uczestniczacych w projekcie
BASCIL potwierdzilo, ze mate i Srednie przedsiebiorstwa z
branzy gastronomicznej i turystycznej moga znacznie
wzmocni¢ swoja konkurencyjnos¢, dziatajac wspolnie w ramach
wspolnej narracji i tozsamosSci regionalnej. Pilotazowe
wdrozenia wykazaly, ze wspolpraca miedzy producentami,
ustugodawcami turystycznymi i wladzami lokalnymi nie tylko
buduje zaufanie, ale takze tworzy konkretne produkty i
dosSwiadczenia, ktore sg atrakcyjne dla odwiedzajgcych

i korzystne dla lokalnej gospodarki.

We wszystkich regionach pojawit sie wyrazny wzorzec:
skoordynowany branding, widocznos¢ cyfrowa i dziatania
oparte na doSwiadczeniach jako najskuteczniejsze narzedzia
przeksztatcania lokalnych zasobow zywnoSciowych w gotowe
do wprowadzenia na rynek oferty turystyczne. Sieci, ktore
przyjely jasne hasto lub historie i zainwestowaty w spdjng
tozsamoS¢ wizualng i narracje, zdolaly zwiekszyc¢ zarowno
rozpoznawalnosc, jak i motywacje wsrod uczestniczacych
przedsiebiorstw. Wspolne wydarzenia i pakiety tematyczne np.
kolacje na farmie, trasy degustacyjne lub targi regionalne
okazaly sie skuteczne w aktywizacji lokalnych sieci,
wzmacnianiu dumy spotecznosci i generowaniu zaangazowania
odwiedzajgcych.

Narzedzia cyfrowe odegraty kluczowa role w kazdym
pilotazowym projekcie. Interaktywne mapy, aplikacje do
planowania, kampanie internetowe oraz profesjonalne

materialy fotograficzne i wideo pozwolily nawet matym
producentom dotrze¢ do odbiorcow spoza najblizszego
otoczenia. Platformy spotecznoSciowe okazaty sie
najskuteczniejszymi kanatami marketingowymi, szczegolnie gdy
byly wspierane przez zorganizowane kampanie, wspotprace z
influencerami i autentyczne tresSci wizualne. Narzedzia te nie
tylko pomogly w komunikowaniu oferty, ale takze zachecily do
wspolpracy miedzy przedsiebiorstwami, ktore dzielity sie
zasobami, zdjeciami i mozliwoSciami wzajemnej promocji.

Okazalo sie, ze wiele matych i Srednich przedsiebiorstw na
obszarach wiejskich boryka sie z ograniczonymi zasobami
czasowymi i ludzkimi, co utrudnia wigczenie marketingu i
obstuge odwiedzajacych. Budowanie potencjatu w zakresie
marketingu cyfrowego i pakowania produktow pozostaje duzym
wyzwaniem. Ograniczenia prawne np. przepisy dot. marketingu
alkoholu w niektorych regionach oraz wyzwania logistyczne
zwigzane z dzialalnoScig sezonowg wplywajg na tempo i zakres
wdrazania. Jednak podejScie oparte na wspotpracy, w ramach
ktorej partnerzy projektu dzielili sie narzedziami, szablonami i
mentoringiem, okazato sie skutecznym sposobem pokonywania
tych ograniczen.

Pilotaz potwierdzil, Ze turystyka kulinarna moze stanowic sile
napedowg wspolpracy regionalnej, innowacji i widocznosci.

Te spostrzezenia stanowig solidng podstawe do dalszego
rozwoju turystyki kulinarnej w regionie Morza Battyckiego

i stanowig model, ktory mozna powiela¢ w innych obszarach
wiejskich, chcacych fgczyc kulinaria, ludzi i miejsce poprzez
wspoOlne wartosci i autentyczne doSwiadczenia.
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LOteWSl(i S Zlal( CYdru www.celotajs.lv/ciderroute ;

Szlak Cydru zaprasza w podroz, podczas ktorej mozna odkryc¢ Swiat cydru na Lotwie - jego rodzaje, tradycje zwigzane z jego piciem
oraz niuanse zwigzane z jego produkcja. Ogrody i cydrownie przyciagaja turystow poczawszy od wiosny, ozdobionej kwiatami jabtoni,
po jesien, wypelniong aromatem dojrzatych jabtek. Lotewscy gospodarze zapraszajg do odwiedzin, serwujac prawdziwy cydr w swoich
pensjonatach, a takze pozwalajg odkry¢ rozne smaki podczas uroczystoSci poSwieconych temu trunkowi. Produkcja cydru to styl zycia,
a jego producenci s3 przekonani, ze ten orzezwiajacy napoj zastuguje zar6wno na wyeksponowane miejsce podczas uroczystosci
reprezentujgcych Lotwe, jak i na kazdym stole, jako dodatek do wzbogacenia i podkreSlenia smaku potraw.
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Mﬂllllfakt()uren'MV www.manufaktouren-mv.de

Manufaktura zaprasza w podroz, podczas ktorej mozna odkry¢ Swiat regionalnego rzemiosta— od ttoczonych na zimno olejow, soli morskiej

i musztardy po kawe, czekolade, alkohole i przysmaki z gospodarstw rolnych. Kazdy moze zaprojektowac wlasng trase przez nadmorskie wioski
i pojezierza, zatrzymujac sie na degustacje, zwiedzanie zakulisowe i imprezy sezonowe. Od wiosennego kwitnienia do jesiennych zbiorow
mozna odwiedzi¢ producentow, ktorzy ttoczg, pala, destylujg lub pieka. Mozna poznac historie oraz umiejetnosci stojgce za produktami dumnie
zakorzenionymi w ,,Naturally from MV”. Niezaleznie od planu - rodzinna wycieczka czy kilkudniowa wyprawa dla smakoszy— to znakomity
sposOb na poznanie miejsca, wsparcie lokalnych taficuchéw wartosci i zabranie do domu autentycznych pamiatek.
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NOI’WGSki SZlak CYdru www.siderlandet.no ._: ’

Zachodnia Norwegia zaprasza do odkrywania sadow nad fiordami i rzemiosta norweskiego cydru, od kwitnienia do zbiorow. Kreta trasa
przez Hardanger, Sognefjord, Ryfylke i Sunnmgre prowadzi do cydrowni, gdzie mozna spacerowac wsrod jabtoni, zwiedzac piwnice

i degustowac musujace, niegazowane i lodowe cydry w polaczeniu z lokalnymi serami, owocami morza i wedlinami. Gospodarze dzielg sie
wiedzg o okolicy, odmianach jabtoni i metodach, ktore 1acza glebokg tradycje z nowoczesnym rzemiostem, a wielu z nich oferuje sklepy z
produktami rolnymi, degustacje i sezonowe imprezy. Niezaleznie od rodzaju Srodka transportu - samochod, rower czy 16dz, Szlak Cydru

celebruje krajobraz i styl zycia - wznoszgc toast za miejsce, ludzi i jedzenie.




PomorSl(a SCiezl(a Smal(()w www.pomorskie-prestige.eu

Pomorska Sciezka Smakow zaprasza do odkrywania Pomorskiego poprzez kuchnie, pola i krajobrazy - od wybrzeza Battyku i Polwyspu
Helskiego po kaszubskie jeziora i nizine Zulaw. Ta wyjatkowa trasa prowadzi przez wyselekcjonowane miejsca w regionie, gdzie mozna
poznac lokalne smaki i tradycje kulinarne. Podazajac Pomorska Sciezka Smakow sprobujesz lokalnych serow, wedlin, ryb oraz
tradycyjnych dan, ziot, miodow, a takze alkoholi rzemieSlniczych.JednoczeSnie zanurzysz sie w bogata historie i kulture regionu oraz
spotkasz miejscowych producentow i rzemieSlnikow. To doskonala okazja, aby potaczy¢ pasje do jedzenia z odkrywaniem ciekawych
miejsc i poznawaniem nowych ludzi. Pomorscy gospodarze dzielg sie opowieSciami o rzemioSle, okolicy i tradycji, a sklepy

i restauracje oferuja potaczenia smakowe i produkty, ktére mozna zabra¢ do domu. Niezaleznie od tego, czy przemierza sie
nadmorskie miasteczka, czy wiejskie drogi, Pomorska Sciezka Smakow taczy ludzi, miejsca i potrawy w sposob autentyczny

i niezapomniany.
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Ponadczasowe Smaki  wwwcomrysiger -

Timeless Flavours poprowadzi Cie przez dwory, doliny rzeczne i wioski sadownicze Srodkowej Litwy, gdzie tradycyjne przepisy

i rzemiosto rolnicze s3g czeScig codziennego zycia. Gospodarstwa rodzinne, wytwornie miodu pitnego i wiejskie kuchnie organizuja
praktyczne warsztaty np. pieczenie chleba, produkcje sera, sesje poSwiecone ziotom i jagodom, a wszystko to potagczone z degustacja
miodu pitnego, win owocowych, herbat i przetworéw. Wiosna zacheca do zbierania plonow, lato pozwala na celebracje positkow na
Swiezym powietrzu, a jesien przynosi marynowanie zbiorow, robienie dzemow i miodu pitnego. Wszedzie gospodarze dzielg sie
opowiesciami o dworach, piecach opalanych drewnem i tradycjach pszczelarskich, a sklepy rolnicze oferujg dzemy, ziola, sery

i sezonowe wypieki, ktore mozna zabra¢ do domu. Gospodarze przyjmuja osoby indywidualne, rodziny i mate grupy. Wiele atrakcji
mozna rezerwowac przez caly rok po wczesSniejszym uzgodnieniu. Mozna zaplanowac wilasng trase lub wybrac jedng

z przygotowanych tras tematycznych, aby polaczy¢ wizyty w dworach, degustacje i warsztaty w jednodniowa wycieczke lub dluzszy
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BASCIL PROJECT PARTNERS

KRINOVA INCUBATOR AND SCIENCE PARK

ESTONIAN CHAMBER OF AGRICULTURE AND COMMERCE
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