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Plan szkolenia
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Druga czesc -

1. Audyt Facebook + Instagram + wizytowka Google

2. Posty sponsorowane

- dlaczego warto?

- charakterystyka poszczegdlnych rodzajow kampanii, ktéry wybrac?
- ustawienie reklamy, jak to zrobic?

3. Wprowadzenie do CapCut i Canva

- tipy przy nagrywaniu

- prosty montaz

- hagrywanie rolek
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content

stowa kluczowe,
relacje, wartosciowe
interakcje

czas, ktory mingl
od publikacjitresci

popularnosc postow
wczasie,

ilosc osob,

z ktorymistrona/grupama
relacje

cowplywana
wyswietlanie
postow?

wideo/tekst/zdjecie itp.

czas od ostatniej interakcji ilosc interakcji
danego uzytkownika (wpodziale nawartosciowe
(iogolna czestotliwosc ilolcontent)

interakcji ze strong/grupgitd.)

Zastanawiasz si¢ co wplywa nato, ze
dana tresc si¢ wyswietla w news feed
(aktualnosciach), a inne nie? Co moze
zwiekszyc¢ organiczny zasigeg? Oto lista
najwazniejszych 6 elementow.

algorytm
Facebooka

wobuzz.com
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CALA POLSKA

KOBIETY

ZAINT.: DZIECI

ZAINT.: ZAKUPY

FANI FB BYLY NA STRONIE
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Jak wygladajq reklamy FB Ads
-

Halo Krakéw! Mamy kwiaty do rozwiezienia §,
Zamow online bez wychodzenia z domu, a juz
nastepnego dnia kwiaty beda pod wskazanym
ol adresem %

Wspieraj polskie mate firmy e Kliknij i zamow
online &

ZAMOW

KWIATY ONLINE

DOSTAWA NA TERENIE CALEGO KRAKOWA

CE T

ISROKUSPOKUS.PL
Swieze kwiaty [ WIECEJ INFORMACJI ] o
DO\VOZimy natereniec..

coconut a
agency :




Co-funded by

mniterre
b the European Union

Baltic Sea Region

Jak wyglgdajqg reklamy FB Ads #

& 2 __ Mokee Polska ===

I BLACK FRIDAY SALE 1 LNOSCI - KARUZELA
Oszczedz na wyprawce nawet 1190zt!
Wszystkie produkty przecenione g
Odbierz dodatkowy prezent

mokee

Piekne t6zeczka

T
LT

e RS 1|
BLACK FRIDAY SALE Kupteraz  BLACK FRIDAY SALE
o Lubie to! (D Komentarz &> Udostepnij
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Skuteczna
reklama

Tworz reklamy, ktore
sprzedajg
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Jak wyglqgdajq reklaomy FB Ads ~ #==

IG AKTUALNOSCI Jnstagram VIR e

& gsc.yachting

Wyslij wiadomosé WhatsApp >

Qv . W

Polubienia: 49

gsc.yachting 7' Znamy ]UZ ca'y kalendarz naszych
dziatarh w 2022 roku <.
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Jak je ustawicC?
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MENEDZER REKLAM

PRZYCISK PROMUJ POST

remarketing - powtdrzenia przekazu
reklamowego uzytkownikom, ktorzy

odwiedzili strone firmy/produktu

brak remarketingu

bardziej rozbudowany i skomplikowany

prosty w obstudze

6 celéw reklamowych

3 cele reklamowe

doktadne dane

ograniczone statystyki
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SWIECEGOODENERGY
< Posty

swiecegoodenergy
G Sopot
1 Aqua - Barbie Girl

NATURALNE $w11 CF SQIOWIS

Good Energy

DOBRA ENERGIA ZAMKNIETA ¥ sE

28~~~ :

Zobacz statystyki

Qv

@’D asiuleleczek i inni uzytkownicy lubig to
swiecegoodenergy Swiece sojowe to nie tylko
ozdoba wnetrza i pigkne zapachy. Palenie swiec dla
niektorych to prawdziwy rytuat Q Prezent... wiecej

Zobacz wszystkie komentarze: 2

A QB B ©
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Anuluj Cel
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Podglad..,

Wybierz cel

Jakich wynikéw oczekujesz od tej reklamy?

Wiecej odwiedzin profilu

Zapro$ uzytkownikéw do przejrzenia Twojego
profilu.

@swiecegoodenergy

Baner profilowy | Wigczone

Edytuj

Wiecej odwiedzin witryny

Zachec¢ uzytkownikéw do odwiedzenia Twojej
witryny internetowej, aby dowiedzie¢ si¢ wiecej.

Wiecej wiadomosci

Porozmawiaj na czacie z osobami
zainteresowanymi Twojg firma.

“ " @
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Grupa odbiorcéw . "
5 @ 4 BudzZet i czas trwania @ P
® ==
Zdefiniuj grupe odbiorcow 126 zi na 6 dni
' < kaczne wydatki
Wymagania specjalne
~ Reklamy dotyczace kredytéw, ofert zatrudnienia, 1200 - 3100
nieruchomosci albo kwestii spotecznych, )cowany zasieg
wyboréw lub polityki.
o
Budzet
Automatyczny
Instagram kieruje reklamy do odbiorcw o Wybierz kategorie Gotowe 212t dziennie
podobnych do osdb, ktére Cie obserwujg ]
. Kredyt
swiece Karty kredytowe, pozyczki i inne oferty O Czas trwania
finansowania
Utworz wiasng grupg odbiorcow N —— Wyswietlanie reklamy do chwili jej
Wprowadz recznie opcje targetowania afrudnienie wstrzymania
Oferty pracy, certyfikaty i mozliwosci rozwoju O
i kariery
Anuluj  Utwérz grupe odbiorcéw  Gotowe Ustaw czas trwania o
Nieruchomosci ’
Ni 2z 6 dni
Szacowan Ieﬂgt‘xﬁ_ !ﬁ orcoy Nieruchomosci, ubezpieczenia, kredyty O
mieszkaniowe itp.
Nazwa grupy odbiorcéw Tematy spoteczne, wyborcze lub ‘
polityczne
Lokalizacje > Tematy problematyczne (takie jak imigracja lub O ® °

prawa obywatelskie), wyborcze, polityczne lub

Zainteresowania 3 zwigzane z kampaniami politycznymi

m Wiemp'e.{: ‘ ' —_— “
Wszyscy | 18 - 65 lat - -
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Grupy celow reklamowych na Facebooku

Swiadomoéé marki Dziatania

e Cele kampanii sg mocno powigzane z celami biznesowymi. Dlatego sg tez zbiezne z lejkiem
sprzedazowym.

W ramach jednej kampanii mozna realizowac¢ wytgcznie jeden cel.




CEL KAMPANII

[ Utwoérz nowa kampanie ] Uzyj istniejgce] kampanii

Typ zakupu

Aukcja

Wybierz cel kampanii
Dowiedz sig wiecej

Swiadomose Dzialania
Rozpoznawalnosé Ruch
marki

Aktywnosc
Zasieg

Instalacje aplikacji
Wyséwietlenia filmu

Pozyskiwanie
kontaktow

Wiadomosci

cococnut
agency

Konwersja

Konwersje
Sprzedaz z katalogu

Ruch w firmie

Anulyj

Interreg

Baltic Sea Region
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SWIADOMOSC

Rozpoznawalnosé marki

to sposob na to, by wiele osob, ktore moze potencjalnie zainteresowa¢ Twoja
oferta, trafity na Twoj przekaz marketingowy. Sposrdd dobranej grupy
docelowej system Ads pokaze Twojg reklame osobom, kt6re najpewniej na nig
zwrdéca uwage (choc¢ niekoniecznie dokonajg natychmiast konwersiji).

Warto przy tym pamietac, ze algorytm w przypadku tego celu jest najmniej
wybredny w kwestii tego, kto otrzyma Twoje reklamy. Z jednej strony to wada,
bo duzo wyswietleh bedzie bezskuteczne i jedynie obcigzg Twaoj budzet. Optata

jest naliczana co 1000 wyswietlen reklamy. . r
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SWIADOMOSC

P.. Zasieg

3 zasieg pozwala dodatkowo ustali¢ czestotliwosé, z jakg ma byé wyswietlany
uzytkownikom Twoj przekaz marketingowy. Nie zostanie tez wymieniony wskaznik
dotyczagcy tego, czy uzytkownik pamieta dalej Twojg reklame.

W skrécie obydwa podcele kampanii Facebook Ads sg bardzo podobne i warto je
stosowac jedynie w ograniczonej ilosci sytuacji. Przede wszystkim korzystajgc z celu
Swiadomos¢ nie masz mozliwosci wybierania kolejnych grup wewnatrz poczatkowej
grupy docelowej reklamy.

Innymi stowy, takg reklame mozna uznac¢ za sposob zbadania tego, kto sie moze
zainteresowac Twojg ofertg, zanim zaczniesz uzywac innych metod reklamy.

o IR >

Co-funded by
the European Union
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DZIAtANIE

'.. Ruch

. To bardzo uniwersalny cel reklamowy Facebook, ktéry pozwoli Ci w szybki sposéb
znacznie zwigkszy¢ ilos§¢ odwiedzen Twojej strony, czy aplikacii.

Podcel ruch pozwala kierowaé odbiorcow na inne strony internetowe, czy do
aplikaciji.

Odpowiednie ustawienia reklamy mogaq:

e generowac jak najwiecej wyswietlen
e prowokowac¢ jak najwiecej kliknie¢
e tworzyC unikatowy zasieg dzienny ‘eeenut
agency &
y 4 . .
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DZIAtANIE

<=
.. o
Aktywnosc dotyczgca posta
e zostawianie reakcji
e komentowanie
e udostepnianie
Dzieki korzystaniu z tej grupy reklam mozesz zainteresowaé uzytkowniké6w
we wzglednie naturalny sposéb. Tworzgc posty, ktére wykorzystasz do tego
typu reklamy, upewnij sie, ze bedg zawiera¢ angazujgce tresci. Wtedy
zdecydowanie bardziej reklama zapadnie w pamigé uzytkownikom.
: L
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DZIAtANIE

P. Wyswietlenia filmu

Ten cel reklamowv ma za zadanie zabewnié iak naiwiecei wvswietlen
Twoiemu filmikowi. kt6rv trwa dtuzei niz 10 sekund. Cho¢ intuicia moze
mowié. ze nailepbiei wvkorzvstaé ten cel. do beznosSredniei brezentacii Twojej
ofertv. to nie jest to koniecznie najlepszy sposdb wykorzystania tego typu
reklamy.

Przv tvm zawsze namietai. ze pierwsze kilka sekund decvduia o tvm. czv
uzvtkownik obeirzv dane naaranie. Postarai sie. zebv sam poczatek worost
prowokowat do obeirzenia resztv. nikt nie bedzie czekaé. az naaranie sie
rozkreci. Zwr6é tez uwaae. ze Facebook iest czesto oaladanv bez dzwieku,
warto wigc postawi¢ na napisy, a nie sam komentarz gtosowy.

ngghlgé 3 - o9 “i
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DZIAtANIE
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Pobranie aplikacji
Ten podcel sekcii dziatania reklam na Facebooku kieruie uzvtkownika
do Sklepu Plav. badz Apbbp Store, gdzie uzytkownik bedzie moégt
natychmiast pobrac¢ aplikacje.
Reklama bedzie automatvcznie optvmalizowana w sposéb. ktbrv
zagwarantuje najwiekszq ilosé kliknie¢ (choé niekoniecznie pobran).
: ¢
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DZIAtANIE
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e Pozyskiwanie kontaktow
g Nazwa celu wprost odpowiada temu, do czego mozesz go wykorzystacé. Jesli
potrzebujesz kontaktéw, szukasz pracownikéw, nowych klientow ta forma
Swietnie sie sprawdzi. Konieczne bedzie przygotowanie formularza, ktéry zostanie
wyswietlony uzytkownikom po kliknigciu w reklame.
To prawa, mozesz to zrealizowac przy uzyciu innych form reklamy, jednak ta jedna
ma pewnq zalete. Nie potrzebujesz tworzy¢ formularza na witasnej stronie
internetowej. Cato§é odbywa sie w ramach Facebooka, wiec zaufanie wrasta
jeszcze bardziej, a szansa na pozyskanie kontatku sige zwigksza. - _‘
® °
. §
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DZIAtANIE

. <

P. Wiadomosci

d Reklamy z tej grupy bedqg prowadzi¢ bezposrednio do kontaktu z Tobg za pomocqg
Messangerze. Dzieki jej stosowaniu mozliwe jest zdobycie nowych kontaktéw, mozesz
takze wysytac dzieki niej wiadomosci do osdb, ktére wczesdniej juz prowadzity kontakt z
Twojq strong na Facebooku przez Messangera.

To korzystna forma reklamy, jesli przed dokonaniem konwersji w Twoim przypadku
konieczny jest bezposredni kontakt. Ta reklama dziata bardzo dobrze szczegodlnie przy
reklamach lokalnych, dotyczgcych miejscowych bizneséw. Dzieki niej mozesz zacheci¢
klientdbw do pytania sie o dostepne terminy, czy dowiadywania sig wigcej o Twoich
ustugach, a takze doprowadzac do zakupow.

o
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KOWERSJA

Pozyskiwanie konwersji

4 Wszystkie podcele z grupy ,konwersje” w Facebook Ads maijq za zadanie doprowadzié
uzytkownikow do zakupu Twoich produktow, bgdz ustug.

To najczesciej naturalna kontynuacja reklam z poprzedniej grupy. Wyrézniamy w niej trzy
podcele:

e konwersje
e sprzedazzkatalogu
e ruchw firmie

coconutl =
agency :
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DZIAtANIE

@ <

P. Konwersja

Do skorzystania z tego celu konieczne jest zdefiniowanie zdarzenia, ktore mozna uznaé
za konwersije w aplikacji Facebook, albo zintegrowa¢ na swojej stronie internetowej
Facebook Pixel. Tylko zrobienie jednej z tych dwoch rzeczy umozliwi algorytmom
Facebooka optymalizowanie reklam.

Istnieje wiele mozliwosci zdefiniowania konwersji, moze nimi by¢ sam zakup
produktu, zapis do newslettera, uméwienie sie na rozmowe z konsultantem,
przejscie do kasy, czy dodanie produktu do koszyka.

Im dtuzej kampania tego typu bedzie dziataé, tym lepsza sie stanie. Facebook bedzie *
starac sie prezentowac¢ przekazy reklamowe uzytkownikom podobnym do tych, ktérzy juz
dokonali konwersiji uskuteczniajgc Wykorzystcmle Twolego budzetu.

,
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DZIAtANIE

P.‘. Sprzedaz w katalogu

Bardzo przydatny cel, szczegblnie jesli masz sklep internetowy, a Twoja oferta liczy
dziesigtki, czy nawet setki produktéw. Dzigki niemu mozesz zintegrowac plik katalogu
produktow z Menadzerem Reklam. Mozesz ustawié kryteria na ktoérych podstawie
algorytm bedzie wybiera¢ konkretne produkty, ktére bedzie pokazywaé uzytkownikowi.

By¢ mozesz pamietasz sytuacje, w ktérej po opuszczeniu sklepu internetoweqo i nie
dokonaniu zakupu kilka dni p6zniej pojawita sie u Ciebie witasnie reklama tego
konkretnego produktu? To wtasnie za posrednictwem celu Facebook Ads sprzedaz z
katalogu.

Ponowne zachecanie do zakupu znacznie zwieksza szanse na dokonanie konwersii.
Jesli potqczysz je jeszcze ze skromna promo &to zakup jest w zasadzie gwarantowany.

agency =y . .
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DZIAtANIE
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P. Ruch w firmie
4 Ostatni z celéw zostat w 100% zadedykowany lokalnym biznesom, ktére maiq
stacjonarne salony, biurag, czy tez restauracjom. Reklama bedzie wyswietlana
uzytkownikom, ktorzy zgodzili sie na geolokalizacje i sg w poblizu reklamowanego
miejsca. Celem reklamy jest oczywiscie przyciggnigcie klientdw do Twojego lokalu.
To skuteczna forma reklamy, warto jg wykorzystywaé takze podczas wydarzen, ktére
przyciagajg mnoéstwo zainteresowanych do danego miasta. Wtedy wielu uzytkownikéw
Facebooka bedzie w wystarczajgco bliskiej odlegtosci, aby reklama mogta byé
skuteczna. W duzych miastach takimi okazjami sg czesto koncerty, wydarzenia
sportowe. Zwigkszasz wtedy znacznie szanseg, ze klient trafi wtasnie do Ciebie a nie do : _
Twojej konkurenciji. . "
. §
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Rozpoznawalnosé | Ruch Wyswietlenia Wiadomosci
marki Kierui odbiorcow z filmu Nawiazui kontakt z
7wieksz Facebooka pod dowolnv | (;qgsteonii filmv na osobami na Facebookuy,

roznoznawalnosé swoiei

firmy, marki lub jej ustug.

adres URL. no. na strone
docelowa witrvnv. do
wbisu na blogu, aplikacji
itd.

temat swoiei firmy
uzvtkownikom
Facebooka naibardziej
sktonnvm do ich

komunikui sie z
potencialnvmi lub
dotvchczasowvmi
klientami. zebv wzbudzié¢
zainteresowanie swojg

obejrzenia. )
firma.
Zasied Aktywnosé Pozyskiwanie Konwersia
Wvswietlai reklame jak dotvczaca posta kontaktow Zachecai odbiorcéw do

naiwiekszei liczbie
odbiorcéw w docelowej
grupie odbiorcow.

Dotrzvi do oséb bardziei
sktonnvch do interakciji z
postem. Aktvwnosé
obeimuie polubienia,
komentarze i
udostepnienia. ale moze
takze uwzaledniaé oferty
zrealizowane na stronie.

Zdobvwanie
potencialnvch klientéw
dla firmv. Twérz reklamy
stuzace zebraniu
informacii od oséb
zdinteresowanvch
Twoim produktem. no.
pobrzez subskrypcije
biuletynéw.

podeimowania dziatan
w witrvnie firmv. no. do
dodawania produktéw
do koszvka. pobierania
aplikacii. reiestrowania
sie na stronie lub
robienia zakupow.
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Kampania

Zestaw reklam

Zestaw reklam
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Grupy :

ES AND COMMUNITIES

® Standardowe
¢ grupy wyszukiwane na podstawie zainteresowan, lokalizaciji, wieku, pfci,
powiqzah z naszym fanpage’em.

® Niestandardowe
& remarketing

&

®
G lookalike 1% <
& baza mailingowa
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Cechy skutecznej kreacji reklamowe;j:
przyciqga wzrok
reprezentuje marke
czytelna
angazujgca
dostosowana do umiejscowienia
.
c" i
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Sode RESILIENT ECONOMIES AND COMN
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Cechy skutecznego tekstu reklamowego:
- rozwiqzuje problem
odpowiada na potrzeby klienta
intryguje i inspiruje
dopasowony do etopu |ejkCI personalizowany tekst w reklamach
remarketingowych
: ¥
- 3
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USTAWIANIE REKLAMY T
tresc

Materiat reklamowy @ Uzyj posta
Jak ma wygladac reklama?

< Opis
Dobra energia zamknieta w szkle
~ Naturalne Swiece sojowe wykonane recznie w Polsce.
Weaanskie i ekoloaiczne @

Multimedia 1/5 - Wybierz wiele
obrazéw lub filméw, aby |&d Wybierz multimedia Opcje edycji ¥
utworzy¢ karuzele.

Swiece Sojowe Good Energy
Dobra energia zamknieta w szkle Naturalne sw.

Dalith Clamantiii

1 Przykiad 1z 4

O

Nagtowek Wyswietl wszystkie podglady
Swiece Sojowe Good Energy

Co-funded by
the European Union
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- USTAWIANIE REKLAMY
lokalizacja

Interreg

Lokalizacje Baltic Sea Region
Zacznij pisa¢, aby dodac wiecej lokalizacji $98s, et econcuaes up comaunes
*® BASCIL
Poland
Poland X
g vPETayT S M
LITHUANIA S o ‘
| + | s Q Upusc pinezke
‘ ‘ - ¢ S— —
= oMinsk A
o I
, Co: BELARUS : JBryi
Sionim’ JZhiobin
lon ]
MANY
<Kovel Konotop
Zwickau .
< Kyiv
kfurt N oY
CZECHIA A AR
UKRAINE
n
m"" SLOVAKIA SUmen
: Mukachevo 4]
.Munich <Rufinov
Definicja grupy odbiorcéow
Grupa odbiorcéw zostata zdefiniowana.
e
Zawezone Ogolne
Szacowana wielko$¢ grupy odbiorcéw: 20 900 000 — 24 600 000 €

Anuluj

Co-funded by
the European Union

<
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USTAWIANIE REKLAMY
grupa odbiorcow

ECONOMIES AND COMMUNITIES

<=y
Edytuj dbiorcé
Edytuj grupe odbiorcow X ytuj grupe odblorcow . —

. Wszyscy Mezczyzni Kobiety
. bi

Wiek @
Szczegdtowe opcje targetowania @

18 65+ Twoja reklama bedzie wy$wietlana osobom pasujacym do co najmniej jednego z nastepujacych
zainteresowan.

W niektorych lokalizacjach wybdér grupy odbiorcéw w wieku ponizej 21 lat moze
spowodowac ograniczenie opdji targetowania lub wstrzymanie reklam. Dowiedz Q. szczegdtowe opgje targetowania Przegladaj -
sie wiecej

Propozycje dla Ciebie

Lokalizacje © Wesela (koncepcja spoteczna) + Imprezy (wydarzenie) +

Reklama (marketing) + Przyjazn (relacje) +

Krétko po slubie (mniej niz 3 miesiace) +
Szczegdtowe opcje targetowania ©
Twoja reklama bedzie wyéwietlana osobom pasujacym do co najmniej jednego z nastepujacych Krétko po $lubie (mniej niz 6 miesigcy) +
zainteresowar.
Zaawansowane funkcje targetowania znajdziesz w Menedzer reklam.

Q.  Szezendtowe ancie tarnetowania Przenladai =

Definicja grupy odbiorcéw

= - Definicja grupy odbiorcéw
Grupa odbiorcéw zostata zdefiniowana.

Grupa odbiorcow zostata zdefiniowana.

N
Zawezone Ogélne ccconu N

a enCI Zawezone Qgélne
' Szacowana wielkos$¢é grupy odbiorcéw: 20 900 000 - 24 600 000 € !

Szacowana wielkoé¢ grupy odbiorcéw: 20 900 000 - 24 600 000 €
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USTAWIANIE REKLAMY P
szczegotowe targetowanie

**" BASCIL

<=8
« Szczegotowe opcje targetowania X ol

Q. szczegétowe opgje targetowania

Zaawansowane funkcje targetowania znajdziesz w Menedzer reklam.

Dane demograficzne Zainteresowania Zachowania

Docieraj do 0sdb na postawie informacji dotyczacych wyksztatcenia, zatrudnienia,
| gospodarstwa domowego i stylu zycia. Niektore dane sg dostepne tylko w USA.

Wyksztatcenie ” FILM

Finansowe v

Wydarzenia z zycia v

Rodzice v H
Zwiazek v

Praca v
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USTAWIANIE REKLAMY
czas i budzet
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Utworz nowa

Czas wyswietlania
Wyswietlaj reklame w sposdb ciggty
Reklama bedzie wyswietlana w ramach budzetu dziennego, dopdki jej nie wstrzymasz.

Mozesz jg wstrzymac w dowolnym momencie.

Wybierz date zakonczenia emisji reklamy

Dni Data zakoriczenia
7 @ @ @ 29 lip 2024

USTAWIANIE REKLAMY

o
O

®

Szacunkowy zasieg: od 18 495 do 53 450 kont w Centrum kont dziennie

#20,00 7

4,00 zt 1000,00 zt

’1
" A
Budzet dzienny ()
Rzeczywiste kwoty wydawane w poszczegdlne dni moga sie roznic. @

Interreg

Baltic Sea Region

Co-funded by
the European Union

Szacowane wyniki dzienne -
=
Liczba kont w Centrum kont €@ 18 495 — 53 450
Podsumowanie ptatnosci

Reklama bedzie wyswietlana przez 7 dni.

Budzet 140,00 zt (PLN)
20,00 zt dziennie x 7 dni.

taczna kwota 140,00 zt (PLN)

Uzywamy danych o Tobie i Twoim koncie reklamowym w celu
sprawdzenia, czy kwalifikujesz sie do korzystania z wiekszej liczby opgji
rozliczen za reklamy i opgji wydatkow, oraz w celu ich udostepnienia.
Dowiedz sie wiecej
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Analiza konkurenciji

w Mediach Spotecznosciowych

coconut 5
agency :
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° Zaktadka Statystyki na fanpage’u



https://www.facebook.com/ads/audience-insights/

' \ — interreg Co-funded by

Baltic Sea Region the European Union
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RESILIENT ECONOMIES AND COMMUNITIES

BASCIL

Jakie informacje mozemy pozyskac z fanpage’a? — przyktadowe statystyki

Twoi fani Oscby obserwujjce strone Osoby, ktére wyswietlily strone Osoby, ktore zareagowaty Twoi fani ‘Osoby obserwujgce strone Osoby, ktére wyswietlity strone Osoby, ktore zareagowaty
Liczba os6b, ktére wyswietlity dowolny z Twoich postow przynajmniej raz (w podziale wediug wieku i pici). Zbiorcze Liczba osdb, ktére zobaczyly ktérekolwiek materiaty ze strony lub na jej temat (w podziale wedtug wieku i pici). Jest to
dane demograficzne s3 oparte na wielu czynnikach, w tym na informacjach o wieku i pici, ktdre uzytkownicy podajq w wartos¢ szacowana.

swoich profilach na Facebooku. Liczba ta jest szacunkowa.

34%
Kobiety
Kobiety 15%
. m 66% - 8%
b iored 2% - - o
Bociion % - - 15 odbiorciu —_— e— _ R
1 —————

13417 1824 25-34 65+
1347 1824 25-34 85+ —
) o 7 Zni 0,912% 1%
Mezczyzni — Mezczyzni h
ezczy ™ - - - — Pye o &
| 28% e [ ] _33% [ ]
Tuvoi fani Liczba
‘odbiorcow
Kraj Twoi fani Miasto Twoi fani Jezyk Twoi fani Kraj Liczba odbior... Miasto Liczba odbior... Jezyk Liczba odbior...
Polska 660 Kotobrzeg 365 polski 661 Polska 1666 Kolobrzeg 751 polski 1697
&

Wielka Brytania 4 Koszalin 64 angielski (Wielka Bryta. .. 6 Niemcy 2 Koszalin 183 angielski (Wielka Bryta. .. 15 :
Norwegia B Ustronie Morskie 40 angielski (USA) 6 Wielka Brytania 25 Ustronie Morskie 108 angielski (USA) 15

Niemcy 3 Szczecin, Poland 15 wioski 2 Nornwegia 11 Szczecin, Poland 57 niemiecki a9

Wiochy 3 Koiobrzeg gmina 10 sz_PL 2 Wiochy 4 Warszawa 30 wioski 3

Indie 2 Poznari 9 francuski (Francja) 2 Ifandia 3 Poznan 29 rosyjski 3

Szwecja 2 Warszawa 8 norweski (bokmal) 1 Stany Zjednoczone 3 Jeziorany 22 ukrairski 3

Holandia 2 Karlino 8 rosyjski 1 Holandia 3 Gdarisk 20 portugalski {Brazylia) 2

Hongkong 1 Dygowo & szwedzki 1 Dania 2 Wroctaw 18 norweski (bokmal) 2

Japonia 1 Siemys| 5 ukrainski 1 Szwecja 2 Kolobrzeg gmina 17 sz_PL 2
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¥ pasal

Dzigki statystykom mozemy $ledziC, kiedy nasi e
fani sg w Internecie

Kiedy Twoi fani sg w Internecie Typy postow Najpopularniejsze posty na obserwowanych stronach

Dane dotyczace minionego tygodnia. Statystyki pory dnia sa wyswietlane zgodnie z czasem pacyficznym.

piat. niedz.

GODZINY
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Wszystkie opublikowane pesty I Interreg - Co-funded by
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Zasieg: organiczny | opfacony | w | [l Kikniecia posta [ Reaksje, komentarze i udo:
RESILIENT ECONOMIES AND COMMUNITIES
Opublikowane  Post Rodzaj Grupa docelowa Zasieg Aktywnosé BASCIL
30.03.2021 £ MNa IV turnusie 100 3 [ ] I
20 Summer Camp 2
28.02.2021 2% Pora na oglosz i 14 '] -
284 P 51
1401 ILIT; Kadry na Il tury 4 ] Sl
18.03.2021 Tak byto w zes] B i 15 [ ] P———
i) . rokul@ Ajak b 15 ] DOTRAITX
7.02.2021 2T Mizjscz na Db — 23 = -
1636 5%—!! Kolonie rozchof a1 17 [ ] Promuj post
5.03.2021 Obawiacie sig, 544 [ | 1] [ ] Fn —
1827 iz zdarzy sie wyp i 1 =l
26.02.2021 Ees Zima, 3 my ma B 40 - "
| ZGSie E'/Wyg;WietIel .i( 1 o E goracs afery 25K 20 [ Rl Pt
24 02 2021 i Summer Camp 20K T4 [ ] Pr — A
P 054 ﬁ \Wakacyjna Pre| ' 28 ] "l P
OStOW 21.02.2021 L Aozywiste, 2 I 2. o
p 1813 === mozecie zapis e 2 ] Coo sl .
(Statystyki -> Posty) .
18.02.2021 Pora na Surmm 37K B85 [ ] Promuj post
a3 B camp2021 Ty ' s L]
10.02.2021 Mozna i tsk, jal - 1 & |
- 150
1408 - wyciagi nie dzi ? 1 o
0.02.2021 == Summer Camg 220 | 47 [ ] P———
1403 . Turnus Il Termni 12 1 —r
g.02.2021 Mamy oferte n | 12 [ ] -
03 sceia WyjaZA do WD =1 3 I e e
@
4.02.2021 Uwaga vwagal 36K a8 [ ] Fn AT
. 2118 ﬁ Rozpoczynam: ! 42 [ ] o
3.02.2021 " BT W oczekizuniu | 12 ] "
i 3 P 51
. 2148 wyjazd do Wio 8 1 Sl
31.01.2021 ; Jeszozs Zima B 79 ] "
1K P st
2128 ﬂ my ju rozpacz 5 B S B

Zobacz wiecej
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RESILIENT ECONOMIES AND COMMUNITIES

* BASCIL

Facebook Audience Insights o

FACEBOOK = - B Caly okres: 6 cze 2018 = 5lip 2021 w
Statystyki
Odbiorcy €I & Eksporty] w
ofe Przeglad Aktualna grupa odbiorcéw  Potencjalni odbiorcy
]
0 Wyniki Polubienia strony na Facebooku & Obserwujacy na Instagramie &
\
[ Zawartos¢ 3,9 tyS 554 &
‘& Odbiorcy o
Wiek i ple¢ O Wiek i ple¢ 0 .
&8
0% .- I. .- | . —— — 0% .- I. -- [ S
18-24 45-54 55-64 65+ 18-24 25-34 45-54 55-64 65+
. Kobiety [l Mezczyzni B Kobiety [l Mezczyzni
669% 331% 67,6% 324%
larniejsze miej Sci Najpopularniejsze miejscowosci
jregula@coc.. =
Krakdw Krakow
@ Bao @ e b

Warszawa Warszawa
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RESILIENT ECONOMIES AND COMMUNITIES

BASCIL

Odbiorcy & Exsport

Aktualna grupa odbiorcow Potencjalni odbiorcy

Potencjalna wielkosé grupy odbiorcéw

21 000 000

Uzytkownicy na Facebooku i Instagramie w lokalizacji Polska oraz z jeszcze 2 wybranymi filtrami

3 Utwérz reklame

Plec i wiek &

0% -- . .- - N e ]

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
B Kobiety [l Mezczyzni
56,2% 43,8%
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Podsumowanie reklamy o

OMIES AND COMMUNITIES

Podsumowanie reklam M@ Ostatnich 60 dni: 30 sie 2023 -28 paz2023 v =25
Na koncie Sara Milczak wydano 0,00 zt na 0 reklam w ciggu
ostatnich 60 dni.

Zasieg O Aktywnoéé Klikniecia linku @ Obserwowania lub ° .‘
uzytkownikéw i polubienia .
dotyczaca postow

0% 0 dni 0% 0 dni T =

Zobacz wiecej Zobacz wiecej Zobacz wiecej Zobacz wiecej
A
O L o/
-
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< BASCIL

e
ZG Sl eg ~ Liczba kont w Centrum kont, ktére zobaczyty Twoje reklamy co najmniej raz. Zasieg rézni sie od wyswietlen, ktére
moga obejmowac wielokrotne wyswietlenia reklam przez te same konta w Centrum kont. Ten wskaznik nalezy do kategorii szacunkowy.
AktywnOSC Uzyt kOWh | kOW_ taczna liczba dziatan podejmowanych przez uzytkownikow w zwigzku z )
Twoimi reklamami. ,‘
KI I kn |QC|e | N ku " Liczba kliknie¢ linkéw w reklamie przekierowujacych do okreslonych przez reklamodawce miejsc
docelowych na platformach Meta lub poza nimi. 8

Obserwacje i polubienia

&. ©

v.' ) @

3 | ® /.
-‘ .:'.'T.".
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Przydatne gadzety
- lampa a
- mikrofon ®

- gimbal
- statyw z pilotem
- przyssawka do case
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cwiczenie:

Wykorzystaj jednq z funkcji ChatGPT "
w odniesieniu do swojej firmy -

o .
o/ .
A Vor 2%
. /.. 2 ..
. ‘ - :
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WARSZTATY ’
1. Zapoznanie sie z aplikacjg Canva,
CapCut - najwazniejsze funkcje
3




WARSZTATY

1. Nagraj rolke produktowg, przykucie
uwagi w pierwszych sekundach

2. Wykorzystaj szablon | zdaj relacje ze o
szkolenia, ®

3. Przekaz wazng wiadomosc,

4. Pochwal sie opiniami

‘5. Zaprojektuj oktadki na stories w canva
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¥ BAscIL

Dziekuje za uwage!
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Zeskanuj kod QR i dodaj opinie

5]!1 3]
ofr

Kazde zdanie naszego Klienta jest dla nas niesamowicie wazne i wartoSciowe.




