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Merytoryczny plan dziatan PROT na rok 2025

Gtoéwne zatozenia, aktualna sytuacja rynkowa, wyzwania, cele

Rok 2025 stawia przed Pomorskg Regionalng Organizacjg Turystyczng (PROT) nowe wyzwania i szanse
w zakresie rozwoju i promocji turystyki w regionie pomorskim. Niniejszy plan dziatarn stanowi odpowiedz na
dynamicznie zmieniajgce sie trendy w branzy turystycznej, potrzeby turystow oraz oczekiwania Cztonkéw
i partneréw PROT, a takie dostepne narzedzia marketingowe. Aktualne dane statystyczne wskazuja,
ze pomorska oferta turystyczna konkuruje na co dzien nie tylko z innymi regionami naszego kraju ale réwniez
z regionami panstw basenu Morza Battyckiego. W minionym roku Polacy wykupili rekordowg liczbe
zorganizowanych wyjazddw zagranicznych, co wptywa bezposrednio na dtugos¢ i charakter ich wypoczynku w
naszym kraju podczas pozostatych dni urlopu. Pobyty oscylujgce srednio w granicach 3-4 dni, nie zawsze
odbywajg sie w szczycie letnich wakacji i rozktadajg sie zwyczajowo na kilka krétszych wyjazdéw, jakie nasi
rodacy organizujg w ciggu roku. Turystyka przyjazdowa z zagranicy, sukcesywnie odbudowuje sie wzgledem
poprzednich lat, jednak i tu zachodzg zmiany w strukturze gosci i ich potrzeb. Dzieki nowym bezposrednim
potgczeniom lotniczym, drogowym i kolejowym obserwujemy wzrosty przyjazdédw z takich kierunkow jak
Czechy i Niemcy oraz stabilnie, cho¢ nieco wolniej, z krajéw nordyckich. Dynamiczne zmiany klimatu sprawiaja,
ze takze mieszkancy potudnia Europy coraz czesciej rozwazajg swoj przyjazd do Polski i regionu Pomorskiego.
W wielu badaniach Europejczycy, zwtaszcza mtodsze pokolenie, wybierajg oferty w mniejszym stopniu
ingerujgce czy wrecz pozytywnie wptywajgce na rozwdj miejsca ich docelowego wypoczynku, w ujeciu
sSrodowiskowym, gospodarczym czy spotecznym. Niezaleznie od kraju pochodzenia, zdecydowana wiekszos¢
stawia na turystyke doswiadczen, od ktdrej oczekuje sie poczucia relaksu i regeneracji, ale rowniez edukacji i
mozliwosci poznawania lokalnej kultury, tradycji i spotecznosci.

Majgc na uwadze powyzsze uwarunkowania, gtéwne aktywnosci PROT w zakresie komunikacji z potencjalnymi
odbiorcami bedg bazowaé na m.in.:

- prezentacji potencjatu regionu i mozliwosci jego doswiadczania przez turystéw preferujgcych turystyke
aktywnag, kulinarng, miejskga, kulturowg, przyrodniczg i regeneratywng

- wskazywaniu catorocznego potencjatu zaréwno aglomeracji tréjmiejskiej, jak i poszczegdlnych subregionéw,
aby w sposéb zrownowazony rozwijac¢ ruch turystyczny w catym wojewddztwie

- w ujeciu krajowym, podkreslaniu pozytywdw i waloréw wypoczynku w Polsce i regionie pomorskim, co
w konsekwencji ma przetamywac negatywne opinie w tym zakresie

- W ujeciu miedzynarodowym, podkreslaniu atutéw Polski i regionu pomorskiego takich jak: dostepnosc¢
komunikacyjna, szeroki wachlarz wysokojakosciowych ustug, nowoczesng infrastrukture, atrakcyjne ceny,
umiarkowany klimat i bezpieczeristwo

- tworzeniu akcji marketingowych, dedykowanych wybranym grupom docelowym, z zastosowaniem
nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych.

Skupiajac sie na rozwoju organizacji, jej cztonkdéw, tworzeniu partnerstw instytucjonalnych, jak réwniez
angazujac sie w szereg projektow wspoétpracy miedzynarodowej, priorytetem dla PROT bedzie:
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- angazowanie cztonkéw PROT w realizacje aktywnosci podejmowanych w ramach projektéw europejskich oraz
upowszechnianie i implementowanie ich rezultatéw w codziennej dziatalnosci

- budowanie pozycji wojewddztwa pomorskiego i PROT jako lidera odpowiedzialnej turystyki na rynku
krajowym i miedzynarodowym

- kreowanie strategii rozwoju PROT, opartej na potrzebach réznorodnych interesariuszy organizacji
- zwiekszanie udziatu w budzecie PROT wtasnych ustug komercyjnych

- w oparciu o analize danych, dostosowanie dziatalnos$ci organizacji do zmieniajacych sie potrzeb partneréw
i trendéw rynkowych

- wsparcie cztonkéw w zakresie zdobywania wiedzy (szkolenia), dostepu do danych (badania) oraz ich
wiasciwego zastosowania w biezgcej dziatalnosci

- rozwdj relacji w strukturze cztonkowskiej, zapewniajacy dwukierunkowy przeptyw informacji i wspétpracy na
kazdym polu.

W celu osiggniecia zamierzonych rezultatdw, niezbedna bedzie bliska wspdtpraca i integracja dziatan na
roznych poziomach: lokalnym, krajowym i miedzynarodowym. PROT planuje w tym zakresie, szereg dziatan,
angazujacych interesariuszy na réznym etapie i ich realizacje.

1. Promocja Krajowa i Zagraniczna

Polska

Kampanie online i offline skierowane gtéwnie do mieszkancéw wojewddztw: mazowieckiego, kujawsko-
pomorskiego, warminsko-mazurskiego, tédzkiego, $lagskiego i pomorskiego. Promocja turystyki aktywnej,
kulinarnej, kulturowej oraz wydarzern tematycznych. Wykorzystanie narzedzi takich jak Karta Turysty
i Pomorskie Tours. Wspétpraca z liderami opinii, mediami oraz firmami z innych branz, zainteresowanych
pozycjonowaniem swoich produktéw na tle regionu pomorskiego.

Cel: podkreslenie silnej, rozpoznawalnej marki regionu pomorskiego, opartej na catorocznej ofercie regionu,
skupionej na turystyce wypoczynkowej, aktywnej (rowerowej, kajakowej, konnej), kulturowej, kulinarnej
i prozdrowotnej (uzdrowiskowej i spoa&wellness) oraz wydarzeniach tematycznych. Przyciggniecie turystow
krajowych i generowanie wzrostu przychodéw w branzy turystycznej.

Przyktadowe narzedzia: online marketing, dedykowane strony www.pomorskie.travel,
www.pomorskieprestige.eu, influence marketing, wspdtpraca z mediami, liderami opinii

Zagranica

Rynki priorytetowe: Skandynawia (Szwecja, Norwegia), Czechy, Niemcy
Rynki uzupetniajgce: Wielka Brytania, Norwegia, Dania, Holandia, Belgia, Wtochy, Hiszpania
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Cel: budowanie silnej, rozpoznawalnej marki regionu pomorskiego, popularyzacja nowych, dogodnych
potgczen komunikacyjnych, przyciggniecie nowych turystéw i generowanie wzrostu przychodéw w branzy
turystycznej.

Strategia komunikacji - dziatania wizerunkowe wzmocnione ofertg produktows. Kluczowe obszary tematyczne
(turystyka: miejska, kulinarna, spa&wellness, regeneratywna, uzdrowiskowa, aktywna, slow life).

Przyktadowe narzedzia: online marketing, dedykowane strony www, influence marketing, wspodtpraca
z mediami, kanaty informacyjne partneréw, wydarzenia promocyjne na wybranych rynkach np. festiwal
rowerowy w Berlinie.

Partnerzy Strategiczni: Zagraniczne Os$rodki POT, przewoznicy lotniczy, promowi i kolejowi, serwisy
sprzedazowe ofert turystycznych, aplikacje np. Komoot, DMO z regionu Morza Battyckiego.

Gtéwne dziatania: organizacja wizyt studyjnych mediéw i firm turystycznych, workshopy branzowe, akcje
promocyjne z udziatem przewoznikéw. Kampanie, konkursy online w oparciu o dedykowane strony
internetowe np. www.visitpomorskie.se www.pobytubaltu.cz, wspdétudziat w kampaniach Polskiej Organizacji
Turystycznej. Wsparcie nowych potgczern komunikacyjnych np. pocigg Praga-Gdansk, sezonowe pofaczenia
lotnicze.

Pomorskie Prestige

Celem naten rok bedzie dalsze poszerzenie grona partneréw projektu poza kulinariami i hotelarstwem, o nowe
obszary tematyczne, bedgce pomorskimi wyréznikami. Komunikacja z odbiorcami realizowana bedzie poprzez
narzedzia online i offline, a jej gtéwnym motywem maja by¢ unikalne doswiadczenia oraz ludzie, ktdrzy je
tworzg. Planowane jest dalsze tworzenie e-bookdéw ze Sciezkami doswiadczen, wspdtpraca z influencerami,
w tym z jedng gwiazda w skali krajowej, w zakresie opracowania podcastéw i tresci na media spotecznosciowe
i strone www. Partnerzy projektu otrzymajg dostep do szkoleh i prezentacji tworzonych w ramach
dedykowanych wydarzen jak np. Pomorskie Business Summit.

2. Projekty dedykowane

Dziatania podejmowane w tym obszarze skupiajg sie na komercjalizacji produktéw turystycznych tworzonych
przez PROT i jej cztonkdw / partnerdw w celu uzupetniania istniejgcej oferty turystycznej. Sg one szansg na
wypromowanie i wsparcie mniej znanych subregionéw, atrakcji i ustug, a dla samego Stowarzyszenia stanowig
realne uzupetnienie budzetu organizacji. Planowane na 2025 rok przychody w tym zakresie szacuje sie na okoto
280 tys. ztotych. Wsréd przyktadowych projektdw mozna wyrdznié:

Pomorskie Tours - jednodniowe wycieczki tematyczne skierowane do klientéw indywidualnych i grupowych

Oprdécz dalszego promowania i sprzedazy najpopularniejszych wycieczek z bogatego portfolio oferty, waznym
zadaniem jest kreowanie nowych ofert tematycznych: np. kulinarnych, a przy wspdtpracy z partnerami PROT
planowane jest tworzenie programdéw obejmujacych kolejne subregiony wojewddztwa pomorskiego. Wazne
bedzie utrzymanie liczby klientéw indywidualnych wzgledem minionego roku, a takze wspdtpraca z klientami
grupowymi. Pomorskie Tours bedzie réwniez testowac wybrane oferty tematyczne tworzone w projektach
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europejskich np. w oparciu o produkt regionalny. Gtédwng witryng sprzedazowg pozostaje
www.pomorskietours.pl i www.sklep.prot.gda.pl oraz Pomorskie Centrum Informacji Turystycznej.

Pomorska Karta Turysty

W oparciu o analize minionego sezonu planowane sg dalsze zmiany w strukturze pakietéw w celu zwiekszenia
sprzedazy. Wiekszy nacisk zostanie potozony na tworzenie pakietéw lokalnych obejmujgcych jedno miasto,
powiat lub subregion. Jednoczesnie z myslg gtdwnie o mieszkanicach regionu pomorskiego planowane jest
pilotazowe uruchomienie pakietu kultura, obejmujgcego wybrane obiekty muzealne z catego wojewédztwa
pomorskiego z dtuzszym terminem wykorzystania karty.

Turystyka Regionu

Przy wspétpracy z operatorem aplikacji Yanosik.pl oraz pomorskimi obiektami muzealnymi, kontynuowany
bedzie projekt promocji atrakcji turystycznych i muzedw wsrdéd zmotoryzowanych uzytkownikéw aplikaciji,
poruszajgc sie po lokalnych drogach. Celem projektu jest uzupetnienie istniejgcego oznakowania drogowego
(E-22) informacjg wirtualna. Pozyskiwanie danych stuzgcych do analizy struktury odwiedzajgcych oraz jeszcze
szersze dotarcie z informacjg do nowych, potencjalnych turystéw. Yanosik to $rednio 2 miliony unikalnych
uzytkownikéw miesiecznie, a projekt PROT zaktada prezentacje na mapie okoto 60 obiektéw w catym
wojewddztwie.

3. Pomorskie Centrum Informacji Turystycznej oraz Punkt IT na Lotnisku im. Lecha Watesy

Zespot Pomorskiego Centrum Informacji Turystycznej realizuje zadania z obszaru bezposredniej obstugi
turystow, sprzedazy towardw, ustug (m.in. wycieczek, kart turysty czy audioguidéw) w sklepie stacjonarnym
i internetowym oraz akcji promocyjnych powigzanych z historyczng przestrzenig Bramy Wyzynnej. Pracownicy
wspottworzg tresci w serwisach informacyjnych, jak rdwniez zarzadzajg siecig infomatdw, zlokalizowanych na
terenie catego wojewddztwa. Zadania Centrum wspoétfinansowane sg przez Gdanska Organizacje Turystyczna.
PROT przekazuje réwniez materiaty i sSrodki dla Centrum IT prowadzonego na gdarskim lotnisku.

Projekty wspotfinansowane ze srodkéw EU

Projekty miedzynarodowe w ktérych PROT jest liderem lub partnerem, pozwalajg ja rozwijanie nowych
obszaréw dziatalnos$ci organizacji i jej cztonkéw np. w zakresie turystyki regeneratywnej, wzmacnianie
odpornosci klimatycznej przedsiebiorstw turystycznych czy zmniejszania negatywnego wptywu na $rodowisko.
Jednoczesnie wzmacniajg wykorzystanie istniejgcej lub tworzonej infrastruktury np. rowerowej, konnej oraz
tworzg warunki dla lokalnych przedsiebiorcow do kreowania, rozwoju i komercjalizacji nowych ustug
i produktéw turystycznych. Poprzez zadania podejmowane w projektach PROT min.:

- organizuje wydarzenia networkingowe, warsztaty i szkolenia z udziatem miedzynarodowych ekspertow

- tworzy wspodlne kampanie marketingowe z innymi regionami Morza Battyckiego, kierujac je na gtéwne rynki
europejskie

- pozyskuje duzg ilos¢ danych dotyczacych turystyki, ktdre pomagajg branzy tworzy¢ atrakcyjng
i zrbwnowazong oferte opartg na analizach i rzeczywistych potrzebach rynku
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- pomaga firmom, samorzgdom i stowarzyszeniom rozwija¢ swoje kompetencje w zakresie zarzgdzania
infrastrukturg turystyczng, tworzenia nowoczesnych ofert odpowiadajacych na potrzeby rynku oraz
nawigzywania wspétpracy ze swoimi odpowiednikami z innych europejskich krajow

Realizacja projektéw umacnia pozycje PROT i catego regionu, jako lidera odpowiedzialnej turystyki na rynku
miedzynarodowym. Organizacja staje sie gtdwnym ambasadorem wojewddztwa pomorskiego w zakresie
rozwoju turystyki zrdwnowazonej. Projekty te budujg trwate relacje z wtadzami lokalnymi, przedsiebiorcami i
miedzynarodowymi partnerami, co pozwala Pomorzu oferowaé innowacyjne, atrakcyjne i przyjazne
srodowisku doswiadczenia turystyczne, ktére przyciagaja turystéw przez caty rok.

W 2025 roku w réznych okresach PROT zaangazowana bedzie tgcznie w 8 projektach:

4. Policy Area Tourism Coordinator (PAC Tourism)

Koordynacja Obszaru tematycznego Strategii UE dla Regionu Morza Battyckiego - miedzynarodowy projekt
strategiczny koordynowany przez Pomorskg Regionalng Organizacje Turystyczng oraz Region Oulu z Finlandii.
Jego gtéwnym celem jest wzmacnianie spdjnosci regionu Morza Battyckiego poprzez rozwdj zrbwnowazonej
turystyki. Gtéwne dziatania:

- Networking i klastering interesariuszy — Utatwienie tworzenia sieci kontaktow i klastrow, ktére wspierajg
rozwdj projektéw turystycznych oraz wzmacniajg wspoétprace w catym regionie.

- Rozwdj turystyki zréwnowazonej w regionach oddalonych i wiejskich — Projekt koncentruje sie na rozwoju
zrownowazonej turystyki w obszarach oddalonych i wiejskich, co sprzyja spéjnosci regionalnej i zapobiega
migracji ludnosci do miast.

- Inwestycje w umiejetnosci i technologie — Wsparcie rozwoju kompetencji w branzy turystycznej, w tym
kompetencji cyfrowych, co zwieksza innowacyjnos¢ i konkurencyjnosc sektora turystycznego.

- Ochrona dziedzictwa kulturowego i naturalnego — Zachecenie do zréwnowazonego wykorzystania
dziedzictwa kulturowego i zasobdw naturalnych, co przyczynia sie do ochrony srodowiska i promowania
autentycznej turystyki w regionie Battyku.

Waznym wydarzeniem organizowanym w ramach projektu bedzie Battyckie Forum Turystyczne, ktdre
odbedzie sie 1-2 pazdziernika w Gdansku. Konferencja skierowana jest do srodowiska turystycznego z krajéw
battyckich.

5. BASCIL - Innovative Solutions for the Rural Food Production Sector to Diversify into Sustainable Culinary
Tourism Services — zakoniczenie 12.2025

Trzeci ostatni roku trwania projektu, ktérego celem jest wsparcie lokalnych producentéw zywnosci
w dywersyfikacji dziatalnosci poprzez turystyke kulinarng oraz skupienie sie na dziataniach marketingowych.
14 firm z regionu pomorskiego ma szanse przyciggna¢ nowych turystow kulinarnych, a co za tym idzie zwiekszy¢
dochody i konkurencyjno$¢ swoich przedsiebiorstw. Projekt umacnia Pomorze jako region atrakcyjny
kulinarnie, wspiera lokalng gospodarke oraz wpisuje sie w strategie zrownowazonego rozwoju turystyki. Czesé
efektow bedzie wkomponowywana w, istniejgce w PROT, narzedzia do komercjalizacji np. Wycieczki
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Pomorskie Tours czy sklep internetowy oraz wzmocni dziatania podejmowane w ramach marki Pomorskie
Prestige.

6. Regenerative Tourism — developing a new approach that accelerates positive change in tourism
businesses, local communities, nature and culture in the SBA (ReTour)

Projekt ReTour koncentruje sie na opracowaniu innowacyjnych metod dla turystyki regeneratywnej,
wykraczajgcej poza zréwnowazony rozwdj. Turystyka regeneratywna to podejscie, ktére wspiera odbudowe
i wzbogacenie zasobdw naturalnych oraz kulturowych, witgczajgc w procesy rozwoju, lokalne spotecznosci.
PROT, jako gtéwny polski partner, koncentruje sie na badaniu lokalnych potrzeb oraz tworzeniu propozycji
ofert turystycznych wzmacniajgcych regeneracje miejsc. W projekcie uczestniczg gminy, przedsiebiorstwa
turystyczne oraz NGO, a efekty bedg dzielone w ramach miedzynarodowego konsorcjum. Korzysci dla regionu
pomorskiego wynikajace z projektu obejmujg budowanie know-how w turystyce regeneratywnej oraz
przycigganie turystéw cenigcych zréwnowazone i lokalne doswiadczenia, co podnosi wartos¢ oferty
turystycznej w regionie.

7. Climate Neutral Destinations - Developing climate smart tourism business for sustainability and resilience
(CliNeDest) - start 03.2025

CliNeDest to projekt dedykowany wsparciu zréwnowazonego rozwoju w turystyce poprzez redukcje emisji CO,
i wzmacnianie odpornosci klimatycznej przedsiebiorstw turystycznych. PROT jest jednym z osmiu partneréw
BSR (Region Morza Battyckiego) i pracowac bedzie nad wdrozeniem narzedzi wspierajacych zrdwnowazone
zarzadzanie oraz model wspodtpracy dla biznesdw turystycznych. Projekt oferuje dostep do zasobow, ktére
pozwolg lokalnym przedsiebiorstwom adaptowac sie do wymogéw klimatycznych.

8. Implementation of the Waste Management Plan for the Pomorskie Voivodeship taking into account the
hierarchy of handling municipal waste and the principles of circular economy (LIFE Pom GOZilla.PL)
—start 04.2025

Projekt LIFE: Gozilla pomaga PROT zmniejszyc¢ ekologiczny $lad turystyki w nadmorskich miejscowosciach dzieki
innowacyjnemu zarzadzaniu odpadami. Projekt jest odpowiedzia na problem nadmiaru $Smieci w sezonie,
braku cyrkularnych praktyk firm, ztych nawykoéw turystow i niewystarczajacej wiedzy wtadz lokalnych. PROT
zorganizuje laboratoria ko-kreacji, w ktérych wtadze, MSP i mieszkaricy opracujg model zarzadzania odpadami
oparty na gospodarce obiegu zamknietego, dostosowany do lokalnych potrzeb. Projekt umozliwia PROT
wprowadzenie trwatych rozwigzan cyrkularnych, wzmacniajac pozycje Pomorza jako lidera w zarzadzaniu
ekologicznym w turystyce. Zostanie to osiggniete poprzez: szkolenia w zakresie praktyk cyrkularnych, co
poprawi ekologiczny wizerunek firm i zmniejszy koszty; edukacje turystow w zakresie odpowiedzialnych
nawykow, co wspiera ochrone srodowiska.

9. Horse Tourism for Everyone - Fostering Inclusive & Citizen-Oriented Horse Tourism Development in the
South Baltic Area (Horse Tourism) - start 03.2025

Projekt Horse Tourism for Everyone ma na celu przeksztatcenie regionu Potudniowego Battyku w destynacje
turystyki konnej dostepng przez caty rok dla szerokiego grona odbiorcow, w tym mieszkancow i turystow
o réznych potrzebach. Dzieki wspdtpracy 10 partnerdw z Polski, Litwy, Szwecji, Niemiec i Danii, projekt promuje
inkluzyjnos¢ i dostepnos¢ turystyki konnej poprzez rozwdéj innowacyjnych, dostosowanych do réznych grup
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ofert. Gtdwne planowane dziatania: Budowa lokalnych partnerstw na rzecz rozwoju inkluzywnej turystyki
konnej, ktére bedy wspodtpracowaé i wymienia¢ sie doswiadczeniami na poziomie miedzynarodowym;
Przygotowanie i testowanie pieciu nowych tras konnych, dostosowanych do potrzeb rdéinych grup
uzytkownikéw w regionie Potudniowego Battyku — w tym jedna na Pomorzu; Wprowadzenie na rynek
innowacyjnych i dostepnych ofert turystyki konnej skierowanych zaréwno do turystéw, jak i mieszkancow;
Stworzenie pakietu promocyjnego (kampania) zmieniajgcego wizerunek turystyki konnej oraz promujacego
region Potudniowego Battyku jako destynacji przyjaznej turystyce konnej dostepnej dla kazdego. Gtéwne grupy
docelowe to dostawcy ustug turystyki konnej, organizacje zarzgdzajgce destynacjami (DMO), wtadze lokalne
i regionalne oraz mieszkancy i odwiedzajacy region Potudniowego Battyku.

10. Bike across the Baltic — Improving bicycle tourism around the Baltic Sea (BAB) — zakonczenie 06.2025

Projekt BAB wypracowuje mozliwe formy wspodtpracy transbattyckiej miedzy regionami oraz podmiotami
zainteresowanymi transportem i turystyka poprzez wzmocnienie zdolnosci organizacyjnych wtadz publicznych
do rozwijania i ulepszania trasy rowerowej EV10. Ostatnia faza projektu skupi sie na podsumowaniu aktualnego
stanu trasy (audyt) oraz inicjatyw transportu intermodalnego. Powstang rekomendacje dla poprawy
komunikacji z mieszkaricami i turystami w zakresie obstugi ruchu rowerowego, a wszystkie rezultaty projektu
beda upowszechniane podczas tematycznych spotkan i konferenciji.

11. Baltic Biking UPGRADE (BBU)

Gtéwnym celem projektu, w ktérym PROT petni role lidera jest pomoc MSP w tworzeniu atrakcyjnych ofert
i skutecznym docieraniu do klientow lokalnych i rynkéw zagranicznych. Projekt zwieksza atrakcyjnos$é regionu
jako celu podrézy rowerowych, przycigga nowych turystow i promuje zréwnowazong mobilno$é. Stawia PROT
i wojewddztwo Pomorskie jako lidera rozwoju turystyki rowerowej nad Baftykiem. Oferta trasy i firm
operujacych na jej pomorskim odcinku promowana bedzie m.in. na stronie internetowej i w SM EuroVelo.com
oraz z wykorzystaniem regionalnych kanatéw powigzanych z serwisem pomorskie.travel.

12. Wspétpraca z cztonkami PROT

W pierwszym kwartale 2025 ogtoszony zostanie konkurs na wsparcie dziatalnosci i lokalnych inicjatyw
cztonkéw PROT. Wzorem ubiegtorocznej edycji wsparcie obejmie szerokg rozumiang dziatalno$¢ podmiotow.
Inicjatywa ma wspierac lokalne inicjatywy oraz wybranych Cztonkéw PROT w codziennej dziatalnosci. Jesienig
zorganizowane zostanie szkolenie dla pracownikdw informacji turystycznych i obiektéw kultury w zakresie
obstugi turystéw. PROT planuje réwniez wspieraé swoich cztonkdw w inicjatywach budowania lokalnych marek
turystycznych, ktére w przysztosci moga stac sie certyfikowanymi markami w skali krajowej. Przy wspotpracy
z POT zorganizowane zostang rowniez regionalne etapy konkurséw na najlepszy produkt turystyczny oraz
mistrzostwa vlogerow.

13. Wydarzenia branzowe z udziatem cztonkéw PROT

Gtéwne, zaplanowane wydarzenia to obchody Swiatowego Dnia Turystyki, ktére sg okazjg do debaty nad
biezgcg sytuacjg gospodarki turystycznej oraz wyrdznienia lideréw tego sektora w regionie pomorskim.
W planach PROT nie zabraknie réwniez dorocznego Forum Turystycznego, ktére tagczy w sobie aspekt
edukacyjny z integracjg srodowiska cztonkéw PROT oraz walorem poznawczym wybranych subregiondw
wojewddztwa pomorskiego. Z myslag o networkingu cztonkdw oraz mozliwosci jego zintensyfikowania dla
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wybranych obszardéw, planowane sg spotkania w wezszym gronie — konsultacje dedykowane konkretnej grupie
podmiotéw skupionych wokét PROT. Przewiduje sie réwniez watki szkoleniowe, odpowiadajgce na aktualne
potrzeby partneréw PROT np. w zakresie rozwoju sztucznej inteligenciji.

Podsumowanie

Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna stawia na synergie dziatan i zaangazowanie wszystkich
partneréw Stowarzyszenia. Takie podejscie gwarantuje wiekszy zasieg oddziatywania i optymalizuje
wykorzystanie zasobdw finansowych. Szeroki wachlarz inicjatyw PROT wpisuje sie w strategie rozwoju turystyki
wojewddztwa pomorskiego i marketingowg strategie Polski, oferujac lokalnej branzy cenne narzedzia do
tworzenia, promocji i komercjalizacji ustug.

Dziatania PROT to nie tylko budowanie pozytywnego wizerunku regionu, ale rowniez realne korzysci
ekonomiczne dla przedsiebiorcow z sektora turystycznego. Wainym obszarem tematycznym organizacji
w kolejnych latach bedzie turystyka zréwnowazona i regeneratywna. PROT bedzie systematycznie gromadzi¢
i analizowac¢ dane, by dostarczaé swoim cztonkom aktualne informacje i wspieraé¢ ich w planowaniu dziatan
w tym zakresie.

PROT aktywnie wspodtpracuje z branzg turystyczng, wstuchujgc sie w jej potrzeby i dostosowujgc swoje
dziatania do oczekiwan rdinych grup odbiorcéw. Organizacja dazy do stworzenia silnego ekosystemu
partnerskiego, opartego na wzajemnym zaufaniu i wymianie korzysci. PROT pragnie sta¢ sie wiodgcym
zrédtem wiedzy i inspiracji dla swoich cztonkdéw i partneréw.
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