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tƻǊȊŊŘŜƪ ½ŜōǊŀƴƛŀ
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1. Otwarcie Walnego Zebrania

2. Wyb·r przewodniczŃcego Zebrania

3. Wyb·r protokolanta obrad

4. Stwierdzenie prawomocnoŜci Walnego Zebrania i zdolnoŜci do 

podejmowania uchwağ

5. Zatwierdzenie porzŃdku obrad

6. Podjňcie uchwağy w sprawie powoğania Komisji Uchwağ 

i Wniosk·w

7. Podjňcie uchwağy w sprawie powoğania Komisji Skrutacyjnej

8. Przedstawienie sprawozdania merytorycznego z dziağalnoŜci 

PROT za rok 2023

9. Przedstawienie sprawozdania finansowego PROT za rok 2023



tƻǊȊŊŘŜƪ ½ŜōǊŀƴƛŀ
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10. Przedstawienie sprawozdania Komisji Rewizyjnej wraz z wnioskiem 

o udzielenie ZarzŃdowi absolutorium za rok 2023.

11. DYSKUSJA.

12. Podjňcie uchwağy w sprawie przyjňcia sprawozdania merytorycznego 

z dziağalnoŜci PROT za rok 2023.

13. Podjňcie uchwağy w sprawie przyjňcia sprawozdania finansowego 

PROT za rok 2023.

14. Podjňcie uchwağy udzielajŃcej absolutorium ZarzŃdowi za rok 2023.

15. Sprawy r·Ũne i dyskusja

16. Podjňcie uchwağ i wniosk·w zaproponowanych przez Komisjň 

Uchwağ i Wniosk·w.

17. Nowe obowiŃzki z tzw. "ustawy Kamilka", czyli kto i na co powinien 

zwr·ciĺ uwagň, gdy Ŝwiadczy usğugi na rzecz mağoletnich"

18. Zamkniňcie zebrania.



UCHWAĞA NR 6/2024 WALNEGO ZEBRANIA PROT
z dnia 12 czerwca 2024 r.

w sprawie: powoğania Komisji Uchwağ i Wniosk·w

Na podstawie Ä21 Statutu Pomorskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej, w celu zebrania wniosk·wzgğaszanychprzez czğonk·w

PROT oraz ewentualnego sporzŃdzeniaprojekt·wodpowiednich uchwağw trakcie niniejszego posiedzenia, Walne Zebranie PROT

uchwala co nastňpuje:

Ä1

Powoğuje siň Komisjň Uchwağ i Wniosk·w w skğadzie:

1  ééééééééé..

2. ééééééééé.

Ä2

Uchwağa wchodzi w Ũycie w dniu podjňcia.



UCHWAĞA NR 7/2024 WALNEGO ZEBRANIA PROT
z dnia 12 czerwca 2024 r.

w sprawie: powoğania Komisji Skrutacyjnej

W celu przeprowadzenia gğosowaŒ na niniejszym posiedzeniu i ustaleniu WYNIKčW POSZCZEGčLNYCH GĞOSOWAő,

Walne Zebranie PROT uchwala co nastňpuje:

Ä1

Powoğuje siň Komisjň SkrutacyjnŃ w skğadzie:

1. ééééééééééé..

2. ééééééééééé.

3. ééééééééééé.

Ä2

Uchwağa wchodzi w Ũycie w dniu podjňcia.



Sprawozdanie 
merytoryczne i finansowe



Dane Statystyczne 2023
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3,4mln ǘǳǊȅǎǘƽǿϝ

10mln ƴƻŎƭŜƎƽǿϝ
* 2023 rok w obiektach 
ǇƻǎƛŀŘŀƧŊŎȅŎƘ мл ƭǳō ǿƛťŎŜƧ ƳƛŜƧǎŎ 
noclegowychҌмлл ǘȅǎΦ ƻǎƽōϝ



Pomorska baza noclegowa 2023

Liczba obiekt·w

15 095 inne obiekty ŜwiadczŃce 

usğugi hotelarskie

277 obiekty hotelarskie 

ĞŃcznie 15 372

Liczba miejsc

300 877 miejsca w innych obiektach

33 587 miejsca w obiektach 

hotelarskich 

ĞŃcznie 334 464

8
98%

2%
Obiekty noclegowe

Inne obiekty

Obiekty hotelarskie

87%

13%

Miejsca noclegowe

Inne obiekty

Obiekty hotelarskie



Baza noclegowa wojew·dztwa pomorskiego

w latach 2017 / 2019 / 2021 / 2023
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Organizatorzy Turystyczni i PoŜrednicy 

Turystyczni 2023      
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2023 2017

Mazowieckie ï926

Mağopolskie ï643

ślŃskie ï611

Pomorskie ï398

DolnoŜlŃskie ï376

Wielkopolskie ï384



Dane Statystyczne 2023
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.ŀŘŀƴƛŀ DŘŀƵǎƪƛŜƧ hǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛ ¢ǳǊȅǎǘȅŎȊƴŜƧ 

TuryŜci z Polski 76%TuryŜci z zagranicy 24%

4,1 mln 
ǘǳǊȅǎǘƽǿ ƛ ƻŘǿƛŜŘȊŀƧŊŎȅŎƘ 
ǿ DŘŀƵǎƪǳ

20% Skandynawia

18% Wielka Brytania

17% Niemcy



Dane Statystyczne 2023
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5,9 mln pasaŨer·w

Dane Ministerstwa Sportu i Turystyki 

w zakresie natňŨenia ruchu w woj. pomorskim 

wŜr·d Polak·w powyŨej 15 roku Ũycia w 

por·wnaniu do 2022 roku 

-4

-2
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I kw. II kw. III kw. IV kw.

+8,6%       +7,7%     -2,2%      +2,2%



Kluczowe wnioski
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[ƛŎȊōŀ ǘǳǊȅǎǘƽǿ ǿ ǎƪŀƭƛ Ǌƻƪǳ ǳǘǊȊȅƳŀƱŀ ǎƛť ƴŀ ǇƻŘƻōƴȅƳ ǇƻȊƛƻƳƛŜ

¦ǘǊȊȅƳǳƧŜ ǎƛť ǘǊŜƴŘ ǿȊǊƻǎǘǳ ǇǊȊȅƧŀȊŘƽǿ ǘǳǊȅǎǘƽǿ ȊŀƎǊŀƴƛŎȊƴȅŎƘ

tƻōȅǘȅ ŘƱǳƎƻǘŜǊƳƛƴƻǿŜ ȊŀǎǘťǇǳƧŊ ǿȅƧŀȊŘȅ ƪǊƽǘƪƛŜ

² ȊŀƪǊŜǎƛŜ ǳǎƱǳƎ ƴƻŎƭŜƎƻǿȅŎƘ ǿƛťƪǎȊŊ ǇƻǇǳƭŀǊƴƻǏŎƛŊ ŎƛŜǎȊŊ ǎƛť ƻōƛŜƪǘȅ ƻ ǿȅȍǎȊȅƳ ǎǘŀƴŘŀǊŘȊƛŜ 
ƻŦŜǊǳƧŊŎŜ ǎȊŜǊŜƎ ǳǎƱǳƎ ŘƻŘŀǘƪƻǿȅŎƘ

²ȅǎƻƪƛŜ ƪƻǎȊǘȅ ǇǊƻǿŀŘȊŜƴƛŀ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛΣ ōǊŀƪ ǇǊŀŎƻǿƴƛƪƽǿΣ ǿǇƱȅǿŀƧŊ ƴŀ ǇƻȊƛƻƳ ŎŜƴ Ȋŀ 
ǇƻǎȊŎȊŜƎƽƭƴŜ ǳǎƱǳƎƛ 



Trendy
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Å OdpornoŜĺ firm ïoferta alternatywna

Å środowiskowe (M. śr·dziemne vs Bağtyckie,

troska o otoczenie, turystyka regeneratywna)

Å OdpowiedzialnoŜĺ spoğeczna (identyfikacja z lokalnŃ spoğecznoŜciŃ, 

poczucie toŨsamoŜci)

3 x R  Resilience- Regenerative - Responsibility



Trendy

Å/ƘƱƻŘƴƛŜƧǎȊŜ ƳƛŜƧǎŎŀ

Å½ ǘǊƻǎƪŊ ƻ ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƻ

ÅtƻŘǊƽȍ ǿ ƎƱŊō αǿƱŀǎƴŜƎƻ Ƨŀέ

Å|ǿƛŀǘ ǎƴǳ

ÅBleisure

ÅWycieczki solo

Å²ǊŀȍŜƴƛŀ ƛ ŜƳƻŎƧŜ

ÅtƭŀƴƻǿŀƴƛŜ ȊŜ ǎȊǘǳŎȊƴŊ ƛƴǘŜƭƛƎŜƴŎƧŊ
15



Wizja PROT ςambasadorki turystycznej regionu
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Å Pomorskie- ǿƛƻŘŊŎȅƻǏǊƻŘŜƪturystyki ȊǊƽǿƴƻǿŀȍƻƴŜƧ
w regionieM. .ŀƱǘȅŎƪƛŜƎƻΣgdzieǊƻȊǿƽƧōǊŀƴȍȅǿǎǇƽƱƎǊŀ
z lokalnym dziedzictwem,ǏǊƻŘƻǿƛǎƪƛŜƳprzyrodniczym
i potrzebamiƳƛŜǎȊƪŀƵŎƽǿ

Å KreowanieǿǎǇƽƭƴƛŜz interesariuszamisilnej i globalnej
marki turystycznej, ǳƳƻȍƭƛǿƛŀƧŊŎwskazanie unikalnych
ǿŀǊǘƻǏŎƛregionu

Å 5ŊȍŜƴƛŜdo ƻǎƛŊƎƴƛťŎƛŀroli kluczowego koordynatora,
ƪǘƽǊȅwspiera ōǊŀƴȍťΣǿȅȊƴŀŎȊŀƧŊŎǏŎƛŜȍƪťrozwoju
organizacjiku innowacji i adaptacjido ƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿȅŎƘ
ǘǊŜƴŘƽǿw turystyce



Wizja PROT ςambasadorki turystycznej regionu
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Å Uczynienie organizacji kluczowym Ŧr·dğem

inspiracji i siğŃnapňdowŃregionalnej

branŨyturystycznej, poprzez promowanie

samodoskonalenia oraz tworzenia synergii

dziağaŒ.

Å ZaangaŨowaniepartner·ww dziağanie

organizacji, oparcie siňna wysokich

standardach oraz wykazanie siň

profesjonalizmem.



²ȅōǊŀƴŜ ŎŜƭŜ ǿȅƴƛƪŀƧŊŎŜ Ȋ ŀƴŀƭƛȊȅ ǎȅǘǳŀŎƧƛ
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Å Wzmacnianie i integracja branŨy turystycznej

Å Wspieranie innowacji, zr·wnowaŨonego rozwoju

Å Budowanie wzajemnego zaufania

Å Tworzenie warunk·w do wsp·ğdziağania 

z zewnňtrznymi partnerami

Å Profesjonalizacja dziağaŒ organizacji



²ŀǊǘƻǏŎƛ
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Å ²ǎǇƽƱǇǊŀŎŀ ƛ ƘƻƭƛǎǘȅŎȊƴŜ ǇƻŘŜƧǏŎƛŜ

Å hǘǿŀǊǘƻǏŏ ƴŀ ȊƳƛŀƴȅ ƛ ƴƻǿƻǏŎƛ

Å wƻȊǿƽƧ ƛ ŎƛŊƎƱŜ ǳŎȊŜƴƛŜ ǎƛť

Å LƴƛŎƧŀǘȅǿŀΣ ǎŀƳƻŘȊƛŜƭƴƻǏŏ ƛ ƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴƻǏŏ

Å Synergia ƛ ǿǎǇƛŜǊŀƴƛŜ ǎƪǳǘŜŎȊƴƻǏŎƛ

Å Poczucie dumy



MISJA

Inspirujemy    Wspieramy   _ŊŎȊȅƳȅ 
²ǎǇƽƱǘǿƻǊȊȅƳȅ ǳƴƛƪŀƭƴŊ ƳŀǊƪť regionu



Podsumowanie 2023 i rozw·j turystyki 2024

ÅWsp·ğpraca z branŨŃ

projekt Pomorskie Prestige

projekty miňdzynarodowe

wizyty studyjne

ÅOn-line marketing

ÅDziağania B2B
ÅProjekty komercyjne

ÅProwadzenie PCIT

ÅRozw·j wsp·ğpracy z branŨŃ

Projekt Pomorskie Prestige

turystyka prozdrowotna

jeŦdziectwo

Ũeglarstwo

turystyka przyrodnicza

ÅKontynuacja projekt·w miňdzynarodowych

ÅDziağania B2B ïochrona klimatu

ÅDziağania edukacyjne

ÅRozw·j projekt·w komercyjnych

21

Pomorskie destynacjŃ turystyki zr·wnowaŨonej



tǊƻƳƻŎƧŀ YǊŀƧƻǿŀ ƛ ½ŀƎǊŀƴƛŎȊƴŀΥ н нмп ллтΣтм ȊƱ
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o Wizyty studyjne

o Publikacje w mediach elektronicznych 
i tradycyjnych 

o Akcje Specjalne

o ²ǎǇƽƱǇǊŀŎŀ Ȋ influencerami

o ¦ŘȊƛŀƱ ǿ ǘŀǊƎŀŎƘΣ workshopach
i wydarzeniach ōǊŀƴȍƻǿȅŎƘ

o Projekty komercyjne

o Szkolenia 
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- Wizyty studyjne

- Publikacje w mediach elektronicznych 
i tradycyjnych 

- Akcje Specjalne

- ²ǎǇƽƱǇǊŀŎŀ Ȋ influencerami

- ¦ŘȊƛŀƱ ǿ ǘŀǊƎŀŎƘΣ workshopach
ƛ ǿȅŘŀǊȊŜƴƛŀŎƘ ōǊŀƴȍƻǿȅŎƘ

- Projekty komercyjne

- Szkolenia 
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