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Merytoryczny plan dziatan PROT na rok 2020
Aktualny stan gospodarki turystycznej woj. pomorskiego, trendy, zatozenia i cele dziatania.

Gospodarka turystyczna regionu pomorskiego w sposob stabilny i zrownowazony stale rozwija sie, szacuje sie
ze w roku 2019 firmy z obszaru ustug turystycznych wygenerowat przeszto 6% PKB dla gospodarki naszego
wojewddztwa. Miniony rok przynidst kolejny wzrost w liczbie miejsc noclegowych zaréwno w obiektach
kategoryzowanych jak réwniez apartamentach i obiektach najmu krétkoterminowego. Najwiekszy wzrost
ilosci obiektow przygotowanych do obstugi gosci odnotowano w Tréjmiescie oraz w pasie nadmorskim,
jednak widoczny jest rowniez rozwdj bazy noclegowej w pozostatych subregionach wojewddztwa
pomorskiego. Stale rozwijana siatka potfaczen lotniczych sprawia, ze w 2019 roku gdanskie lotnisko obstuzyto
ok 5 min pasazerdow, potgczenia promowe ze Szwecjg, kolejowe z Warszawg i Krakowem oraz oddanie do
uzytku w Polsce kolejnych odcinkéw drég ekspresowych (m.in. S7 i S6) przyczynity sie do utrzymania
tendencji wzrostowej w liczba turystow odwiedzajgcych region pomorski.

Planujgc dziatania na rok 2020 PROT bierze pod uwage wyrazne trendy w turystyce krajowej
i miedzynarodowej, dtugoterminowa strategie promocji Polski oraz wojewddztwa pomorskiego w obszarze
turystyki, potencjat oferty i produktéw regionu, oraz oczekiwania cztonkéw stowarzyszenia. Podejmowane
inicjatywy bazujg na dostepnych narzedziach marketingowych oraz podmiotach wspodtpracujgcych z PROT
co zwieksza zasieg dziatan oraz pozwala dotrze¢ do okreslonej grupy docelowe;j.

Wsrdd miedzynarodowych trenddéw turystycznych w roku 2020 jeszcze wieksze znaczenie niz dotychczas
beda miaty m.in.: troska o srodowisko naturalne i zréwnowazony rozwdj, realizowanie pasji i przezywanie
indywidualnych doswiadczen, aktywny tryb zycia i rozwdj filozofii slow life, starzenie sie spoteczeristwa,
jeszcze wieksze znaczenie nowych technologii przy podejmowaniu decyzji zakupowych czy ekonomia
wspotdzielenia. Co za tym idzie nalezy przygotowac sie na zmiane formy wypoczynku przez gosci, trybu
i czasu podejmowania przez nich decyzji o wyjezdzie (pdine rezerwacje, krétkie pobyty) oraz sposobu
wypoczynku (turystyka aktywna, poszukiwanie wyrdéznikow, oferty indywidualnej). W przyjazdach
zagranicznych coraz wiekszg konkurencjg dla oferty regionu pomorskiego beda zaréwno inne panistwa z
basenu Morza Battyckiego jak réwniez chec spedzenia urlopu we witasnym kraju przez potencjalnych
odwiedzajgcych z zagranicy. Dlatego nalezy kierowaé naszg oferte w oparciu o oczekiwania i potrzeby
turystéw zagranicznych jak réwniez maksymalnie wykorzystywac¢ przewagi konkurencyjne (bezposrednie
potgczenia komunikacyjne, wysokg jakos¢ ustug i infrastruktury, konkurencyjng cene). W przypadku gosci z
Polski oprécz potozenia geograficznego i dobrej dostepnosci komunikacyjnej istotng przewagg na tle reszty
kraju moze sta¢ sie wysokojakosciowa oferta catoroczna skierowana do wybranej grupy odbiorcow
pochodzacych z okreslonej czesci kraju.
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Cel dziatania:

v" wzmocnienie wizerunku regionu jako destynacji catorocznej (rynek krajowy)

v" budowanie rozpoznawalnosci regionu pomorskiego w potaczeniu z konkretnymi produktami
turystycznymi (rynek zagraniczny i krajowy)

v' zwiekszenie udziatu turystyki przyjazdowej do regionu pomorskiego (rynek krajowy i zagraniczny)

kreowanie i umacnianie turystycznej marki regionu pomorskiego (rynek krajowy i zagraniczny)

<\

Strategia dziatania:

zintegrowany i kompleksowy plan dziatan

kontynuacja dotychczasowych dziatan i stata obecnos¢ na rynkach priorytetowych

promocja wizerunkowo — produktowa z uwzglednieniem konkretnych ofert biznesowych
wybdr optymalnych i efektywnych narzedzi marketingowych

konsekwentne prowadzenie dziatan komunikacyjnych

wykorzystanie narzedzi sprzedazowych przewoznikéw

spojnosc dziatan na szczeblu krajowym i regionalnym (wspétpraca z POT, SWP)

synergia dziatan z obszarem metropolitarnym i poszczegdlnymi miastami aglomeracji trojmiejskiej
bliska wspodtpraca z JST, LOT, LGD i LGR i wspieranie lokalnych strategii promocji subregiondw
wojewddztwa pomorskiego

v' $cista wspétpraca z branzg turystyczna

NN N N N SR SR NN

Tematy wiodace na rok 2020:

Turystyka miejska i kulturowa

Kulinaria + produkty regionalne

Turystyka aktywna: rowery/kajaki/zeglarstwo/golf

Natura: lasy i obszary chronione

Turystyka wiejska: slowlife tourism + agroturystyka

Turystyka medyczna/uzdrowiskowa/wellbeing + spa&wellness
Zamki, dwory, patace

Turystyka pasji

Marka premium

Imprezy, wydarzenia

AN N N N N N U NN

Najwazniejsze planowane dziatania w odniesieniu do planu finansowego na rok 2020:

Organizacja wizyt studyjnych dla mediéw/blogeréw i touroperatoréw (poz. 3, 6.b, 9.b)

Jedno z najefektywniejszych narzedzi promocyjnych, generujgce publicity o wartosci kilku milionéw PLN,
pozwalajgce optymalnie targetowac grupy odbiordw, jak i uzyskiwac¢ wielomilionowe zasiegi informacyjne.
W przypadku wizyt touroperatordw istnieje mozliwos¢ bezposredniego zaprezentowania oferty i produktéw
oraz nawigzanie wspotpracy z regionalnymi dostawcami ustug. Programy uktadane z uwzglednieniem
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okreslonych tematéw wiodacych, jak i podkresleniem konkurencyjnej specyfiki subregiondéw: Zutawy,
Kaszuby, Kociewie, Powisle etc.

v' wspétorganizacja wizyt w ramach plandw promocji ZOPOT (poz. 6.b)

v/ organizacja wtasna wizyt tematycznych we wspdtpracy z partnerami lokalnymi oraz przewoZznikami
(poz. 3, 6.b)

v" organizacja wizyt dla touroperatoréw krajowych i zagranicznych, wspdtpraca z blogerami/vlogerami
i influencerami w ramach konkretnych obszaréw tematycznych (np. turystyka aktywna, kulinarna,
przyrodnicza) (poz. 3, 6.b)

v" zadania wykonywane w ramach projektéw dofinansowanych ze $rodkéw EU (poz. 9b)

Promocja krajowa (poz. 6.b)

v'intensywne kampanie tematyczne dedykowane subregionom, taczenie dziatai z zakresu promocji online
z tradycyjnymi narzedziami (oferta aktywna, kulturowa, dla dzieci, ect., prezentacja wydarzen),
uwzgledniajgca pory roku (np. majéwka, swieta Wielkanocne, Bozego Narodzenia), grupa docelowa — duze
osrodki miejskie np. (Warszawa, £6dz, Torun) w przypadku promocji subregionédw réwniez rynek Tréjmiejski

v' wspéttworzenie tresci na portalu pomorskie.travel jak i zarzadzanie mediami spofecznoéciowymi
(Facebook, Instagram, Youtube) oraz realizacja kampanii za posrednictwem narzedzi promocyjnych tych
kanatéw)

v" pozycjonowanie marki premium regionu pomorskiego poprzez wdrazanie projektu Pomorskie Prestige
(rozbudowa sekgji turystyki zdrowotnej w tym medycznej, uzdrowiskowej i wellness&spa, pakiety modutowe
dla branzy + kontynuacja dziatan kulinarnych)

v" dedykowanie kampanie kierujgce ruch online na strony internetowe pomorskie.trvel, pomorskie-
prestige.eu oraz witryny turystyczne cztonkéw PROT

v" tworzenie materiatéw audiowizualnych i produkcji filmowych w oparciu o obiekty i atrakcje regionu

v’ realizacja projektéw specjalnych ukierunkowanych na promocje oferty sezonu niskiego we wspétpracy
z lokalng branza

v' wspdtpraca z mediami w zakresie niekomercyjnego wykorzystania czasu antenowego w zasiegowych
stacjach telewizyjnych, jak i wkomponowanie oferty regionu pomorskiego w tresci redakcyjne /dziatania PR
i publicity/

v' wspétpraca z blogosferg bedacg aktualnie opiniotwdrczym i wptywowym narzedziem komunikaciji,
wspotorganizacja Mistrzostw Blogeréw

v" wspétpraca z lotniskowg platformg medialng anywhere.pl, ktérej czescig sg miedzy innymi magazyny
lotniskowe dystrybuowane takze poza terminalami pasazerskimi w miejscach publicznych /zasieg krajowy/

v' wspétpraca z miesiecznikiem ,Together- Rodzinna Strona Tréjmiasta” — cykl tematyczny ukazujacy
wybrane subregiony /zasieg regionalny/

v" wparcie marketingowe certyfikowanych produktéw turystycznych — laureaci konkursu Certyfikat POT
/etap regionalny i krajowy/
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v' prezentacja oferty partneréw PROT w Pomorskim Centrum Informacji Turystycznej oraz podczas
wydarzen specjalnych np. Noc Muzedw

v" wspbétpraca z branzg w ramach dedykowanych akcji np. , Weekend za pé6t ceny”

v' aktywna wspdtpraca z SWP w zakresie promocji ofert turystyki aktywnej (projekty strategiczne) w tym
turystyki rowerowej, kajakowej i zeglarskiej.

Promocja zagraniczna (poz. 6.b)

Zintegrowane dziatania komunikacyjne oraz dedykowane akcje marketingowe realizowane we wspéfpracy
i przy udziale srodkow przewoznikdw oraz parterow biznesowych na rynkach, z ktérymi region pomorski
posiada bezposrednie potfaczenia transportowe, gtéwnie lotnicze i promowe.

Rynki priorytetowe: Skandynawia (Szwecja, Norwegia, Dania) Niemcy, Wielka Brytania

Rynki uzupetniajace: Holandia, Belgia, Rosja (Obwdd Kaliningradzki), Wtochy, Hiszpania, Izrael, Austria,
Ukraina

Rynki perspektywiczne: Francja, USA, Azja

Strategia komunikacji dedykowana konkretnym rynkom i odbiorcom, wybdr dominujgcych tematéw
w oparciu o preferencje konsumentdw, trendy rynkowe i wskazania partneréw /kulinaria, spa, uzdrowiska,
turystyka miejska i kulturowa, turystyka aktywna, slow life, produkty regionalne, przyroda, atrakcje w
regionie o randze miedzynarodowej

Przyktadowe narzedzia: online marketing, platformy sprzedazowe (np. przewozinikdw, serwisow
turystycznych, biletow) +48 Magazine (2 wydania w roku), infulence marketing, wspétpraca z mediami
Partnerzy Strategiczni: Zagraniczne O$rodki POT, PLL LOT, KLM, Ryanair, WizzAir, Lufthansa, Polferries, Stena
Line, agencje marketingowe etc.

Uzupetniajgce dziatania wizerunkowe — udziat w imprezach promocyjnych (poz. 6.b)

Liczba wydarzen zawezona do imprez, ktére charakteryzuja sie:

v' tematem wiodgcym wpisujgcym sie w aktualne trendy marketingowe i konsumenckie: ITB Berlin
(obecnosc na stosiku Europejskiej Federacji Cyklistow w sekcji turystyki aktywnej, Senior Sztokholm,)

v sg efektywne kosztowo, cieszg sie zaufaniem branzy lokalnej i dajg mozliwo$¢ nawigzania kontaktow
biznesowych - IMTM Tel Awiw, ETOA Londyn, Patronat POT nad festiwalem podrézniczym w Rimini
(Wtochy)

v' sg czesScig wiekszej aktywnosci wizerunkowej regionu: Kopenhaga (Bike Show)

v zwigzane s3g z uruchomieniem nowych potaczen lotniczych i promowych (mozliwe biezgce dziatania na
wybranych rynkach w zaleznosci od sytuacji rynkowej) Zurich (Fespo)

Wspétpraca z branzg (poz. 3, 5, 6.b, 7c, 9.b)

Stanowi wazny element dziatalnosci PROT. Angazowanie biznesu w dziatania marketingowe oraz wspédlna
realizacja projektéw pozwala na zachowanie spdjnosci pomiedzy strategiag komunikacji regionu, a realnie
funkcjonujgca ofertg na rynku ustug turystycznych.

PROT konsekwentnie juz od kilku lat wdraza projekty przy aktywnym udziale biznesu turystycznego
(hotelarze, restauratorzy, operatorzy produktéw, etc. ), ktére zorientowane sg na klienta indywidualnego.
Réwnolegle podejmuje szereg dziatari w obszarze B2B /business to business/.
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Uruchamiane narzedzia wsparcia dla biznesu pozwalajg nawigza¢ kontakty handlowe, jak i wprowadzi¢ oferte
przyjazdowg na Pomorze do dziatalnosci zagranicznych touroperatoréw /[komercjalizacja oferty
przyjazdowej/

Gtoéwne dziatania B2B

v' organizacja workshopu turystyki przyjazdowej InComing Poland Gdarisk&Pomorskie Region—
wspotpraca z partnerami branzowymi (poz. 6.b).

v' udziat w spotkaniach biznesowych dedykowanych destynacjom i touroperatorom organizujgcym
turystyke przyjazdowa: - IMTM Tel Awiw, ETOA Londyn

v" wspbtpraca z touroperatorami krajowymi i zagranicznymi w zakresie wkomponowywania pomorskiej
oferty produktowej to pakietdw przyjazdowych — wspétpraca z dotychczasowymi + pozyskiwanie nowych —
wspoétpraca z ZOPOT

v' wspédtpraca z agentami i biurami sprzedazy miedzynarodowych sieci korporacyjnych (organizacja
podrdzy dla polskich biur podrdézy, konkursow szkolen (e-learning) dla agentéw zagranicznych

v organizacja spotkan z touroperatorami zagranicznymi w ramach przyjmowanych wizyt studyjnych

v" wspdtpraca z branzg gastronomiczng, zdrowotng i medyczng oraz innymi partnerami branzowymi
w ramach projektu Pomorskie Prestige i projektéw tematycznych z wiekszg grupg partnerdw

v"  jako cztonek ETOA (European Touroperator Association) PROT posiada mozliwo$¢ nawigzania szerokich
kontaktéw z touroperatorami z catej Europy, co w znaczacy sposéb przektada sie na promocje regionu
pomorskiego i komercjalizacje oferty przyjazdowe;.

Projekty tematyczne:
v" Pomorskie Prestige (poz. 6.b)

Kontynuacja dziatan promocyjnych na rynku krajowym i zagranicznym ukierunkowanych na budowe marki
premium regionu pomorskiego w oparciu o odpowiednio wyselekcjonowane oferty z zakresu kulinaridw,
spa&wellness, turystyki medycznej i uzdrowiskowej, kulturowej, aktywnej oraz slowlife tourism. W biezgcym
roku rozbudowana zostanie sekcja medyczna, uzdrowiskowa/wellness&spa dla ktdrej zostanie opracowany
model wspodtpracy biznesowej analogiczny do sekcji kulinarnej. W ramach bezposrednich dziatan
marketingowych planowane sg dedykowane akcje na rynku Skandynawskim dla branzy kulinarnej przy
wspotpracy z ZOPOT Sztokholm, Lokalnymi Organizacjami Turystycznymi oraz przedstawicielami branzy
gastronomicznej. Oprécz dziatan PR i Publicity planowane jest zorganizowanie wizyty studyjnej
touroperatoréw zorientowanych na podrdze kulinarne ze Skandynawii do Polski

v" InCcoming Poland Gdarsk&Pomorskie Region (poz. 6.b)

InComing Poland, Gdansk & Pomorskie Region to jedna z najwiekszych w kraju imprez networkingowych
organizowana przez region, a dedykowana branzy. Rozbudowana formuta wydarzenia to juz nie tylko okazja
do rozméw ale sprzyjajgca przestrzen dla zawierania trwatych i efektywnych partnerstw biznesowych,
podniesienia kompetencji i kwalifikacji kadr pracujgcych w sektorze turystyki, a dla regionu skuteczny sposéb
komercjalizacji oferty przyjazdowej. Uznana przez branze za najwazniejszg impreze wspierajacg sieciowanie
sprzedazy oferty przyjazdowej do Polski. W 2020 roku oprdcz jednego wydarzenia dedykowanego réznym
rynkom (pazdziernik), zaktada sie organizacje mniejszych imprez skierowanych na konkretny kraj czy region
np. Niemcy, Skandynawia, Azja. Kreowanie mniejszych imprez dla okoto 8-10 firm zagranicznych z jednego
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kraju pozwoli jeszcze bardziej profilowaé rynki oraz tematy wiodace, jak rowniez selektywnie dobraé
pomorskich partneréw biznesowych.

v" Promocja oferty subregiondw na rynku Tréjmiejskim oraz w wybranych aglomeracjach
Polski. (poz. 6.b)

Majac na uwadze zrdznicowane potrzeby partneréw PROT reprezentujacych rézne obszary wojewddztwa
pomorskiego, w ramach promocji krajowej planowane sy dedykowane kampanie promujgce wybrane
pomorskie subregiony wsréd mieszkanncéw Trdjmiasta oraz innych duzych aglomeracji (np. Warszawa, tédz,
Torun, Poznan) Ideg tych dziatan jest promocja miejsc poza sezonem wysokim, a w okresie letnim takze
zainteresowanie gosci spedzajgcych czas w Trdjmiescie i pasie nadmorskim do odwiedzania innych czesci
regionu. Dziatania skupig sie na promocji online (m.in. wspodtpraca z portalem tréjmiasto.pl, kampanie google
ads) jak réwniez wykorzystanie tradycyjnych nosnikow i form przekazu. Ideg PROT jest aby w przeprowadzié
na wielu dostepnych polach miesieczng promocje konkretnego subregionu, przy wspétpracy z lokalnymi
partneramii branzg turystyczng.

v" Realizacja projektu: ,Turystyka bez granic — szlakami turystycznymi na obszarach transgranicznych
Rosji i poétnocno-wschodniej Polski’ wspoétfinansowanego ze sSrodkéw Programu Wspétpracy
Transgranicznej Polska-Rosja 2014-2020 (poz. 9)

W ramach projektu przy wspétpracy z woj. warminsko-mazurskim prowadzone bedgy dziatania z zakresu
popularyzacji oferty kulturowej naszego regionu (m.in szlakdw kulturowych: zamkéw gotyckich, dworéw
i patacéw, bursztynowego). Wsrdd zadann PROT w projekcie planowane sg m.in. wizyty studyjne dziennikarzy
i blogerow z Polski, Rosji i Niemiec, udziat w warsztatach. Projekt realizowany w latach 2020-2021).

v" Kontynuacja wspétpracy z partnerami projektéw Hardwoods, Biking South Baltic, Baltic Sea Tourism
Center (poz. 6.b)

Zadanie realizowane ze Srodkéw wtasnych w ramach utrzymania efektéw projektéw jak réwniez szukania
mozliwosci pozyskania finansowania zewnetrznego w nowej perspektywie finansowej. Planowany jest
aktywny udziat PROT w kontaktach z miedzynarodowymi partnerami w celu utrzymania wspdtpracy oraz
tworzenia nowych projektow dajgcych mozliwosé pozyskania funduszy EU.

Uzupetniajgca dziatalno$¢ wydawnicza (poz. 2, 9.2, 11.2, 6.2, 7.3)

Pomimo dostepnej informacji w sieci, publikacje wydawane na papierze wecigz cieszg sie niestabngcym
zainteresowaniem turystéw. Dlatego stanowig wazny element obstugi klienta zaréwno w Centrum Informaciji
Turystycznej czy na targach, jak i sg elementem uzupetniajgcym realizowane dziatania marketingowe.
W nadchodzgcym roku planowana jest realizacja nastepujgcych tytutéw:

druk folderu Pomorskie atrakcje turystyczne — j. niemiecki (poz. 2)

druk materiatu zwigzanego z ofertg medyczng/zdrowotngq (poz. 6.b)

druk map rowerowych (przy wspétpracy z lokalnymi partnerami zainteresowanymi dystrybucjg (poz. 7c)
druk mapy zrywki o najwiekszych atrakcjach turystycznych woj. pomorskiego (poz. 7c)

zakup innych tytutow wynikajacy z biezgcego zapotrzebowania (PCIT) (poz. 7c)

ASANENENRN

Informacja turystyczna (poz. 7.3)

Wysoka jakos$é obstugi oraz merytoryczna informacja — takie cele wyznaczyt sobie PROT przejmujac w
zarzadzanie Pomorskim Centrum IT, ktdre zlokalizowane jest w Bramie Wyzynnej w Gdansku. Tworzenie
efektywnej informacji turystycznej zostato docenione nie tylko przez turystéw, ktérzy polecajg Brame jako
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zrédto rzetelnej informacji, ale réwniez przez Polskg Organizacje Turystyczng. Kazdego roku Centrum
obstuguje okoto 50 tys. turystow z kraju i zagranicy. Prowadzenie PCIT w Bramie Wyzynnej realizowane jest
we wspotpracy i udziale finansowym Gdanskiej Organizacji Turystyczne;j.

Dziatania w ramach PCIT

v' zarzadzanie Pomorskim Centrum Informacji Turystycznej — zarzadzanie zabytkowym obiektem, jak i
strefg obstugi turysty

v" rozwdj niestandardowych form dziatania PCIT: dni otwarte, dziatania o charakterze CSR,

v' wspéttworzenie portalu pomorskie.travel - $cista wspétpraca z Departamentem Turystyki i Promocji
UMWP w zakresie rozbudowy i aktualizacji tresci, ttumaczenia kalendarza wydarzen, etc.;

v" w zwigzku z zakoriczeniem trwatosci projektu Zintegrowany System Informacji Turystycznej (kwiecieri
2020) planowana jest wieksza komercjalizacji ustug Swiadczonych w PCIT m.in. poszerzenie asortymentu
produktow dostepnych do sprzedazy, wspdtpraca z operatorami produktow przy ich sprzedazy, organizacja
dedykowanych wydarzen.

Dziatania systemowe:

v" inwestycja w kadry — organizacja szkolen na pracownikdw IT oraz regionalnych administratoréw ZSIT
(poz.7)

v'  certyfikacja Punktdw Informacji Turystycznej prowadzona zgodnie z kryteriami Polskiej Organizacji
Turystycznej ustalonymi przy wspotpracy z ROT oraz Forum IT; przystgpienie do certyfikacji PCIT;

v" wspétfinansowanie regionalnego punktu informacji turystycznej zlokalizowanego w gdariskim porcie
lotniczym w Gdansku Rebiechowie (poz. 8)

v" wspétpraca z POT — rozwdj systemu IT - integracja danych z polska.travel

Bezposrednie wsparcie dziatalnosci cztonkéw PROT — 81 cztonkéw stowarzyszenia (stan na 31 grudnia
2019)

Beneficjentami dziatan podejmowanych przez PROT jest branza i srodowisko turystyczne catego regionu
pomorskiego. Dziatalnos$¢ stowarzyszenia przektada sie nie tylko na wizerunek regionu ale réwniez przynosi
korzysci ekonomiczne podmiotom swiadczgcym ustugi komercyjne.

Jednakze przynaleznos$¢ do stowarzyszenia wigze sie z dodatkowymi przywilejami. Nie tylko daje realny
wptyw na ksztattowanie polityki promocyjnej regionu czy wzmacnia strukture zarzadzania turystykg ale i
gwarantuje pakiet dodatkowych profitow, miedzy innymi:

v" aplikowanie o $rodki w ramach konkursu wydawniczego (poz. 4)

aplikowanie o srodki na realizacje inicjatyw promocyjnych (poz.3)

dofinansowanie udziatu w krajowych imprezach wystawienniczych (poz. 1)

preferencyjne stawki udziatu w ramach Free Time Festiwal w Gdarnsku

NSRRI

Centrum Wsparcia: indywidualne konsultacje projektéw, wsparcie koncepcyjne realizowanych lokalnie
projektéow
v"dostep do analiz prawnych, rachunkowych, bezpieczeristwa informacji (RODO)

v" Transfer wiedzy i know — how - udziat w workshopach/szkoleniach/warsztatach z udziatem polskich i
zagranicznych ekspertow

v" dostep do baz danych, analiz i kontaktow branzowych (w tym media, touroperatorzy, etc.)
v' tworzenie partnerstw projektowych

v" przekierowywanie projektéw promocyjnych bezposrednio do subregionéw

v" dostep do narzedzi i kanatéw komunikacji PROT

PROT T (+48)58 732 70 40
Brama Wyzynna F (+48) 58 732 70 49
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v mozliwoé¢ indywidualnego wykorzystania materiatéw PROT (prasowe/video/audio)

Organizacja wydarzen branzowych

v' Wspdtorganizacja Regionalnych Obchodéw Swiatowego Dnia Turystyki — (poz. 5.a )

v" Organizacja w partnerstwie z Fundacjg Partnerstwo Dorzecze Stupi oraz miastem Stupsk Pomorskiego
Forum Turystycznego (Stupsk 23-24 kwietnia 2020) ktére jest zrddtem biezgcych informacji na temat
zachodzacych zjawisk w gospodarce turystycznej majgcych bezposredni wptyw na regionalne i lokalne
strategie dziatan. (poz. 5.b)

v" Wspétpraca z partnerami w zakresie organizacji spotkan i konferencji odbywajacych sie w regionie (poz.
11.c)
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