POTENCJAL PRODUKTOW TURYSTYKI AKTYWNEJ | SPECJALIST YCZNEJ -
CHARAKTERYSTYKA WYBRANYCH RYNKOW

1. Austria

Typowe pytania na temat aktywnego wypoczynku dkieme przez
mieszkacow Austrii do Polskiego ©@odka Informacji Turystycznej (POIT) w Wiedniu
dotycz narciarstwa, turystyki rowerowej, turystyki zgzieckiej, wedkarstwa
I zeglarstwa.

2. Belgia

Popyt faktyczny dotyczy turystyki rowerowej i pmej, zarOwno nizinnej jak
i gorskiej (w tym take trekkingbw w goérach, z noclegami w pensjonatach
i schroniskach, a w wersji +50 z noclegami w h&sath | z dowozem baga).

Popyt potencjalny dotyczy turystyki wodnej, a aczegolnéci kajakarstwa,
wczasow z rodzip w osrodkach wypoczynkowych nad jeziorami (z cdedportow
wodnych, wycieczek po regionie, jazdy konnej igrdz wycieczek z przewodnikiem po
parkach narodowych.

3. Dania

Na rynku duskim obserwowane jest faktyczne zainteresowaniemagcymi
produktami turystyki aktywnej: golf, turystykazgziecka, polowania.

4. Finlandia

Na rynku fiiskim obserwowane jest faktyczne zainteresowanigmagcymi
produktami turystyki aktywnej: turystyka rowerovkajakarstwo.

5. Francja

Biorac pod uwag bogactwo ofert produktow turystyki aktywnej naeteie
Francji, popyt ze strony Francuzéw na takie progukt granig jest niewielki. Niemniej
touroperatorzy francuscy programuj przedstawiagg w swoich katalogach takie
produkty turystyki aktywnej jak: trekking - adrowki gorskie w Tatrach, sptywy
kajakowe, zaprgyi psie zim i wycieczki konne.

6. Hiszpania

Na rynku hiszpaskim wystpuje autentyczny popyt na ngstijace produkty
turystyki aktywnej:
* TURYSTYKA ROWEROWA (informacja o trasach rowerowych
I migdzynarodowych szlakach przechadgch przez Pols). Zapytania

dotycz dlugcsci tras rowerowych, ich oznakowania oraz informacji
dotycacych istnienigciezek rowerowych w polskich miastach.

« TURYSTYKA GORSKA: ogromne zapotrzebowanie na infacje
o istnieniu i sposobie oznakowania gorskich trasspych, szczegdlnym
zainteresowaniem ciegzsie trasy w TATRACH i SUDETACH. Turdci
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pytajp 0 MAPY, istniepce szlaki, spos6b oznakowania (atapa wzgédzie
fakt, ze polski system oznakowania szlakow gorskielst nieznany
w Hiszpanii ale nowatorski bigc pod uwag system oznakowania (a raczej
jego brak) w Hiszpanii). Wiele lokalnych KLUBOW GRSKICH
kontaktupcych seé z naszym érodkiem jest ogromnie zainteresowanych
eksploracy polskich szlakéw, cieszych seé bardzo dobr opinia wsrod
turystéw. Potrzebne jest ggej informacji (ulotki) o gorskich szlakach oraz
osobnej o ZAKOPANEM (kdacego baz wypadow do praktycznie
wszystkich tatrzaskich tras) i na ktére jest ogromne zapotrzebowange
rynku hiszpaskim.

+ ZEGLARSTWO - zapotrzebowanie na informacje o zhiwsciach
czarterowania jachtow w Polsce, wymaganych uprawadh, trasach
(MAPY SZLAKOW ZEGLOWNYCH), informacja o istniggych
MARINACH - cenniki, dojazd ma MAZURY z Warszawy. thwianie
zeglarstwa jest bardzo popularne w Hiszpanii, tymdbiaj, ze promuje je
sama rodzina krélewska. Polsggglarze ciesgsie tu ogromnym uznaniem.
Stad ogromne zapotrzebowanie na informacje azlmmsciach uprawiania
zeglarstwa w Polsce.

« TURYSTYKA JEZDZIECKA. Hiszpanie § ogromnie zainteresowani
uprawianiem jedziectwa w Polsce. Potrzebne mformacje na ten temat
w JEZYKU HISZPANSKIM.

« KAJAKARSTWO - informacja o istnigcych trasach sptywu, biurach
podrazy komercjalizugcych ten produkt. Wielokrotnie zwracan@ sio nas
z prasba o0 parednictwo w nawjzaniu kontaktu z firmami, np. PTTK,
w ktérych pracuj osoby méwice tylko po polsku i powodowana tym samym
bariera ¢zykowa odstraszata pagkowo zdecydowane osoby od realizaciji
wczesniejszych plandéw na korg innych krajow.

« WEDKARSTWO SPORTOWE. Informacja o kalendarzu, wymagén
uprawnieniach, miejscach, cennikach.

7. Holandia

Gtébwnym produktem turystyki aktywnej dla rynku lé&oderskiego jest
turystyka rowerowa (trasy dla rodzin z dai@ na Warmii i Mazurach oraz w Parkach
Narodowych). Daym zainteresowaniem cieszy; ez turystyka piesza - gdrowna na
potudniu kraju i w Bieszczadach. Sporo zapytaptywa tez o trasy kajakowe na
Mazurach oraz na Pojezierzu Kaszubskim, azdak maliwosci zeglowania na
Mazurach. Tu konieczne jestagiej dosgpnych informacji o maliwosci czarterowania
jachtéw w Polsce oraz przepisach obgamjacych w tym zakresie w naszym kraju.
Rowniez turystyka jedziecka cieszy siwielkim zainteresowaniem Holendréw. Jest to
ciekawy produkt do promocji na tym rynku. W ostalniatach na skutek padych
przez POIT w Amsterdamie dziatgromocyjnych dgym zainteresowaniem cieszye si
wypoczynek zimowy i sporty zimowe w Polsce. Szcheigdpopularne jest Zakopane
I Szklarska Patba oraz méliwosci uprawiania tam turystyki narciarskiej

8. Japonia

Jeli chodzi o rynek japfski, to popyt na produkty turystyki aktywnej
w Polsce (i w innych krajach europejskich) jestwiedki. Japdiczycy wyjezdzajacy do
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Europy nastawiaj sic gtéwnie na zwiedzanie miast (turystyka miejskotirdwa); g to
przewanie osoby starsze.

Nasza promocja na rynku japskim ma na celu przede wszystkim kreowanie
wizerunku naszego kraju jako atrakcyjnej destynagjystycznej. Na tym etapie nasze
dziatania ukierunkowaneasgtdéwnie na miasta, obiekty UNESCO oraz wydarzenia
kulturalne (zwtaszcza muzyczne).

Obserwujemy bardzo powolny wzrost zainteresowaumigstylka aktywm poza
Japona wsrod miodszych pokofe(te niestety, w ostatnich latach pozfa mniej). Jéli
mielibysmy w przysziéci prowadzé na rynku japaskim kampanie reklamage nasze
produkty turystyki —aktywnej, to potencjalne zaim®sowanie wyspitoby
najprawdopodobniej w obszarach turystyki rowerovkgjakowej, ewentualnie nzoa by
postaw¢ na trekking, zwlaszcza na potudniu Polski. Tregi@m mog by¢
zainteresowane rownieosoby starsze, poniewaa forma spdzania wolnego czasu jest
w Japonii bardzo popularna. W opinii POIT w Tokiml$ka powinna najpierw
ugruntowd swop pozycg kraju atrakcyjnego turystycznie (turystyka miejgédturowa).
Czas na prowadzenie kampanii produktowe] w zakréasigstyki aktywnej na rynku
japaaskim nadejdzie najszybciej za 3-4 lata.

9. Niemcy

Na rynku niemieckim zainteresowanie produktaomystyki aktywnej mana

podziel¢ na trzy grupy: dwie masowe i jegniszows.

» TURYSTYKA ROWEROWA | PIESZA
niemieckie firmy organizage wycieczki rowerowe oraz pieszedwdwki krajoznawcze
odnotowaty w 2008 roku znaczny wzrost obrotéw (8862. Zwiazane jest to z sytuag]
demograficza w Niemczech — najliczniejsza grupa klientow tyagimfto osoby w wieku
50 i wiegcej lat, ktore che spedzi¢ urlop blisko natury, jednocgeie z dobrze wywaon,
komponend kulturowa. Najbardziej ucgszczanymi celami pod#§ oprocz takich
regionow jak Skandynawia, Wyspy Kanaryjskie, NiemABystria, Szwajcaria, stajsic
tez kraje Europy Wschodniej, ktére z uwagi na ich wsale krajobrazy i w wielu
miejscach nienaruszemeszcze natgrprzychgaja turystow.

* TURYSTYKA WODNA ORAZ SPORTY WODNE
a) sptywy motorowe i kajakowe po polskich drogasiodnych, urlop na todziach
(Hausboot),
b) przede wszystkim kitesurfing i windsurfing (@oskonata oferta w Zatoce Puckiej) -
popyt wykreowany po &Zci przez nas w kampanii Polen uberrascht.

» POTENCJALNY POPYT NISZOWY
w opinii POIT w Berlinie, ze wzgtu na dobx oferk w Polsce - przejazdy samochodami
terenowymi i quadami po bezcdhach (przede wszystkim byte poligony).

10.Norwegia

Na rynku norweskim obserwowane jest faktyczne nteagsowanie
nastpujacymi produktami turystyki aktywnej: gdrowki piesze, narciarstwo.

11.Rosja

Polski Grodek Informaciji Turystycznej w Moskwie proponujemocg tylko
jednego produktu z obszaru turystyki aktywnej —crastwa, poniewaw tym obszarze
Polska ma najwksze szanse na agnigcie sukcesu.



12.Stany Zjednoczone (i Kanada)

POIT w Nowym Jorku proponuje skipsic na nasfpujacych obszarach:
turystyka rowerowa, w tym goérska i turystykadeiecka.

13.Szwecja

Na rynku szwedzkim obserwowane jest faktyczne nteagesowanie
nastpujacymi produktami turystyki aktywnej: golf, turystykeowerowa, wspinaczka,
kajakarstwo, turystyka jpelziecka.

14.Ukraina

Na rynku ukraiskim, POIT w Kijowie obserwuje w odniesieniu do §lal
zainteresowanie turystyknarciarsk, rowerows, oraz w pewnym stopnigeglarstwem.
W pewnym stopniu, gdysa to pojedyncze zapytania, jednagglarstwo z natury swojej
jest aktywndcia dosy¢ elitarra.

Ogolnie, skionn@& do aktywnego wypoczynku na Ukrainie jest jednak
stosunkowo wysoka, na ulicach wéidduwzo ludzi uprawiaicych jogging, wiele osob
jezdzi na rowerach na kilkudniowe wycieczki, ulubionymmasowym sportem jest
wszelkiego rodzaju towiectwo, od polowania p@dkowanie, stowem, istnigjduze
mozliwosci promocji tego typu turystyki wyjazdowe;j.

15.Weqry

W odniesieniu do wyjazdéw do Polski¢@fzy s zainteresowani turystyk
rowerows, konra, wodm oraz sportami zimowymi.

16.Wielka Brytania

Brytyjczycy poszukw w Polsce mgiwosci uprawiania narciarstwa,
snowboardingu, wycieczek gorskich, alpinistyki otazy/styki rowerowej.

Ostatnio pojawity si zagle, kajaki i wycieczki barkami kanatowymi.
Dodatkowo rénie zapotrzebowanie na golf i turysgyWw siodle.

Turystyky bardzo populam s3 wedrowki za ptakami, czy zwiegiami
(tracking animals lub bird watching).

17.Wiochy

We Wioszech turystyka aktywna nate do niewielu sektorow, ktore
najszybciej si rozwijaja. W 2007 roku Wiosi wydali na wakacje aktywne 6,Rlrauro
(zrédto: Osservatorio Econstat). Do tego sektora Wihadiczah rowniez turystyke
sportov, dotyczy to zaréwno tych, ktorzy upravdagport amatorsko (73%), jak
réwniez tych, ktdrzy uczestnigzw wydarzeniach sportowych jako widzowie (16%) oraz
rodziny, ktore asystajosobom uprawiagym sport (11%).Wiosi rocznie odbywal0,7
min podré&y zwiazanych z turystyk aktywm i sportova, co oznacza 60 min noclegow
(ok. 10% wszystkich podegy catego sektora turystycznego) oraz wydatki naqroie
590 euro na os@b Od 5 lat we Wioszech turystyka aktywna i sportaveglnotowuje
staty, ponad 10% wzrost.



We Wioszech turystyka aktywna jest przede wsaystkwiazana z parkami
narodowymi. Kady park proponuje swoj program zwiedzaniaappbny z turystyk
aktywn.

Bardzo dobrze rozwijasturystyka gorska - przynosi rocznie ok. 11% éeito
dochodow z turystyki.

Z wywiadoéw przeprowadzonych z wybranymi touroperami wioskimi
wynika, ze ranie zainteresowanie mlwoscia uprawiania turystyki rowerowej
w Polsce. Kajakarstwo i turystyka konna to nadaldpkty niszowe. Stosunkowo zhu
grupa zapakecOw przemieszczaesiv zwiazku z maratonami.



