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Szanowni Panistwo

Mam przyjemno$¢ przekaza¢ Panistwu raport z dzia-
alnosci IT kadencji Zarzadu Pomorskiej Regionalnej
Organizacji Turystycznej.

Lata 2007-2011 byty dla pomorskiej turystyki klu-
czowym okresem rozwoju. Z jednej strony naptyw fun-
duszy unijnych pozwolit na realizacje projektéw, ktére
dotychczas byly wylacznie w sferze pomystéw i nadziei.
Z drugiej strony, wyjatkowa aktywnos¢ Pomorskiej
branzy turystycznej i rozwdj jakosci bazy noclegowej
oraz ustug okototurystycznych okazaty sie waznym
argumentem dla wyboru Pomorskiego jako destynacji
turystycznej przez wielu turystow.

Przyciaganie turystéw do wielu mniejszych i wiek-
szych miejscowos$ci naszego regionu staje sie coraz
latwiejsze, dzieki aktywnosci lokalnych spotecznosci
turystycznych i organizacji wielu wydarzen atrakcyjnych
turystycznie. Nowopowstajace produkty turystyczne
uwzgledniaja preferencje dzisiejszych turystéw i wie-
lokrotnie w bardzo szybkim czasie zyskuja na popu-
larnosci.

W promocji i rozwoju turystyki Pomorskiego, rosnie
rola Lokalnych Organizacji Turystycznych, ktére sa
naturalnym i bezposrednim partnerem dla Regionalnej
Organizacji Turystycznej. Ich aktywnos¢ wielokrotnie
pozwala na integracje branzy turystycznej i bardziej
efektywna dziatalnos¢. W powstajacym Zintegrowanym
Systemie Informacji Turystycznej, to wtasnie Lokalne
Organizacje Turystyczne beda stanowic o sukcesie
iwiarygodnosci tego projektu.

Ostatnie 4 lata byty czasem znaczacej intensyfikacji
dziatan promocyjnych PROT. Przy silnym wsparciu
Samorzadu Wojewddztwa oraz miast Gdanska, Gdyni,
Sopotu oraz pozostatych cztonkéw, stowarzyszenie
moglo podjac sie realizacji odwaznych projektéw. Dzis
mozemy wspélnie cieszy¢ sie z najlepszej Regionalnej
Organizacji Turystycznej w kraju, co z kolei moty-
wuje nas wszystkich do jeszcze wiekszych wysitkow
w przysztosci.

Cata branza turystyczna naszego regionu miata
realny wpltyw na ksztaltowanie sie oferty i turystycz-
nego wizerunku Wojewédztwa Pomorskiego, a co za
tym idzie, jego dynamicznego rozwoju w stosunku do
innych region6w Polski. Juz w 2009 r. Pomorskie stato
sie liderem w recepcji krajowych podrézy turystycznych,
aw 2010 r. niekwestionowanym liderem osiggna¢ ponad
4,5 mln podrézy, podczas gdy zadne inne wojew6dztwo
nie przekroczylo warto 4 mln.

Zr6dlem sukcesu jest dziatalnosé¢ pojedynczych przed-
siebiorcéw turystycznych, stowarzyszen, samorzadéw,
uczelni oraz wielu innych partneréw, jednak w wymiarze
pelnej wspétpracy.

Serdecznie wszystkim zaangazowanym partnerom,

w rozwdj turystyczny Wojewédztwa Pomorskiego,

dziekuje i zachecam do jeszcze szerszej wspoipracy.
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Struktura Organizacji

Struktura czlonkowska w PROT w roku 2010

Cztonkowie 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 |2010

Samorzady terytorialne 4
Przedsiebiorcy

I1zby gospodarcze
Stowarzyszenia gmin

Lokalne Organizacje Turystyczne

8 Fundacje i Stowarzyszenia
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W latach 2007 -2010 do struktur PROT dotaczylo 30 instytucji.

Obecnie liczba cztonkéw wynosi 85.
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Mieczystaw Struk
Prezes Honorowy/Marszatek
Wojewédztwa Pomorskiego

Marta Chetkowska
Prezes/Departament Turystyki
UMWP

Bogdan Donke

Wiceprezes Zarzqdu/Gdanska
Organizacja Turystyczna

Aleksander Janiak
Wiceprezes Zarzqdu/
Polska Izba Turystyki

Joanna Ortowska
Skarbnik/Starostwo Powiatowe
Stupsk

Obecny sktad Zarzadu PROT

Andrzej Socik
Cztonek Zarzqdu/
Urzqd Miejski Gdarisk

Tomasz Gawdzik
Cztonek Zarzqdu/Stowarzyszenie
Turystyczne Sopot

Hanna Wolska
Cztonek Zarzqdu
/LOT Eeba

Radostaw Kaminski
Cztonek Zarzqdu/
LOT ,Ziemia Wejherowska”
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Struktura Organizacji

Obecny Sktad Komisji Rewizyjnej

Adrian Bogustowicz
Przewodniczqcy /
LOT Krynica Morska

Marta Balicka
Cztonek Komisji Rewizyjnej /
Stowarzyszenie LOT "Norda”

W latach 2007-2010 Zarzad wraz
z Komisja Rewizyjna zebral sie
37 razy aby przyja¢ 96 uchwal.
W czasie trwania kadencji doszto do
kilku zmian w sktadzie Zarzadu i Ko-
misji Rewizyjnej. W 2008 roku na sta-
nowisku przewodniczacego Komisji
Rewizyjnej Pana Tomasza Studzieniec-
kiego zastapit Pan Adrian Bogustowicz.

Click here to unlock PDFKIit.NET

Piotr Konczewski
Cztonek Komisji Rewizyjnej /
LOT Kociewie

W roku 2009 z funkgji cztonka Zarzadu
zrezygnowal Pan Alan Aleksandro-
wicz, a jego miejsce zastapit dotych-
czasowy cztonek Komisji Rewizyjnej
Pan Andrzej Socik, ktérego z kolei zastapit
Pan Piotr Koniczewski. Najwazniejsza zmia-
na w roku 2009 byto objecie przez Panig
Marte Chetkowska stanowiska Prezesa
PROT, Dotychczasowy Prezes Mieczystaw
Struk, wraz z nowym statutem PROT zostat
Prezesem Honorowym.
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Obecny sktad Biura PROT na koniec kadencji

Wojciech Kreft ﬁ"’:tyla o
Dyrektor biura PROT Bl erger_ <y
Zastepca dyrektora biura PROT

Marcin Mazur

Maciej Borucki
Specjalista ds. sprzedazy

Specjalista ds. promocji

tukasz Magrian | M°'."!‘a Frankow;ka
Specjalista ds. rozliczen i

Specjalista ds. rozwoju o
sprawozdawczosci

Agnieszka Matuszewska Agata Grzegowska

Specjalista ds. biura i informacji

Specjalista ds. biura i informacji
turystycznej/umowa na zastepstwo

turystycznej

Aleksandra Wieruszewska

Przebywa na urlopie wychowawczym
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2007 2008 2009 2010 2011

2003 248,96 2 335521,09 3022 647,36 2 890 358,60 3099 670,00

1300 374,36

933 340,45 1531 670,00

685 371,09

351 865,82

1957 018,15

1651 383,14 1722 300,00
1650 150,00
1568 000,00
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Dziatalnos¢ PROT

Projekty finansowane ze srodk6w zewnetrznych

Okres realizacji Kwota dofinansowania

Nazwa projektu

DOTACJE ZWIAZANE Z POROZUMIENIAMI Z POLSKA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA

242 682

2007 - 2011

DOTACJE MINISTERSTWA SPORTU | TURYSTYKI

156 164,60

V - X 2007

16 IV - X 2008 47 999,65
Il - XI 2009 70 956,43 zt
IV - X 2009 40000 zt
1= X 2011 85000 zt

kontynuacja na nastenej stronie
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http://www.tallcomponents.com/?id=activate&component=PDFKit.NET&edition=&version=2.0.45.0&server=MARIUSZ-LAPTOP&windowsdomain=Mariusz-Laptop&entry=PDFPublisher.exe&calling=PDFPublisher.exe&company=Mediaparts+Interactive+S.A.&product=FlippingBook+PDF+Publisher&callingCompany=Mediaparts+Interactive+S.A.&callingProduct=FlippingBook+PDF+Publisher&url=&context=Server&proofs=0&ok=yes

Generated by PDFKIit.NET Evaluation

Projekty finansowane ze srodkéw zewnetrznych

Nazwa projektu Okres realizacji Kwota dofinansowania

PROJEKTY MIEDZYNARODOWE

IV 2006 - 111 2008 169 763,30 zt
X12006 - X 2007 41093,94 zt
X112010 - 112011 85 890,47 zt
VIII2011 -V 2014 1109 420 zt
VI 2011 -V 2012 105 900 zt

kontynuacja na nastenej stronie

Click here to unlock PDFKIit.NET
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Dziatalnos$¢ PROT

Projekty finansowane ze srodk6w zewnetrznych

Nazwa projektu

Okres realizacji Kwota dofinansowania

PROJEKT WSPOLFINANSOWANY ZE SRODKOW EUROPEJSKIEGO FUNDUSZU ROZWOJU REGIONALNEGO (RPO WP 2007-2013)

Pomorskie Dobry Kurs - turystyczna kampania promocyjna
Wojewddztwa Pomorskiego

* udziat finansowy PROT w projekcie wynosi 255 727,50, jednak PROT
odpowiada merytorycznie za zarzadzanie catoscia projektu

4074 787,50 zt

1112010 - VI 2012 (255 727.50 2t)

PROJEKT WSPOLFINANSOWANY ZE SRODKOW EUROPEJSKIEGO FUNDUSZU SPOLECZNEGO (POKL 2007-2013)

Juz dzi$ nastaw sie na sukces -

18 Euro 2012 - nasze kwalifikacje - nasza wygrana V2010 - VIl 2011

1554 046,15

w wojewodztwie pomorskim nalata 2004-
2012 oraz zatozeniami dokumentéw pla-
nistycznych dotyczacych rozwoju turystyki
na szczeblu krajowym i miedzynarodowym.
Opracowanie wskazuje kierunki rozwoju
produktéw turystycznych regionu, w za-

Opracowanie Programu Rozwoju
Produkt6éw Turystycznych Wojewédz-
twa Pomorskiego nalata 2008-2013

W ramach projektu opracowano jeden
z najwazniejszych dokumentéw wskazu-
jacych szczegélowe wytyczne dot. kie-

Dzieki efektywnie pozyskiwanym srodkom
zewnetrznym mozliwa jest realizacja szeregu
projektow o zasiegu regionalnym, krajowym, jak
i miedzynarodowym. Eqczna kwota pozyskanych
Srodkéw w trakcie trwania II kadencji Zarzqdu
PROT to ponad 7 min zt

Click here to unlock PDFKIit.NET

runkéw ksztattowania produktow tury-
stycznych regionu pomorskiego, zgodnie
z zalozeniami Strategii Rozwoju Turystyki

kresie miedzy innymi: turystyki aktywnej,
kulturowej czy biznesowej z uwzglednie-
niem $wiatowych trendéw rozwoju.
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Opracowanie, wdrozenie i populary-
zacja modelowych rozwiazan w zakresie
ksztaltowania konkurencyjnych
produktéw turystyki aktywnej w opar-
ciu o ,,Program Rozwoju Produktéw Tu-
rystycznych Wojewé6dztwa Pomorskiego
nalata 2008-2013” - Centrum Wsparcia
W ramach Centrum Wsparcia przygoto-
wano indywidualne $ciezki rozwoju dla
5 perspektywistycznych produktéw tu-
rystycznych z regionu pomorskiego, dla
ktoérych zrealizowane zostaty takze pilo-
towe wdrozenia.

Produkty objete wsparciem:

> Stupia rzeka z pradem
Kociewie na 4 kopyta
Greenways - naszyjnik péinocy
Wislana Trasa Rowerowa
Nordic Walking na Kaszubach

vV VvV VvV v

Oznakowanie samochodowych szlakéw
turystyki kulturowej na terenie wojewddz-
twa pomorskiego tablicami typu E 22

W ramach projektu oznakowane zosta-
ty dwa samochodowe szlaki turystycz-
ne: Szlak Cysterséw oraz Szlak Dworéw
iPatacéw PéInocnych Kaszub. Obiekty zloka-
lizowane w obrebie szlakéw stanowia istotny
element zachowanego dziedzictwa kultu-
rowego, a powigzanie ich ze soba w spéjny
system podnosi konkurencyjnosc i atrak-
cyjnosc regionu.



http://www.tallcomponents.com/?id=activate&component=PDFKit.NET&edition=&version=2.0.45.0&server=MARIUSZ-LAPTOP&windowsdomain=Mariusz-Laptop&entry=PDFPublisher.exe&calling=PDFPublisher.exe&company=Mediaparts+Interactive+S.A.&product=FlippingBook+PDF+Publisher&callingCompany=Mediaparts+Interactive+S.A.&callingProduct=FlippingBook+PDF+Publisher&url=&context=Server&proofs=0&ok=yes

Generated by PDFKIit.NET Evaluation

20

Dziatalnos¢ PROT

Podniesienie konkurencyjnosci Pomor-
skiego Szlaku Bursztynowego poprzez
ksztaltowanie przestrzeni turystycznej
w obrebie Bursztynowej Autostrady A1l
oraz wdrozenie catorocznych produktéw
turystycznych.
Dziatania zaplanowane do realizacjiw ramach
projektu przyczynia sie do podniesienia
atrakcyjnosci przestrzeni turystycznej po-
morskiego odcinka Szlaku Bursztynowego,
jakizwiekszenia konkurencyjnosci oferty
turystycznej $wiadczonej w jego obrebie,
a skoncentrowane zostana wokét dwéch
priorytetowych zadan:
> Oznakowania autostrady Al burszty-
nowymi pylonami — wielkogabaryto-
wym oznakowaniem nawigzujacym
swa grafika do oficjalnie nadanej przez
Ministerstwo Infrastruktury zwyczajo-
wej nazwy ,, Autostrada Bursztynowa”
dla catego jej polskiego odcinka.
> Wydania tematycznego katalogu ca-
torocznych produktéw turystycznych
bazujacych na wykorzystaniu dzie-
dzictwa bursztynowego, odpowiednio
przygotowanych do sprzedazy

Click here to unlock PDFKIit.NET

»Revitalization of relics and promotion
of cross-border cultural route of South
Baltic Area” - CROSSBALT

Pierwszy miedzynarodowy projekt, kto-
rego liderem byt PROT, skoncentrowany
wokét zachowania i zréwnowazonego
wykorzystania dziedzictwa kulturowego
dla tworzenia ciekawej oferty turystyczne;j.
Wykonane w ramach projektu badania
archeologiczne i konserwatorskie Bramy
Wyzynnej w Gdansku daly szanse na
adaptacje obiektu do petnienia funkcji
uzytecznosci publicznej jako Regionalnego
Centrum Informacji Turystycznej.

»Increasing of accesibility to tourist
objects In Baltic coast border”
-EUROVELO

Utworzenie i popularyzacja koncepcji
rozwoju Hanzeatyckiej Trasy Rowerowej
EuroVelo R-10 na obszarze wojewédztwa
pomorskiego (od zachodniej granicy woje-
wédztwa pomorskiego do granicy z Obwo-
dem Kaliningradzkim). Koncepcja wdraza-
na jest lokalnie przez tworzenie wysokiej
jakosci szlakow rowerowych.

AMEER. ROUTE
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AMBER HERITAGE NETWORK - system
wymiany doswiadczen i informacji

w zakresie zachowania i promocji
dziedzictwa bursztynowego w regionie
potudniowo - wschodniego Battyku.
Projekt zorientowany na wymiane do-
$wiadczen i informacji w zakresie zacho-
wania i promocji dziedzictwa bursztyno-
wego w regionie potudniowo - wschodniego
Battyku ikreacji bursztynu jako topowego
produktu turystycznego.

Juz dzié nastaw sie na sukces — Euro 2012
- nasze kwalifikacje - nasza wygrana.
Najwiekszy projekt szkoleniowy realizowany
przez PROT, ukierunkowany na wsparcie
kwalifikacji pracownikéw zatrudnionych
wbranzy i srodowisku turystycznym. Zakres
tematyczny podzielony zostal na 3 bloki:
Akademia Marki Miejsc, Obstuga Klienta
oraz Zarzadzanie Bezpieczenistwem Imprez
Masowych, z ktérych czesé koniczy sie takze
uzyskaniem tytutu zawodowego (Instruktor
Rekreacji Ruchowej, kierownik ds. bezpie-
czenstwa) co znacznie zwiekszy konku-
rencyjnos¢ oséb na rynku pracy. W ramach
projektu przeszkolonych zostalo ponad 600
0s6b z catego regionu pomorskiego, budzet
projektu to ponad 1,5 mln zt

Enjoy South Baltic! Joint actions pro-
moting the South Baltic area as a tourist
destination (Program Poludniowy
Battyk 2007 -2013).

Najnowszy i zarazem najwiekszy jak dotad
projekt miedzynarodowy zaplanowany
do 3-letniej realizacji ukierunkowany na
wspolprace z branza turystyczna (wartosé
projektu: ponad 1mln Euro).

W ramach projektu uruchomione zosta-
na narzedzia utatwiajace nawigzywania
kontaktéw biznesowych i handlowych
pomorskich touroperatoréw i agentéw
turystycznych z branza turystyczna z do-
celowych, z ktérych generowany jest do
regionu najwiekszy ruch turystyczny.
Wspélpraca z sektorem matych i srednich
przedsiebiorstw opierac sie bedzie takze na
wykreowaniu i wprowadzaniu na rynek no-
wej, konkurencyjnej oferty transgranicznej
bazujacej na wykorzystaniu dziedzictwa
naturalnego i kulturowego.
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Regionalny Program Operacyjny dla
Wojewdédztwa Pomorskiego nalata 2007-
2013 - Projekt ,, POMORSKIE - DOBRY
KURS - Turystyczna Kampania Promo-
cyjna Wojewédztwa Pomorskiego.

Pomorska Regionalna Organizacja Tury-
styczna jest partnerem Departamentu
Turystyki UMWP w realizacji projektu
“Pomorskie Dobry Kurs”- Turystyczna
Kampania Promocyjna Wojewé6dztwa Po-
morskiego. Przedmiotem projektu jest przy-
gotowanie i przeprowadzenie kompleksowej
i profesjonalnej kampanii promocyjnej,
ukazujacej intrygujacy wizerunek regionu
pomorskiego oraz opierajacej sie na silnej
marce wojewddztwa pomorskiego, a takze
na wybranych kierunkach rozwoju turysty-
ki, najsilniej identyfikujacych sie z charak-
terem i ofertg regionu. Projekt swym za-
kresem obejmie caly kraj, a w szczegélnosci
skupia sie na duzych o$rodkach miejskich.

Click here to unlock PDFKIit.NET

Zadaniem Pomorskiej Regionalnej Or-

ganizacji Turystycznej jest nadz6r nad

merytoryczna realizacja zadan w ramach

kampanii, najwazniejsze dziatania z tego

tytutu to m.in.:

> opracowanie studium wykonalnosci
dla projektu

> przygotowanie dokumentacji dla zamé-
wien publicznych m.in. na: strategie ko-
munikacjiikreacji, ustugireklamowe
w telewizji, kinie i internecie, reklame
zewnetrzna, zakup stoiska targowego,
druk wydawnictw promocyjnych oraz
zakup gadzetéw reklamowych

> udziat w 8 krajowych targach tury-
stycznych

> przygotowanie wizyt studyjnych i in-
nych dziatan zwigzanych z promocja.

Projekt realizowany bedzie do czerwca
2012 roku

AIHSHOWOd

NABIERZ
KOLOROW
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Promocja na rynkach zagranicznych

2007

W roku 2007 zainaugurowano projekt

wspélnej promocji Gdanska, Gdyni, Sopotu

oraz calego wojew6dztwa pomorskiego na

rynkach zagranicznych, z ktérymi region

posiada bezposrednie potaczenia komuni-

kacyjne. Gtéwny nacisk polozony zostal na:

> reklamy w magazynach poktadowych
easyJet , oraz Wizzair

> liczne ogloszenia prasowe w Szwecji,
Wielkiej Brytanii, oraz Szkocji

> reklamy outdoor'owe w Wielkiej Bry-
tanii, oraz Szwecji

2008

W roku 2008 uruchomiony zostal anglo-
jezyczny portal www.shopandsee.eu, wra-
mach ktérego trzy gtéwne miasta regionu
oraz Samorzad Wojewddztwa Pomorskiego
postawity na wspélna promocje pod hastem
,Gdansk, Gdynia, Sopot - three cities, one
destination”. Poza przedstawicielami sa-
morzadéw w projekcie uczestniczyty takze
firmy prywatne, m.in. Port Lotniczy im.
Lecha Watesy w Gdanisku, przewoznicy Wiz-
zair, Stena Line i Blekingeflyg. Gt6wa idea
portalu jest przyciagniecie do Tr6jmiasta
turystow ze Skandynawii na zakupy oraz

zainteresowanie ich turystyka aktywna

oraz ustugami wellness i spa w regionie.

Jak wskazuja badania wykonane przez TNS

OBOP dla Gdanska wiekszos¢ respondentéw

ze Szwecji oraz Wielkiej Brytanii wymienita

wlasnie zakupy i zwiedzanie jako gtéwne

motywy przyjazdu do tego miasta.
Waznym rezultatem projektu jest wzrost

$wiadomosci celu podrézy, jakim jest Tréj-

miasto. To dzieki promocji portalu hasto

,Gdansk, Gdynia, Sopot. Three cities, one

destination” pojawito

sie we wszystkich przekazach promocyj-

nych. To gtéwny cel projektu — pokaza¢

wspdlna oferte Tréjmiasta i zacheci¢ réw-

niez do odwiedzania regionu.

Dzialania promocyjne zrealizowane w 2008

roku to m.in.:

> dwutygodniowa kampania outdooro-
wa (100 podswietlanych tablic w cen-
trum Sztokholmu);

> intensywna kampania prasowa w gtéw-
nych dziennikach w Szwecji;

> dwustronicowa reklama w katalogu Ste-
na Line (naktad 300 000 szt.; wiekszos¢
dystrybuowana jest z prasa codzienna
w Szwecji);

> reklama w magazynach poktadowych
oraz biuletynie WizzAir;
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> intensywna kampania reklamowa
w najpopularniejszych serwisach skan-
dynawskich oraz w Google

> wizyty studyjne dla dziennikarzy;

> promocja podczas najwiekszych imprez
targowych w Goeteborgu i Sztokholmie;

> dziatania PR.

W roku 2008 region pomorski zostat silnie

zaakcentowany poza granicami naszego

kraju. Dziatania miaty charakter zaréwno

wizerunkowy, jak i produktowy, a przekaz

informacji odbywat sie przy udziale do-

stepnych narzedzi marketingowych oraz

nowoczesnych nosnikéw reklamowych.

2009
Kontynuowano wspélny projekt promocji
miast Gdanska, Gdynii Sopotu jako ,jed-
nej destynacji” na rynku skandynawskim
w dwoch, najbardziej znaczacych osrodkach
miejskich. Przygotowano inserty do prasy
porannej w tacznym naktadzie ponad 300
tys. egzemplarzy:
> Sztokholm - insert do Dagens Nyheter
(ok. 220 000 egz.)
> Oslo - insert do Aftenposten
(ok. 100 000 egz.)
Dla przedtuzenia zywotnosci wydawnic-
twa, w oparciu o kluczowych partneréw:
m.in. POIT Sztokholm, linie lotnicze, linie

Click here to unlock PDFKIit.NET

promowe itp., zagwarantowana zostatla
dodatkowa dystrybucja materiatu. Komu-
nikacja marketingowa kampanii oparta
byta o najbardziej reprezentatywne pro-
dukty turystyczne Tréjmiasta i regionu
(turystyka miejska, turystyka zakupowa,
wellness&spa itp.) oraz o wazne wydarzenia
kulturalno-rozrywkowe o skali miedzyna-
rodowej (m.in. The Tall Ship Races — Gdynia
2009, Open’er Festiwal itp.). Turystom
skandynawskim przyblizony zostat réwniez
bogaty wachlarz ustug, z jakich moze on
skorzystac podczas pobytu w Tréjmiescie
i calym Regionie Pomorskim.

Dobrym przyktadem wspétpracy z branza
turysyczna byla inicjatywa Pomorskiej
Regionalnej Organizacji Turystycznej, kté-
ra jako pierwsza organizacja turystyczna
w kraju przygotowata katalog turystyki
przyjazdowej ,,Pomorskie Dobry Kurs”,
gdzie to kilkadziesiat r6znorodnych ofert
,0d dojenia krowy i pieczenia chleba do wy-
poczynku w luksusowym spa” zaoferowata
branza turystyczna nie tylko z Pomorza.
Dzieki takiemu wydawnictwu dostepnemu
réwniez w wersji on-line wszelkie dziatania
B2B oraz prezentacje na targach turystycz-
nych sa wypelnione produktami turystycz-
nymi, z ktérych mozna w kazdej chwili
skorzysta¢ i kontaktami biznesowymi,
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z ktérymi mozna w kazdej chwili nawigzac
wspdtprace. Debiut nowego wydawnictwa
narynku zagranicznym odbyt sie w dniach
15-16 czerwca 2009 roku w Geteborgu na
tragach City Break.

W okresie od 10 marca do konica czerwca
2009 r na dworcu gtéwnym w Berlinie (dzien-
nie 100 tys. kontaktéw wzrokowych) pojawilty
sie mega billboardy (faczna powierzchnia
to ponad 200 m?2) promujace Gdynie oraz
Gdansk. Jedna czes¢ poswiecona zostata
promocji flagowego wydarzenia miasta Gdyni
—regatom The Tall Ships’ Races, ktére odby-
ty sie w dniach 2-5 lipca, druga natomiast
dedykowana zostata promocji wizerunko-
wej miasta Gdanska. Silnie zaakcentowana
obecno$¢ regionu na rynku niemieckim byta
efektem uzyskaniem przez Wojewédztwo
Pomorskie statusu Regionu Partnerskiego
Polskiego Stoiska Narodowego podczas tar-
g6w ITB w Berlinie.

2010

W zwiazku z duza popularnoscia katalo-
gu turystyki przyjazdowej w 2010 roku
stworzona zostata niemieckojezyczna
elektroniczna wersja wydawnictwa. Na
potrzeby projektu stworzony zostat spe-
cjalny portal www.aufnachnordpolen.de,

ktérego inauguracja miata miejsce w czasie
najwiekszych europejskich targéw tury-
stycznych ITB Berlin.

Nawiazano szeroka wspélprace z prze-
woznikiem Finnlines, LOT, jak i Ryanair.

W potowie kwietnia przygotowany zostat
specjalny dodatek do firiskiej gazety poran-
nej Helsingin Sanomat. Podobny materiat
insertowany zostal wraz z najbardziej pre-
stizowym tytutem niemieckim Berliner
Zeitung pod koniec kwietnia. Oba mate-
riaty, ktérych taczny naktad wyniést 190
000 ukierunkowane byly na prezentacje
kompleksowej oferty turystycznej, opartej
o wyrézniki regionu czy specyficzne for-
my aktywnosci turystycznej, nawiagzujacej
do aktualnych trendéw rozwoju turystyki.
Dodatkowo na terenie Finlandii dystrybucja
materiatu odbywata sie takze w oparciu o klu-
czowych partneréw: m.in. POIT Sztokholm
oraz przewoznika Finnlines, aw dniach 12-13
kwietnia w jednym z wiekszych centréw han-
dlowych Helsinek przeprowadzona zostata
dedykowana akcja promocyjna.

Przeprowadzono réwniez kampanie
promocyjna wspélnie z przewoznikiem
Ryanair. Internetowa odstona zaprosze-
nia do Tr6jmiasta odnotowata ponad 2
900 000 odston w Hiszpani (polaczenie
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do Alicante), oraz prawie 200 000 odston
w Norwegii (potaczenie do Oslo). W ra-
mach promocji na rynku brytyjskim PROT
uczestniczyt w projekcie wydawniczym
,VisitGdansk” promujacym Tréjmiasto
i cate Wojew6dztwo Pomorskie w naktadzie
90 000 z dystrybucja w Londynie, Glasgow,
Edynburgu, Leeds, Prestwick oraz podczas
targéw WTM Londyn.

Specjalnie na potrzeby promocji regionu
w czasie targéw EXPO 2010 w Szanghaju
PROT na zaproszenie Samorzadu Wojew6dz-
twa Pomorskiego przygotowat prezentacje
w jezyku chinskim. Aktywne uczestnictwo
w wydarzeniu oraz spotkanie z chinska bran-
23 turystyczna oraz mediami przyczynito sie
do nawiazania relacji i rozwoju wspoétpracy
z tym perspektywicznym rynkiem.

2011
Polska po raz pierwszy byta Krajem Part-
nerskim najwiekszych miedzynarodo-
wych targéw turystycznych ITB Berlin.
Dzieki temu mozliwe byto wykorzystanie
wszystkich kanatéw komunikacyjnych,
udostepnionych przez organizatoréw, jak
i szerokie zaistnienie w organizowanych
wydarzeniach okototargowych.
Tréjmiasto w znakomity sposéb wpisato
sie w odkrywanie Polski na nowo. Nie so-

Click here to unlock PDFKIit.NET

uveniry ani nawet nie fotografie czy filmy,
lecz wtasne wspomnienia sa najcenniejsza
pamiatka z kazdej podrézy. To wlasnie
wokdt motywu wspomnien zbudowana jest
specjalna akcja realizowana przez Pomorska
Regionalna Organizacje Turystyczna.

Podczas 3 dni ITB odwiedzajacy targi
mogli spotka¢ ubranych w podréznicze
stroje statystéw z ogromnymi walizami
w stylu retro. Rozdawali oni zwiedzajacym
specjalne torby w ksztalcie réwniez przy-
pominajacym podrézne walizy. Ta nieco
nostalgiczna stylistyka ma symbolizowaé
trwaltos¢ wspaniatych wspomnien, jakie
kazdy moze zachowaé po udanej wizycie
w Gdansku, Gdyni, Sopocie czy w innych
atrakcyjnych miejscach wojewédztwa po-
morskiego. Akcja toczyta sie jednoczenie w 3
kluczowych ciggach komunikacyjnym targéw
berliniskich oraz na stoisku wojewédztwa
pomorskiego. Hale targowe z godziny na
godzine zapelniaty sie odwiedzajacymi, wéréd
kt6rych 10 000 z nich stato sie zywa reklama
naszego regionu.
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Targi wlatach 2007 - 2011

Gdanskie Targi Turystyczne / Gdanisk
Lato / Warszawa
Tour Salon / Poznan

‘ Podlaskie Targi Turystyczne / Biatystok
X Krakowski Salon Turystyczny / Krakéw
28 Jarmark Wojewddzki / £6dz
| “ 0 2 X W Strone Storica / Opole
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04x 03x

ITB / Berlin, Niemcy WTM / Londyn, Wielka Brytania
Reiseliv / Oslo, Norwegia Festiwal Tamizy / Londyn,
TUR / Goteborg, Szwecja Wielka Brytania

02x

Jantur / Kaliningrad, Rosja
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Study Tour - Study Press

W latach 2007-2011 zrealizowanych zo-
stalo 108 podrézy studyjnych zaréwno dla
dziennikarzy, touroperatoréw jak i bran-
zy turystycznej, w ktérych tacznie udziat
wzieto 1111 oséb. Efektem tych podrézy
byty liczne artykuty prasowe oraz audycje
telewizyjne, ktére skierowane byty do
turystéw zaréwno z Europy jak i spoza
kontynentu. Wszystkie study toury zorga-
nizowane zostaty przy scistej wspétpracy
partneréw, cztonkéw i sympatykéw PROT.
Wizyty studyjne dziennikarzy sa stale wy-
korzystywane w budowaniu pozytywnego
wizerunku naszego regionu i promowaniu
jego atrakcyjnosci turystycznej poza gra-
nicami kraju, jako jedno z najefektywniej-
szychinajskuteczniejszych dziatan. Dzieki
subiektywnym relacjom w zagranicznej
prasie i telewizji informacje o regionie
pomorskim lepiej zapadaja w pamie¢, sa
zdecydowanie bardziej wiarygodne od tra-
dycyjnej reklamy, nie wspominajac o zdecy-
dowanie nizszych kosztach. Wojewédztwo
pomorskie ma jak do tej pory to szczescie,
ze wizyty, ktére sie w nim odbyty daty mu
same pochlebne recenzje.
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Wydawnictwa

Przez 4 lata PROT wydat prawie milion
egzemplarzy wydawnictw promocyjnych
w r6znych wersjach jezykowych, ktérych
dystrybucja odbywata sie zaréwno w kraju,
jak i poza jego granicami.

PROT prowadzi takze coroczny konkurs
wydawniczy. Dzieki konkursowi dla czton-
kow PROT wlatach 2007-2010 wspartych
zostato 59 inicjatyw wydawniczych i in-
ternetowych na taczna kwote wynoszaca
blisko 168 000 zt.

Do najwazniejszych tytutéw nalezy zaliczy¢:

>

vV vV VvV VvV Vv

v

Najwazniejsze Atrakcje Wojewddztwa
Pomorskiego- wersja polska, angielska,
niemiecka, rosyjska, szwedzka, hisz-
panska, francuska.

Baza Noclegowa Wojew6dztwa Pomor-
skiego

Pomorze w 3 dni- aktywnie

Mapa wojewdédztwa pomorskiego
z atrakcjami turystycznymi
Przewodnik po szlakach kulturowych
Pomorza

Szlakiem zamkéw gotyckich
Szlakiem latarni morskich

Szlakiem zabytkéw hydrotechniki
Szlakiem bursztynowym (dwie edycje)
Katalog turystyki przyjazdowej- Po-
morskie dobry kurs

Moze dla Ciebie? Battyk

Najlepsze produkty turystyczne woje-
wdédztwa pomorskiego — Certyfikat POT
Pomorskie inspiracje na weekendy
iwakacje

Liczne inserty do prasy niemieckiej,
angielskiej, szwedzkiej, finiskiej
inorweskiej.
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Dziatalno$¢ PROT

Poznaj3miasto.pli cate Pomorskie

W 2009 roku ruszyt portal turystyczny . .

Tréjmiasta: “poznaj3miasto.pl i cate Po- pozna]3mlast0.pl

morskie”. Strona ta swoja forma zblizona i cale Poorskie

jest do portalu www.shopandsee.eujednak

jej gtéwnym akcentem nie jest turystyka

zakupowa lecz promocja najciekawszych

atrakcji wojewddztwa pomorskiego.

Otwarcie strony zostato wsparte kampania

promocyjna, na ktéra ztozyto sie m.in.:

> emisja ponad 10 000 tréjmiejskich
spotéw reklamowych na ekranach za-
mieszczonych na gtéwnych stacjach
w warszawskim metrze

> 300 billboardéw w najwiekszych mia-
stach Polski

> konkurs , Zapro$ znajomych na Pomorze”

32

Portal stat sie przedsionkiem do Zintegro-
wanego Systemu Informacji Turystycznej
Wojewé6dztwa Pomorskiego, ktéry w catosci
w nowatorski spos6b zastapi dotychcza-
sowy portal.
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Wspélpraca z Polska Organizacja
Turystyczna

Wspétpraca z Polska Organizacja Tury-
styczna to przede wszystkim realizacja
dziatan w ramach corocznie podpisywa-
nych porozumien, ktére w ubiegltym latach
dotyczyly m.in. uczestnictwa w najwiek-
szych krajowych i zagranicznych targach
trystycznych, przyjmowania touropera-
toréw i zagranicznych dziennikarzy oraz
wspélpracy przy przygotowaniu i druku
wydawnictw promujacych wojewédztwo
pomorskie. PROT aktywnie wlacza sie
w realizacje Marketingowej Strategii Polski
w sektorze turystyki na lata 2008-2015.
Poza dziataniami promocyjnymi realizo-
wanymi wspélnie z POT, przedstawiciele
PROT uczestnicza w konsultacjach, spo-
tkaniach merytorycznych oraz bywaja
cztonkami komisji przetargowych w POT.
Kolejnym i bardzo waznym przyktadem
wspdipracy jest wspottworzenie Podrecz-
nika Dobrych Praktyk — dzieki ktéremu
mozliwe jest zdefiniowanie probleméw
ipokazanie najlepszych rozwigzan dziata-
nia regionalnych organizacji turystycznych
skupiajacych partneréw publicznych i pry-
watnych, ktérych zadaniem jest wspieranie
rozwoju turystyki w regionach i poszcze-
golnych miejscowosciach. Podrecznik jest

Click here to unlock PDFKIit.NET

podstawa do prac nad zmianami legislacyj-
nymi, ktére przyspiesza procesy rozwojowe
gospodarki turystycznej w naszym kraju.
Wspétpraca z POT to takze wspétudziat
w projekcie ,Promujmy Polske Razem”.
Dodatkowo PROT prowadzi Certyfikacje
Punktéw Informacji Turystycznej zgod-
nie z kryteriami certyfikacji ustalonymi
przez Polska Organizacje Turystyczna
przy wspéipracy z ROTami oraz Forum
IT. Wspélnie z Polska Organizacja Tu-
rystyczna corocznie organizowany jest
regionalny etap konkursu ,Certyfikat POT”
dla najlepszych produktéw turystycznych
Polski, ktére stanowia wizytéwke kraju
oraz determinuja wzrost natezenia ruchu
turystycznego. Pomorski etap regionalny
niezmiennie cieszy sie duzym zaintereso-
waniem wséréd lokalnych $rodowisk. Od
2007 roku Certyfikat POT otrzymali:
> VIVAT VASA- Bitwa Dwéch Wazéw/
2007
> Centrum Edukacji i Promocji Regionu
w Szymbarku/ 2008
> Muzeum Bursztynu w Gdansku /2009
> Miedzynarodowy Festiwal Teatréw Ple-
nerowych i Ulicznych FETA - otrzymat
wyréznienie w etapie ogélnopolskim
/2010

Dwukrotnie takze produkty nagrodzone
certyfikatem POT (Oblezenie Malborka
oraz Jarmark éw. Dominika) nominowane
byty do tytutu Ztotego Certyfikatu POT,
ktéry nadawany jest od 2008 roku.

Pioka)
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Dziatalnos¢ PROT

Wspélpraca z Lokalnymi Organizacjami
Turystycznymi

Poza codzienna wspélpraca na rzecz pro-
mocji regionu od potowy 2007 roku do
potowy 2011 Forum Lokalnych Organizacji
Turystycznych zbieralo sie 9-krotnie.:

> Sopot, 30 listopad 2007

Ustka, 3-4 kwietnia 2008

Krynica Morska, 9-10 pazdziernika 2008
Szymbark, 13-14 maja 2009

Bytéw, 16-17 listopada 2009
Starogard Gdanski, 27-28 kwietnia 2010
Jurata, 28-29 pazdziernika 2010
Leba, 11-12 maja 2011

vV V. V. V VvV VvV Vv

Kazde forum to doskonata okazja do pre-
zentacji dziatan uczestnikéw spotkania,
oraz dyskusji nad realizowanymi projek-
tami.

Click here to unlock PDFKIit.NET

Przez 4 lata wspétpracy poruszano m.in.

tematy:

> Programu Rozwoju Produktéw Tury-
stycznych

> Mozliwosci finansowania projektéw
turystycznych ze srodkéw UE

> Zintegrowanego Systemu Informacji
Turystycznej (ZSIT)

> Targéw Turystycznych

> Study Touréw

> Konkursu na najlepszy produkt tury-
styczny wojewddztwa pomorskiego

> Turystycznej Kampanii Promocyjnej
Wojewddztwa Pomorskiego

> Konkursu wydawniczego dla czton-
kéw PROT

PROT scisle wspélpracuje takze z innymi
Regionalnymi Organziacjami Turystycz-
nymi, w 2009 roku bylismy gospodarzem
Forum Regionalnych Organizacji Tury-
stycznych.
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Wspélpraca z branza turystyczna
Poza kontaktami zwigzanymi z prowadze-
niem portali shopandsee.euipoznaj3mia-
sto.pl, przyjmowaniem wizyt studyjnych
i grup touroperatoréw czy uczestnictwa
w tragach turystycznych, PROT w ciagu 4
lat podejmowat wiele dziatart majacych na
celu integracje z branzg turystyczna i po-
szerzenie wspoétpracy w ramach wspdlnej
promocji regionu. Kilkukrotnie organizo-
wano spotkania z branza, ktére dotyczyty
miedzy innymi:
> Mozliwosci wspélnego przygotowania
Katalogu Turystyki Przyjazdowej. Szcze-
gélne zaproszenie kierowane byto do
przedstawicieli biur podrézy organizuja-
cych zagraniczna turystyke przyjazdowa
oraz hoteli oferujacych pakiety pobyto-
we. Katalog otrzymat nagrode Polskiej
Izby Turystyki “Globus” za promocje
iwklad w rozwoj polskiej turystyki oraz
wspbétprace z branza turystyczna.
> Specyfiki rynku skandynawskiego
w kontekscie promocji i sprzedazy
oferty przyjazdowej. Zaproszony gos¢
specjalny, przedstawiciel przewoznika
Stena Line Patrik Olderius przedstawit
miedzy innymi wyniki badan dotycza-
cych postrzegania Polski przez Szwe

dow, wskazat takze zapotrzebowanie
na konkretne ustugi oraz kierunki
promocji wymagajace dopracowania.
> Cruise Poland - Inicjatywa powstata
w Polskim Os$rodku Informacji Tury-
stycznej w Nowym Jorku, ktéry posiada
bogate doswiadczenie w zakresie pro-
mocji turystyki morskiej. Cruise Poland
to koncepcja kontynuacji promocji tu-
rystyki morskiej do Polski, a w szczeg6l-
no$ci do Tréjmiasta. Celem spotkania
w Gdanisku byto uporzadkowanie i uzu-
pelnienie dziatan zmierzajacych do
zwiekszenia zawinie¢ i poszerzenia
programoéw rejséw wycieczkowych
w Polsce. Wéréd zaproszonych gosci
nie zabraktlo przedstawicieli podmiotéw
zwiazanych z organizacja i realizacja
programéw turystyki morskiej.
Kolejnym istotnym krokiem bedzie reali-
zacja projektu miedzynarodowego Enjoy
South Balic, w ramach ktérego stworzone
zostana warunki do nawigzywania nowych
kontaktéw biznesowych i dtugofalowych
relacji handlowych pomiedzy pomorska
branza turystyczna, a zagranicznymi to-
uroperatorami organizujacymi turystyke
przyjazdowa do regionu pomorskiego.
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Dziatalno$¢ PROT

Wspoélpraca w regionie Morza
Battyckiego

W 2009 roku wojewddztwo pomorskie
zostato zaproszone do pelnienia funkcji
lidera projektu flagowego zdefiniowanego
w ramach obszaru Turystyka pierwszej
w Europie markorregionalnej Strategii dla
Morza Battyckiego. Zadanie to realizo-
wane jest wspélnie przez Departament
Turystyki UMWP, jak i PROT oraz ukie-
runkowane na rozpoznanie wdrazanych
inicjatyw turystycznych w regionie Morza
Battyckiego. Wspétpraca w tym obszarze
pozwolila na przeprowadzenie dogteb-
nej analizy, na podstawie ktérej mozliwe
jest okreslenie priorytetowych kierunkéw
zréwnowazonego rozwoju turystycznego
catego regionu Morza Battyckiego, jako
destynacji turystycznej. Powigzanie te-
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matyczne réznych idei i pomystéw pomoze
opracowaé rekomendacje dla stworzenia
produktéw turystycznych dla potencjalnych
grup odbiorcéw, jak i dokonaé segmentacji
grup nabywcéw oraz wskazac docelowe
rynki, na ktére skierowane powinny by¢
dziatania promocyjne. Rekomendacje prze-
kazane zostang do Komisji Europejskiej
jako rzetelne zrédlo informacji dla przygo-
towania zalozen do nowych dokumentéw
programowych na okres 2014 - 2020. PROT
mocno angazuje sie we wsp6lprace battycka
czego wynikiem byla wspétorganizacja IV
Miedzynarodowego Forum Panstw Morza
Battyckiego, ktére odbylto sie w dniach
17-18 maja 2011 w Sopocie.

-
tﬁ;mc SEA

TOLIRTSM FORLIM
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Swiatowy Dzien Turystyki

Pomorska Regionalna Organizacja Tury-
styczna w latach 2007-2010 czterokrot-
nie byta wspétorganizatorem obchodéw
Swiatowego Dnia Turystyki. Obchody sa
doskonala okazja do zapoznania sie z ak-
tualnymi dziataniami podejmowanymi
na rzecz rozwoju turystyki jak réwniez
wyjatkowe forum wymiany doswiadczen.
To najwazniejsze $wieto $rodowiska, branzy
turystycznej, a takze sympatykoéw i przyja-
ci6t turystyki, obchodzone jest na catym
$wiecie 27 wrzesénia juz od ponad 30 lat.
Stuzy przede wszystkim podkresleniu zna-
czenia turystyki dla gospodarki regionu
orazrolijaka odrywa w zachowaniu elemen-
tow dziedzictwa kulturowego, jak i podtrzy-
maniu wiezi spotecznych. Turystyka jest
wazna gatezia gospodarki wojewdédztwa
pomorskiego, budujaca takze jego pozy-
tywna marke i wizerunek. Daje mozliwo$ci
dynamicznego rozwoju opartego na boga

tym potencjale waloréw przyrodniczych,
kulturowych oraz zasobach ludzkich. Jest
to dziedzina, w ktérej dominuje sfera ustug
skierowanych do turystéw krajowych i za-
granicznych. Z jednej strony jest galezia
podatna na warunki zewnetrzne takie jak
zmiany kondycji finansowej potencjalnych
turyst6éw, problemy komunikacyjne, czy tez
niesprzyjajace warunki pogodowe, z drugiej
zas jest galezia interdyscyplinarna, prze-
nikajaca cala nasza gospodarke.
W ostatnich 4 latach obchody odbyty sie
w nastepujacych miastach naszego regionu:
> 2007- Sopot — krajowe obchody Swia-
towego Dnia Turystyki.
> 2008- Malbork - regionalne obchody
gwiatowego Dnia Turystyki
> 2009- Stupsk - regionalne obchody
Swiatowego Dnia Turystyki
> 2010- Gdansk - regionalne obchody
Swiatowego Dnia Turystyki
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Pomorski Szlak Bursztynowy

Momentem przetomowym stat sie podpi-
sany w marcu 2008 roku list intencyjny
dotyczacy wspélnych dziatan na rzecz
powstania i rozwoju Europejskiego Szla-
ku Kulturowego ,Szlak Bursztynowy”.
Integracja czyli spéjna wizja to podstawa
w dazeniu do budowania miedzyregional-
nej sieci wspélpracy owocujacej wypraco-
waniem sp6jnego stanowiska co do zasad
funkcjonowania i zarzadzania Szlakiem
Bursztynowym. Waznym krokiem jest na
pewno porozumienie jakie udato sie wypra-
cowac ze wszystkimi regionami, przez ktére
docelowo przebiegac bedzie autostrada Al,
co do nadania jej uznaniowej nazwy ,, Auto-
strada Bursztynowa”. Uzyskana formalna
akceptacja wniosku przez Ministerstwo
Infrastruktury data impuls do przygotowa-
nia projektu ukierunkowanego na wpro-
wadzenie spéjnego systemu oznakowania
trasy na caltym jej odcinku, co pozytywnie
wplywac bedzie na wizerunek kraju.
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Projekty

Jeszcze w 2011 r. PROT wspélnie z Sa-
morzadem Wojewédztwa Pomorskiego,
a przy wsparciu $rodkéw Ministerstwa
Sportu i Turystyki zlokalizuje w obrebie
pomorskich weztéw Al bursztynowe pylony
- wielkogabarytowe konstrukeje, ktére zde-
cydowanie wptyna na podniesienie atrak-
cyjnosci przestrzeni turystycznej trasy
bedacej gltéwna droga dotarcia turystéw
zmotoryzowanych przyjezdzajacych na
wypoczynek do wojewdédztwa pomorskiego,
ale takze pelni¢ beda funkcje edukacyj-
na w kontekscie informacji o nawigzaniu
przebiegu autostrady do historycznej trasy
szlaku handlowego.

Waznym projektem zrealizowanym
w tym roku byta takze inicjatywa podjeta
wspélnie z partnerami z Obwodu Kalinin-
gradzkiego ukierunkowana na wymiane
doswiadczen i wiedzy z zakresu zachowania
i wykorzystania dziedzictwa bursztyno-
wego w kontekscie kreacji nowoczesnej

oferty turystycznej. W ramach projektu
Amber Heritage Network przygotowany
zostal wspdlny dokument , ktérego znaczna
cze$¢ poswiecona zostata komponowa-
niu transgranicznej oferty turystycznej
stanowiacej o przewadze konkurencyjnej
regionéw pomorskiego i kaliningradzkiego
w basenie Morza Battyckiego.

AMBER ROUTE


http://www.tallcomponents.com/?id=activate&component=PDFKit.NET&edition=&version=2.0.45.0&server=MARIUSZ-LAPTOP&windowsdomain=Mariusz-Laptop&entry=PDFPublisher.exe&calling=PDFPublisher.exe&company=Mediaparts+Interactive+S.A.&product=FlippingBook+PDF+Publisher&callingCompany=Mediaparts+Interactive+S.A.&callingProduct=FlippingBook+PDF+Publisher&url=&context=Server&proofs=0&ok=yes

Generated by PDFKIit.NET Evaluation

Click here to unlock PDFKIit.NET

Promocja

,Bursztyn inspiruje” z takim przestaniem
po europejskich drogach poruszat sie niety-
powy ,wystannik” - TIR, ktérego naczepe
zmieniono w nosnik reklamowy i wykorzy-
stano do promocji regionu pomorskiego,
jako bursztynowej destynacji turystyczne;j.
W niecaty rok przejechat ponad 30 tys.
km. odwiedzajac 11 krajow europejskich.
Dodatkowo na potrzeby akeji przygotowana
zostala specjalna anglojezyczna strona
internetowa www.amber-route.eu, wskazu-
jaca odbiorcom szereg cennych informacji
na temat ,ztota Battyku”. Réwniez w samym
wojewddztwie, za posrednictwem Szyb-
kiej Kolei Miejskiej, zrealizowana zosta-
ta kampania promocyjno-informacyjna,
skierowana do mieszkancéw i turystéow
wypoczywajacych na Pomorzu.

Promocja regionu w Internecie zajmuje
istotne miejsce w dziatalnosci PROT. Oferta
iatrakcje Pomorskiego Szlaku Bursztyno-
wego wyeksponowane zostaty na portalach

www.poznaj3miasto.pl, jak i www.sho-
pandsee.eu, jak réwniez utworzona zostata
specjalna zaktadka w ramach krajowego
portalu poswieconego tematyce bursz-
tynowej www.amber.com.pl. Dodatkowo
w ramach wspétpracy z Gdansk Transport

Company promocja waloréw szlaku bursz-
tynowego wlaczona zostata do projektu
,Kulturalna Jazda”.

Dziatania prowadzone w ramach kam-
panii taczyly krzewienie pozytywnych
zachowan i propagowanie bezpieczenistwa
w ruchu drogowym z promocja szlakéw
kulturowych regionu pomorskiego oraz
szeregu wydarzen i imprez o charakterze
kulturalnym i rozrywkowym.
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Dziatalno$¢ PROT

Rozwoj oferty

Waznym aspektem rozwoju oferty tu-
rystycznej bazujacej na wykorzystaniu
dziedzictwa bursztynowego jest $cista
wspoélpraca z sektorem prywatnym. Pro-
ces kreacji, pakietyzacji i komercjalizacji
oferty turystycznej stal sie jednym z prio-
rytetéw zadan w ramach koordynacji Po-
morskiego Szlaku Bursztynowego. Rozwi-
janie dodatkowych funkcji w istniejacych
obiektach turystycznych to obecnie szansa
na zaistnienie bursztynu na rynku ustug
turystycznych. Szansa na silne wyekspo-
nowanie bursztynu jako rozpoznawalnej
marki regionu staje sie takze mozliwos¢
wkomponowania go do ofert turystyki
biznesowej, jak réwniez innych wydarzen
o charakterze rozrywkowym, kulturalnym
czy branzowym czego wyrazem byl zor-
ganizowany w trakcie trwania IV Forum
Panistw Morza Baltyckiego pokaz mody
bizuterii bursztynowej znanego sopoc-
kiego projektanta.
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Czas na Baltyk
W 2010 roku Pomorska Regionalna Orga-
nizacje Turystyczna koordynowata i reali-
zowata projekt ,Czas na Battyk”. Byla to
wspolna kampania wojewddztwa pomor-
skiego i zachodniopomorskiego oraz miast
i gmin potozonych nad polskim morzem,
majaca na celu wypromowac idee spedzania
wolnego czasu nad Morzem Battyckim za-
réwno wlato, jak i poza gtéwnym sezonem.
W pazdzierniku 2009 podpisany zostat
list intencyjny o wspélpracy wojewddztw
pomorskiego i zachodniopomorskiego w ra-
mach kampanii,Czas na Battyk”. Patronat
nad przedsiewzieciem objeto Ministerstwo
Sportu i Turystyki oraz Polska Organiza-
cja Turystyczna. Dzieki wspétdziataniu
i partycypacji finansowej 21 lokalnych
samorzadéw oraz samorzadéw wojewddztw
budzet kampanii wyniést ponad 800 tys.
zt. Akcja podzielona zostata na 3 etapy:

I Etap:
Zimowe plaze akcji Czas na Baltyk
W lutym 2010 roku na stokach narciarskich
Hawran w Jurgowie i Relaks w Karpaczu
mozna byto spotkac “plazowiczéw” opala-
jacych sie na battyckich plazach.
Wirusowy film zamieszczony na YouTube
w ciagu jednego tygodnia obejrzato ponad
25 tysiecy internautéw. Newsy, relacje, fo-
toreportaze z zimowych plaz ukazaly sie
kilkudziesieciu tytutach, stacjachiporta-
lach, w tym w czotowych polskich mediach
np: TVN (gltéwne wydanie Faktéw), Polsat
(gléwne wydanie Wydarzen), TVP1 (Tele-
express) i wiele innych dajac ekwiwalent
reklamowy ok. 2,5 mln zt. Akcja w gérach
zostata nagrodzona prestizowa nagroda
Polskiego Konkursu Reklamy KTR 2010.
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II Etap:
Baltyk, przywiez wtasne wspomnienia
W maju na Krakowskim Przedmiesciu
w Warszawie, ustawiono instalacje wiel-
kich ,battyckich” okularéw. Wszystkich
spragnionych plazowania, a jednak ,uwie-
zionych” na majéwke w stolicy zapraszano,
by na chwilke zwolni¢, odpoczaé, wylegujac
sie nalezaku, a zarazem postucha¢ odgto-
séw morza i poznac atrakcje kilkudzie-
sieciu nadmorskich miejscowosci. Filmy
prezentowane na ekranach LCD stworzyty
wirtualny spacer brzegiem morza oraz po
deptakach miejscowosci bioracych udziat
w projekcie. Réwnolegle z warszawska ak-
cja w Krakowie, Katowicach, Poznaniu,
Bydgoszczy i Toruniu znalez¢ mozna byto
nasze wielkie okulary i fotograféw, ktérzy
wykonywali ciekawa pocztéwke i zapraszali
nad morze. Z nakreconych na potrzeby
akeji filméw z nadmorskich miejscowosci
w serwisie You Tube, stworzono wirtualny
spacer po polskim wybrzezu.

Akcje wspomogta kampania outdoorowa
w 6 najwiekszych polskich miastach, dziata-
niawzmocniono reklama w warszawskim me-
trze, oraz kampania TV w sieci McDonald’s.

III Etap:

Mikotaj na plazy

Turysci odwiedzajacy w sierpniu jedna z 23
plaz nad Battykiem mieli okazje spotkac
tam niezwyktego plazowicza — Mikotajal
Na plenerowych stoiskach Mikotajowi re-
laksujacemu sie w spa towarzyszyty osoby
uprawiajace np. narciarstwo biegowe.

Postaci te byty zywa ilustracja mozli-
wosci aktywnego spedzania czasu, jakie
wiaza sie z oferta wypoczynku nad polskim
morzem w zimie, a wiec poza tradycyjnym
okresem urlopowym. Stworzenie namiastki
zimowej, nadbattyckiej plazy w srodku
lata miato pokazac Polakom, ze Baltyk to
idealne miejsce na relaks o kazdej porze
roku, oferujace szereg atrakcji.

Atrakcja plenerowych stoisk byty takze
stanowiska fotograficzne, gdzie odwie-
dzajacy mogli zrobi¢ sobie zdjecia. Foto-
grafia w scenerii zimowej baltyckiej plazy
to prawdopodobnie jedna z najbardziej
nietypowych pamiatek z letniego urlopu
nad morzem.
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Rozwdj turystyki w regionie

Pomorskie srodowisko turystyczne w la-
tach 2007-2011 dokonato wielu inwestycji
w infrastrukture turystyczna, wychodzac
naprzeciw wymogom nowoczesnych tu-
rystéw. Przyciaganie turystéw do wielu
mniejszych i wiekszych miejscowosci na-
szego regionu staje sie coraz tatwiejsze
dzieki aktywnosci lokalnych spotecznosci
turystycznych i organizacji wielu wydarzen
atrakcyjnych turystycznie. Nowopowsta-
jace produkty turystyczne uwzgledniaja
preferencje dzisiejszych turystow i wielo-
krotnie w bardzo szybkim czasie zyskuja
napopularno$ci. Cata branza turystyczna
Pomorza miata realny wptyw na ksztatto-
wanie sie oferty i turystycznego wizerunku
wojewédztwa pomorskiego, a co za tym
idzie, jego dynamicznego rozwoju w sto-
sunku do innych regionéw Polski.
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Jednym z najwazniejszych celéw naszej
dzialalnosci jest wzrost liczby krajowych
podrézy krétkookresowych (ktére wply-
waja na wydltuzenie sezonu turystycznego).
Ten cel zostat bezwzglednie osiagniety:
z niepewnego 3 miejsca w 2008 r. woje-
wdédztwo pomorskie przesuneto sie na zde-
cydowane miejsce 2 w2010 r. (ponad 200
000 turystéw wiecej niz kolejne miejsce),
zwiekszajac ruch o 11 % udato sie zmniej-
szy¢ dystans do niekwestionowanego
lidera tj. wojew6dztwa mazowieckiego
(tutaj krajowy krétkoterminowy ruch
turystyczny skoncentrowany jest wokét
turystyki biznesowej).

Nie mniej wazny byt wzrost liczby krajo-
wych podrézy dtugookresowych, ktéry dla
pomorskiej branzy turystycznej jest kluczowy
dla prowadzenia dziatalno$ci turystycznej.
Pomimo, izjuz w 2008 r. w tej kategorii woj.

pomorskie byto liderem (po raz pierwszy
wyprzedzajac zachodniopomorskie), sytu-
acjanie byta jednoznaczna: wsréd gtéwnych
konkurent6éw najblizej znajdowato sie woj.
zachodniopomorskie i mazowieckie. Dalsze-
mu dynamicznemu wzrostowi nie sprzyjaty
komunikaty pojawiajace sie w mediach odno-
$nie drozyzny i zlej pogody nad Baltykiem,
atakze kryzys, ktéry w 2009 r. znaczaco odbit
sie na krajowym rynku turystycznym. Jednak
dzieki intensywnym dziataniom promocyj-
nym réwniez w tym zakresie np. kampania
,Czas na Battyk” osiagnieto warto$¢ 2,5
mln krajowych podrézy dtugookresowych
co oznacza ponad 28 % wzrostu oddalajac
sie tym samym od gltéwnych konkurentéw
(wartos$¢ powyzej 2 mln prezetuje juz wy-
tacznie wojew6dztwo zachodniopomorskie,
reszta wojewddztw < 1,5 mln.).
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Natezenie krajowego ruchu
turystycznego wedtug wojewddztw i
liczby podrézy dtugookresowych (mln)
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Turystyczna w 2010 roku po raz drugi
z rzedu zostala liderem rankingu re-
gionalnych organizacji turystycznych
przeprowadzonego przez redakcje Ryn-
ku Podrézy. PROT uznana zostala za
najbardziej aktywne stowarzyszenie
realizujace zadania promocyjne, jak
réwniez efektywnie wdrazajace inno-
wacyjne rozwigzania zwigzane z roz-
wojem produktéw turystycznych.
134 pkt, to wynikowa analizowanych
dwunastu kategorii tematycznych, kté-
ra zapewnilta wygrana w tegorocznym
Rankingu. Niestandardowe rozwia-
zania, kreatywne pomysty oraz pasja
i zaangazowanie to cechy wyréznia-
jace Pomorska Regionalna Organiza-
cje Turystyczna, jak i cate pomorskie
$rodowisko turystyczne z Lokalnymi
Organizacjami Turystycznymina czele.
Bez coraz blizszej wsp6tpracy z branza
turystyczna oraz aktywnosci LOTéw
osiagniecie tak dobrego wyniku byto-
by niemozliwe.
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www.shopandsee.eu - Pierwszy w Pol-
sce produktowy portal skierowany do
turystéw z zagranicy zostal laureatem
w ramach III edycji Festiwalu Promocji
Miast i Regionow

Portal www.poznaj3miasto.pl laure-
atem konkursu Webstarfestival w ka-
tegorii: ,,Podréze i Turystyka”.
Nagroda Polskiej Izby Turystyki - “Glo-
bus” za promocje i wktad w rozwdj
polskiej turystyki oraz wspdétprace
z branza turystyczna.

21 stycznia 2010 r. podczas targéw
turystycznych MATKA 2010 w Helsin-
kach, na rece Pomorskiej Regionalnej
Organizacji Turystycznej Finska Gil-
dia Dziennikarzy Branzy Turystycz-
nej przyznata nagrode dla regionu
Gdansk- Sopot -Gdynia. Tréjmiasto
zostato wyréznione w kategorii: Najlep-
sza zagraniczna destynacja turystyczna
w 2009 roku. Nagroda ta przyznawana
jest cyklicznie od 1972 roku.

za wydawnictwo , Katalog turystyki
przyjazdowej — Pomorskie Dobry Kurs”
-trzecie miejsce i statuetka Ztoty For-
mat za realizacje konkursu ,Zapros
znajomych na Pomorze”; konkurs zostat
réwniez wyr6zniony nagroda specjalna
miesiecznika ELLE.

nagroda Acanthus Aureus za stoisko
podczas Tour Salon 2010

»Zimowe plaze - Czas na Battyk” zosta-
ty nagrodzone prestizowa nagroda Pol-
skiego Konkursu Reklamy KTR 2010.
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