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Gdansk, dnia 27.04.2018 r.

Zapytanie ofertowe

na:

Realizacje reklamowego utworu audiowizualnego pt. ,,Biking South Baltic”

Zataczniki:
Formularz ofertowy;
Wzér umowy;
Oswiadczenie;
Wzér wykazy ustug;
Wytyczne Zamawiajgcego dotyczace zatozen do koncepcji 150 sekundowej wersji filmu
promocyjnego.

§1

Oznaczenie Zamawiajgcego

Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna
Brama Wyzynna

ul. Waly Jagiellonskie 2a

80-887 Gdansk

e-mail: |.magrian@prot.gda.pl

§2

Tryb udzielenia zamoéwienia

Zamowienie udzielone zostanie w trybie zapytania ofertowego ponizej réwnowartosci kwoty wazonej
w ztotych 30.000 Euro.

§3
Opis przedmiotu zaméwienia

Przedmiotem zaméwienia jest Realizacje reklamowego utworu audiowizualnego pt. ,Biking South
Baltic”.
Realizacja reklamowego utworu audiowizualnego pt. ,Biking South Baltic’ o czasie trwania okoto
150 sekund (stownie sekund: sto piecdziesigt) oraz wersji skroconych okoto 90 i 30 sekund
(stownie sekund: dziewiecdziesigt i trzydziesci) przygotowanego w oparciu 0 wytyczne
Zamawiajgcego. Przygotowany materiat bedzie wykorzystywany przez partneréw projektu: ,Biking
South Baltic! Promotion and development of the Baltic Sea Cycle Route (Route No. 10) in
Denmark, Germany, Lithuania, Poland and Sweden”, do dziatah promujgcych trase rowerowg
wokét basenu Morza Baltyckiego (EuroVelo 10).
Wykonawca zobowigzuje sie do przygotowania koncepcji 150 sekundowej wersji filmu
promocyjnego, przy zatozeniu, ze materiat powstanie w minimum 8 lokalizacjach zwigzanych z
obszarem dziatania Partneréw projektu tj. minimum 2 w woj. pomorskim, minimum 2 w woj.
zachodniopomorskim (Polska), minimum 2 w regionie Meklemburgii-Pomorza Przedniego (Niemcy)
oraz minimum 2 w Danii. Koncepcja powinna uwzglednia¢ gtéwny przekaz jaki ma zostac
uzyskany w ramach przygotowanego materiatu: m.in. ukazanie atrakcyjnosci turystycznej battyckiej
trasy rowerowej, wysokiej jakosci infrastruktury rowerowej, tatwej dostepnosci dla roznych grup
odbiorcow. Gotowy materiat bedzie wykorzystywany w promocji online oraz podczas prezentaciji,
spotkan branzowych i konferencji zwigzanych z turystyka aktywna.
Cel zaméwienia: Celem zamdwienie jest przygotowanie filmu promocyjnego, przygotowanego na
potrzeby projektu ,Biking South Baltic! Promotion and development of the Baltic Sea Cycle Route
(Route No. 10) in Denmark, Germany, Lithuania, Poland and Sweden”. Film bedzie
wykorzystywany przez partneréw projektu do dziatan promujgcych trase rowerowg wokét basenu
Morza Battyckiego (EuroVelo 10).
Prace wykonane w ramach przedmiotu Umowy obejmg m.in.:
1) opracowanie koncepcji 150 sekundowej wersji filmu promocyjnego (przygotowanie ramowego

scenariusza, gtéwnych scen, planowanych lokalizaciji)
2) ostateczny wybdr planéw zdjeciowych i przedstawienie do akceptacji Zamawiajgcego (minimum

8 lokalizacji zwigzanych z obszarem dziatania partneréw projektu tj. minimum 2 w woj.
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pomorskim, minimum 2 w woj. zachodniopomorskim (Polska), minimum 2 w regionie
Meklemburgii-Pomorza Przedniego (Niemcy) oraz minimum 2 w Danii. (organizacja pre
production meetings (PPM) z wybranymi partnerami projektu, w tym partnerami z Niemiec i
Danii za posrednictwem tgczy telekomunikacyjnych oraz w siedzibie Zamawiajgcego).

3) koordynacje produkcji z partnerami projektu, lokalng administracjg obiektow.

4) pozyskanie wszelkich zgdéd na filmowanie w miejscach publicznych, oraz zgdéd na
wykorzystanie wizerunku oséb wystepujgcych w filmie.

5) wybor obsady aktorskiej.

6) produkcje zdje¢ filmowych zrealizowanych w ustalonych scenariuszem miejscach i obiektach.

7) postprodukcja — profesjonalny montaz, koloryzacja i udzwiekowienie filmu promocyjnego —
spotu w wersji okoto 150 sekund oraz skréconych wersji okoto 90 i 30 sekund.

8) wykonanie zaplanowanych animacji komputerowych, efektéw specjalnych itp.

9) tlo muzyczne- dokonanie ewentualnych korekt i przedstawienie ostatecznej wersji fiméw
promocyjnych .

10) wykonanie i przekazanie Zamawiajgcemu trzech wers;ji filméw promocyjnych (okoto 150, 90 i
30 sekund) na nosniku elektronicznym w jako$ci 4k a takze w wersjach emisyjnych do internetu
oraz TV w rozszerzeniu mp4 lub innym na zlecenie Zamawiajgcego.

6. Dodatkowe przedmioty zamoéwienia: Koncepcja dotgczona do oferty powinna zawiera¢ ramowy
scenariusz dla 150 sekundowej wersiji filmu promocyjnego. Zatozenia do koncepcji zawarte sg w
Zatgcznik Nr 5 do Zapytania.

7. Oznaczenie wg Wspdlnego Stownika Zamoéwien (CPV): 92111210-7 Produkcja filméw
reklamowych

§4
Termin realizacji zaméwienia
Termin wykonania zaméwienia: od dnia podpisania umowy do 31 pazdziernika 2018 r.

§5
Warunki udziatu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny ich spelniania,
informacje na temat zakresu wykluczenia
1. Warunki udziatu w postepowaniu w zakresie zdolnosci technicznej i zawodowej.

1) Warunek ten zostanie spetniony jezeli Wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich trzech lat
przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy to w
tym okresie, zrealizowat co najmniej 1 film reklamowy w ramach kampanii o zasiegu
ogolnopolskim oraz co najmniej 1 spot reklamowy

W celu oceny spetniania przez Wykonawce w/w warunku udziatu w postepowaniu, do oferty nalezy
zatgczy¢: Wykaz wykonanych, a w przypadku s$wiadczen okresowych lub ciggtych rowniez
wykonywanych ustug w zakresie wskazanym powyzej w okresie ostatnich trzech lat przed
uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym
okresie, wraz z podaniem przedmiotu, daty wykonania i odbiorcow oraz zatgczeniem dowodow
potwierdzajagcych, ze ustugi te zostaty wykonane nalezycie — wedtug wzoru Zatacznika nr 4 do
Zapytania.

2. Zakres wykluczenia.
Zamawiajacy wykluczy z przedmiotowego postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego
Wykonawce ktory jest powigzanym z Zamawiajacym osobowo Ilub kapitalowo. Przez
powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie si¢ wzajemne powigzania miedzy Zamawiajgcym
lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami
wykonujacymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i
przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy, a Wykonawca polegajace w szczegélnosci
na:
1) uczestniczeniu w spélce jako wspdlnik spétki cywilnej lub spétki osobowej,
2) posiadaniu co najmniej 10 % udziatéw lub akcji,
3) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego Ilub zarzadzajagcego, prokurenta,
petnomocnika,
4) pozostawaniu w zwigzku malzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w
linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii
bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.



W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postepowania o udzielenie zamowienia o ktérych
mowa powyzej, do oferty nalezy ztozyé: Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia z
postepowania wedtug wzoru Zatacznika nr 3 do Zapytania.

§6
Kryteria oceny oferty, informacje o wagach punktowych lub procentowych przypisanych do
poszczegolnych kryteriow oceny oferty oraz opis sposobu przyznawania punktacji za
spetnienie danego kryterium oceny oferty
Wszystkie oferty niepodlegajgce odrzuceniu oceniane bedg na podstawie nastepujacych kryteridow:

Kryterium: cena — znaczenie 60%
Kryterium: scenariusz — znaczenie 40%

Kryterium 1:
Liczba punktéw jaka mozna uzyska¢ w kryterium cena, obliczona zostanie na podstawie
nastepujgcego wzoru:

C min
X= —— x 60 pkt.
Co
gdzie:

X — wartos¢ punktowa ocenianego kryterium
C min — najnizsza cena ze zlozonych ofert
Co - cena ocenianej oferty

Kryterium 2:

Oferty bedg ocenianie zgodnie ze wzorem ( max ilos¢ punktow 40 pkt.):
G=(Gof/Gmax) x 40

gdzie:

Gof - liczba punktéw za scenariusz przedstawiony w badanej ofercie
Gmax -max liczba punktéw za scenariusz

G — ilos¢ punktow za scenariusz

Ocenie scenariusza podlegac bedzie:

- stopien spetnienia wytycznych Zamawiajgcego dotyczgcych zatozen do koncepcji, ztozonosc
produkcji — 0-10 pkt.

- innowacyjno$¢, atrakcyjno$¢é scenariusza (forma, styl); opis wyraznego motywu przewodniego i
fabuty, idea dotarcia do wybranych grup docelowych — potencjalnych odbiorcéw filmu promocyjnego —
0-30 pkt.

Wytyczne Zamawiajgcego dotyczace zatozeh do koncepcji 150 sekundowej wers;ji filmu promocyjnego
opisane zostaty w Zataczniku nr 5 do Zapytania

Wykonawca moze uzyska¢ maksymalnie 100 pkt w ramach kryteriow.

§7
Okreslenie warunkéw zmian umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego postepowania o
udzielenie zaméwienia publicznego
Zamawiajacy przewiduje mozliwo$s¢é zamiany umowy w sprawie zamoéwienia publicznego w sposéb i
na zasadach okreslonych Zatgcznika nr 2 do Zapytania

§8
Termin skiadania ofert oraz miejsce skladania ofert
1. Oferty nalezy sktadac za posrednictwem poczty elektronicznej na adres l.magrian@prot.gda.pl
2. Termin skfadania ofert uptywa dnia 07 maja 2018 r., o godz. 10:00.
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§9
Informacja o sposobie porozumiewania si¢ Zamawiajgcego z Wykonawcg, oraz przekazywaniu
oswiadczen lub dokumentéw, a takze wskazanie oséb uprawnionych do porozumiewania si¢ z

1.

2.

PN

W N

Wykonawcami
Do kontaktowania sie z Wykonawcami, Zamawiajgcy upowaznia: tukasz Magrian, e-mail:
l.magrian@prot.gda.pl
W niniejszym postepowaniu oferty, oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia, dokumenty oraz
informacje Zamawiajgcy i Wykonawcy przekazujag na piSmie za posrednictwem poczty
elektronicznej (pod tym pojeciem Zamawiajgcy rozumie przestanie oswiadczenia, wniosku,
zawiadomienia, dokumentu oraz informacji w formie podpisanego przez osobe/y upowazniong/e
zatgcznika do wiadomosci). Zawsze dopuszczalna jest forma pisemna.
W przypadku braku potwierdzenia otrzymania wiadomosci przez Wykonawce, Zamawiajgcy uzna,
iz pismo wystane przez Zamawiajgcego na numer faksu lub adres poczty e-mail podany przez
Wykonawce zostato mu doreczone w sposob umozliwiajgcy zapoznanie sie z trescig pisma.

§10
Opis sposobu przygotowania oferty

Oferta powinna zostaé sporzgdzona wedtug wzoru formularza ofertowego, stanowigcego Zatacznik
nr 1 do Zapytania.
Kazdy Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte.
Oferte sporzadza sie w jezyku polskim.
Oferta wraz ze wszystkimi zalgcznikami musi by¢é podpisana przez Wykonawce
lub osobe/osoby upowaznione do reprezentowania Wykonawcy. Petnomocnictwo powinno byé
dotgczone do oferty o ile nie wynika z innych zatgczonych dokumentow.
Poprawki powinny by¢ naniesione czytelnie i sygnowane podpisem Wykonawcy
lub osoby/oséb upowaznionych do reprezentowania Wykonawcy.
Wykonawca ponosi koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

§ 11

Opis sposobu obliczenia ceny

. Wykonawca uwzgledniajgc wszystkie wymogi zawarte w niniejszym Zapytaniu, powinien

w cenie brutto ujg¢ wszelkie koszty niezbedne dla prawidtowego i pethego wykonania przedmiotu
zamoéwienia, a takze uwzgledni¢ inne podatki i optaty.

. Cena musi by¢ podana w ztotych polskich z doktadno$cig do dwdch miejsc po przecinku.
. Wykonawca zobowigzany jest do wypetnienia formularza ofertowego i okreslenia w nim ryczattowe;j

kwoty brutto.

§12

Istotne dla stron postanowienia, ktére zostang wprowadzone do tresci zawieranej umowy w

sprawie zaméwienia publicznego, ogélne warunki umowy, wzér umowy

Zamawiajgcy wymaga, aby Wykonawca zawart z nim umowe w sprawie zamowienia publicznego na
warunkach okreslonych we Wzorze umowy, stanowigcym Zatacznik nr 2 do Zapytania.

1.
2.

§13
Pozostale informacje
Zamawiajacy nie przewiduje udzielenia zaméwien uzupetniajgcych.
Zamawiajacy nie przewiduje podzielenia zamdwienia na czesci.


mailto:l.magrian@prot.gda.pl

