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Istota konkursu - czym jest konkurs, czemu stu y?

EDEN jest projektem promuj cym europejskie destynacje turystyczne o ci le
okre lonej specyfice i niepowtarzalnym charakterze, ktdre uwzgl dniaj potrzeby
rodowiska, ludno ci lokalnej i turystdw rozwijaj ¢ jednocze nie atrakcyjny

ekonomicznie produkt turystyczny.

Konkurs ma wzmocni znaczenie turystyki w wybranych destynacjach poprzez
zaanga owanie ré norodnych podmiotéw turystycznych w proces zwi kszenia
atrakcyjno ci produktéw i atrakcji turystycznych na poszczegoélnych obszarach, przy

zachowaniu ich unikalnego charakteru.

Konkurs to tak e platforma wymiany do wiadcze i spos6b na poznanie najlepszych
europejskich przyktadow réwnowagi i pot czenia r6 norodnych form turystyki z
nowoczesnymi i skutecznymi sposobami zarz dzania. To tak e mo liwo

poszerzania i wzmacniania narz dzi stymuluj cych rozwoj w Polsce produktow

turystycznych oraz destynacji turystycznych.

Cel konkursu — dlaczego ,najlepsze destynacje™?

Konkurs ma przede wszystkim na celu stworzenie europejskiej sieci uznanych i
rozpoznawanych obszaroéw turystycznych charakteryzuj cych si  szczegodlnymi

walorami dla dziedzictwa przyrodniczego i kulturowego Europy.

Nowe podej cie do obszarow turystycznych ma pomoc w przetamaniu formalnych
podziatbw administracyjnych oraz prowadzi do wspotpracy mi dzyregionalnej,

zarowno w Polsce, jak i w ramach catej Unii Europejskiej.

Niew tpliwym elementem konkursu b dzie zwi kszenie presti u — elementow
wyré niaj cych destynacj w kraju i za granic . Wyr6 niona destynacja stanie si
bardziej rozpoznawalna w Europie, co z pewno ci przyczyni si do rozwoju
turystyki, a tym samym rozwoju catego regionu. Wyré niona destynacja osi gnie
korzy ci finansowe, instytucjonalne oraz polityczne poprzez wzrost przyjazdow
turystéw krajowych i zagranicznych, a tak e inwestorow sktonnych zainwestowa w

to ,wyj tkowe” miejsce".



Adresaci konkursu —kto mo e si zgtosi ?

Konkurs jest otwarty dla wszystkich krajéw cztonkowskich Unii Europejskiej i krajow

cztonkowskich.

Tegoroczna edycja konkursu po wi cona jest turystyce wodnej, dlatego udziat w
konkursie mog wzi te miejsca, ktére s poto one na obszarach nadwodnych,
gdzie skuteczny rozwoj turystyki respektuje unikaln charakterystyk miejsca oraz

potrzeby mieszka cow.

Historia i dotychczasowy przebieg konkursu — jak ro zZwija si  pomyst na

nagradzanie potencjatu turystycznego?

Projekt zostat zapocz tkowany przez Komisj Europejsk w 2006 roku z bud etem 1
min euro. W pilota owej edycji konkursu 2007 wzi to udziat 10 krajéw (Austria,
Belgia, Chorwacja, Cypr, Grecja, W gry, Irlandia, Wtochy, totwa, Malta). Jego

tematem byla , Turystyka na obszarach wiejskich”.

W nast pnej edycji 2008 byto to a 20 krajéw i tematem przewodnim byta ,Turystyka
i lokalne, niematerialne dziedzictwo”. W edycji 2009 wzi ty udziat ju 23 kraje
(Austria, Belgia, Butgaria, Chorwacja, Cypr, Czechy, Estonia, Finlandia, Francja,
Grecja, Holandia, W gry, Irlandia, Wtochy, totwa, Litwa, Luksemburg, Malta, Polska,
Rumunia, Stowenia, Hiszpania, Turcja), a jej tematem byfa ,Turystyka na obszarach

chronionych”.

Druga edycja z projektu pilota owego (2008) zostata przeksztatlcona w dziatanie
przygotowawcze z 2,5 min euro. Dziatanie to pokryje trzy kolejne lata finansowe

pocz wszy od roku 2008.

Organizatorzy konkursu — kto za to wszystko odpowia da?

Gtownym organizatorem konkursu w Polsce jest Polska Organizacja Turystyczna
peini ca funkcj zarz dzaj cego projektem i eksperta merytorycznego we
wspotpracy z Regionalnymi Organizacjami Turystycznymi i Ministerstwem Sportu

i Turystyki petni cym rol wsparcia technicznego i eksperta merytorycznego.

Partnerami konkursu b d wybrane media ogolnopolskie, regionalne i lokalne oraz

przedsi biorstwa turystyczne posiadaj ce ofert przyjazdow do Polski.



Nagrody — naprawd  warto!

Nagroda ma charakter presti owy i jest ni znalezienie si w grupie Najlepszych
Destynacji Europejskich, cowi e si zmo liwo ci postugiwania si specjalnym
logo i tytutem ,Najlepsze Europejskie Destynacje Turystyczne”,

Nagrod jest tak e szeroka PROMOCJA w Polsce i catej Unii Europejskiej.

Komisja Europejska zapewnia nast puj ¢ promocj destynaciji:

konferencje, seminaria po wi cone turystyce (materiaty promocyjno -
informacyjne);

oficjalne wyst pienia przedstawiciele unijni zajmuj cy si turystyk
(rozpowszechniaj informacj o konkursie);

europejski portal turystyczny (informacja o najlepszych destynacjach wytonionych
w kolejnych edycjach)

strona po wi cona EDEN, na ktGrej zamieszczone s informacje nt. zwyci skich
destynacji: www.edenineurope.eu

zwyci zcom zostan wr czone nagrody EDEN na specjalnej unijnej ceremonii
(wrzesie lub pa dziernik) z udziatem mediow;

konkursy na dotacje, w ktérych mog uczestniczy zwyci skie destynacje,
same destynacje zawi zuj tak e porozumienia i organizuj przy wsparciu KE
konferencje i seminaria;

dodatkowo promocj zapewniaj poszczegollne pa stwa;

Polska Organizacja Turystyczna zapewnia nast puj ¢ promocgj :

Informacje o zwyci skiej destynacji na portalach internetowych:
www.edenpolska.pl, www.zarabiajnaturystyce.pl; www.pot.gov.pl;
www.aktualnosciturystyczne.pl; www.poland.travel, konferencjach prasowych,
prezentacjach polskich i zagranicznych, informacjach w materiatach

promocyjnych;

Szerszy charakter promocji zale y od przyznania dofinansowania z KE na realizacj

projektu.



Przyktadowe najlepsze destynacje — male mo e by najlepsze w Europie!
Przyktady zagraniczne

1. Austria

PIELACHTAL - to dolina poto ona u stop Alp austriackich, w regionie Mostviertel
(prowincja Dolnej Austrii). Przez Pielachtal przebiega sie kolejowa, t cz ca stolic

prowincji St. Pélten i Mariazell.

Pielachtal zamieszkuje ok. 18,000 os6b. Dolina posiada 800 miejsc noclegowych
(t6 ka) i odnotowuje ok. 42,000 noclegéw (pokoje) rocznie. Dolina znana jest z
pi knego krajobrazu i wzorowej réwnowagi w rozwoju regionu. Rownowaga
ekologiczna jest ju tu tradycj . Farmerskie ycie rozpocz to si w przeszio ciitrwa
do dzi . Mieszka cy zajmuj si  hodowl bydta, drobiu, owiec, zi6t i owocdw w tym

najbardziej typowej dla miejsca gruszki.

W roku 1994 powstata idea utworzenia w Pielachtal Eko-Regionu. ,Eko” w Pielachtal
jest poj ciem bliskim zaréwno ekologii jak i ekonomii. Celem jest nienaruszona
ekologia i dobra ekonomicznie sytuacja regionu w zakresie organizacji pracy,

wypoczynku i rekreaciji.

Kultura, natura, sposob ycia, r kodzieto ludowe i produkty spo ywcze t cz si w
sie innowacyjnej oferty. W 1996 roku zalo ono Regionalne Stowarzyszenie

Planowania zajmuj ce si tworzeniem i realizacj regionalnych strategii.

Obok aspektu ekologicznego i ekonomicznego region ktadzie du y nacisk na wi zi
spoteczne i dobra kulturalne - tworzonych jest wiele projektow w tym m.in.

LArtystyczne Dni Pielachtal”.

Zintegrowana turystyka pomaga i zach ca lokaln spoteczno  do tworzenia
wiasnych ofert turystycznych. Tury ci zach cani s do poznawania i odkrywania
pi kna krajobrazu oraz interdyscyplinarnych relacji pomi dzy natur a gospodark
roln  (poznawanie podstaw ogrodnictwa i zrownowa onego procesu produkcji
owocow, ziét). Mnogo ogrodow i sadow pozwala na tworzenie konkretnych szlakéw

tematycznych.



W regionie stworzono dwa oryginalne komfortowe i wysokiej klasy hotele rodzinne
(Steinschalerhof, Steinschalerhof Dorfl) ktére w pierwotnej wersji byly farmami.
Hotele s urz dzone s natypowy dla regionu styl ludowy.

Region Pielachtal planuje dalszy rozwoj rownowa ony. Wiele projektow dotyczy

b dzie takich obszaréw jak:

transfer potencjalu — region jest unikalny na skal Austrii i mo e by
przyktadem dla innych regionéw;

zdrowie — temat na przyszto — w regionie prowadzone s analizy i badania

naukowe w zakresie zaburze metabolizmu;

zdrowie i ekologia — projekt ,Ogrdod i Rbwnowaga” dokumentuje wzajemne
oddziatywania na siebie tych dwoch czynnikéw i pokazuje potencjat rozwoju
USP.

integracja turystyczna - wspotpraca podmiotow przemystu turystycznego,

rolnego, handlu i lokalnych stowarzysze .

2. Belgia

DURBUY - okr g ten poto ony jest w potudniowej cz ci Walonii u stop Ardenow.
Tworzy go 40 matych miasteczek i wiosek. Najwa niejszym jest Durbuy, od ktérego
region wzi + nazw . Obecnie jest ono uznawane za najmniejsze miasteczko na

wiecie.

Durbuy poto one jest na styku trzech regionéw i oferuje du  r0 norodno ci
krajobrazéw, poczynaj ¢ od majestatycznych widokéw (np. Roche-a-Fréne), poprzez
malownicze jaskinie poto one wzdlu rzeki Ourthe (np. Jaskinia Coléoptére), na
wspaniatych lasach i r6 norodnej florze i faunie ko cz c. Znajduje si tutaj 175
kilometrow cie ek dla pieszych umo liwiaj cych podziwianie wszystkich atrakciji

regionu.

Od ponad 150 lat miasto znane jest ze wspaniatej kuchni ci gaj cej koneseréw
z calego wiata. Jednym z tajnikbw ekonomicznego sukcesu regionu jest to,

e wi kszo produktow jest wytwarzana lokalnie.



Tury ci znajd tutaj bogat ofert noclegow , przygotowan i zarz dzan gtownie
przez miejscowe rodziny. Mo na zatrzyma si  w hotelach ré nej kategorii,
o wystroju klasycznym lub nowoczesnym. Dla turystéw przygotowane s rownie

campingi, o rodki zakwaterowania zbiorowego oraz o rodki agroturystyczne.

Turystyka — ekonomiczny filar miasta- jest formowana przez dwa istotne czynniki:

rolnictwo oraz le nictwo. Oba te elementy ksztaltuj unikalny charakter regionu.

Wiadze regionu dziataj na rzecz aktywizacji podmiotow lokalnych w prace
nad wykorzystaniem dziedzictwa materialnego i niematerialnego Durbuy w celu
zwi kszenia liczby turystow, zarz dzania turystyk oraz przygotowania strategii
komunikacji wykorzystuj cej m.in. Internet. Aby zapewni elastyczno zarz dzania
sektorem turystyki oraz umocni wspotprac pomi dzy partnerami, region Durban

w 2004 roku podj t dziatania na rzecz skutecznego zarz dzania turystyk .

Doprowadzito to do przygotowania wykazu 29 celow operacyjnych. Nale  do nich

m.in.:
zwi kszenie wiadomo ciw réd turystow;
analiza uwag turystow i uwzgl dnienie ich w miar mo liwo ci w ofercie;
wspieranie lokalnej gospodarki poprzez turystyk ;
informowanie mieszka cow i przedsi biorcow o kierunkach rozwoju turystyki;
rozwijanie turystyki pozasezonowej;
zarz dzanie przeptywem turystow podczas szczytu sezonu;

rozwoj turystyki kulturowe

3. Cypr
TRODOS - posiada pi  odr bnych regionéw zgrupowanych wokoét Gory Olimp —
najwy szej gory Cypru:
1. Gorski kurort Lemesos styn cy z drzew sosnowych okalaj cych wsie i osady
ludzkie;
2. Region Pitsilia — cechuje si urokliwymi i malowniczymi dolinami pokrytymi

winnicami, migdatowcami, orzechowcami i innymi drzewami owocowymi;



3. Dolina Solea — malownicze, ciche i spokojne wioski otoczone natur ;

4. Dolina Marathasa — yzna i ptodna okolica produkuj ca wi nie, okolica matych
wiosek ze roditami krystalicznie czystej wody;

5. Krassochoria i ,Kumandaria” region — regiony znane z produkcji wina. W
ostatnich latach wzrosta tam znacznie liczba malych przedsi biorstw

produkuj cych lokalne wina o mi dzynarodowym standardzie.

Trodos posiada bogat i zr6 nicowan baz noclegow . Ok. 2,000 16 ek
przygotowanych jest dla turystow w hotelach gwiazdkowych, tradycyjnych
domostwach i gospodarstwach agroturystycznych.

Trodos posiada dwa Parki narodowe: Narodowy Park Le ny Trodos i Narodowy

Park Le ny Marchairas poto ony w Pitsilii.

Dystrykt oferuje bardzo du o atrakcji: wycieczki piesze i rowerowe wiod ce poprzez
le ne szlaki turystyczne, lokalne festiwale, degustacje lokalnej tradycyjnej kuchni,
odkrywanie bogactwa kulturowego wpisanego na wiatow list dziedzictwa
kulturowego UNESCO, wyprawy zwi zane z podgl daniem ptakéw, botanik |,
geologi , sporty zimowe. Integraln cz <ci ycia regionu s lokalne festiwale i
imprezy, na ktérych prezentowany jest folklor, r kodzieto ludowe, lokalne wino oraz
ywno wyrabiana wedtug tradycyjnych i chronionych obecnie receptur.

Trodos posiada wiele lokalnych muzedw po wi conych tradycyjnej sztuce, naturze i

otoczeniu.

Wszystkie pi regionébw chronionych nale y do sieci europejskiej obszarow
NATURA 2000.

Trodos to tak e duchowe centrum Cypru. Malowane ko ciotly s doskonatymi
przyktady sztuki bizantyjskiej. Dziesi ko ciotdow ze swoimi przepi knymi
malunkami, ikonami, rze bami w drewnie, freskami zostato wpisane na wiatow list
dziedzictwa kulturowego UNESCO.

Wi cej o regionie na stronach: www.visitcyprus.com, www.rural-cyprus.com



4, t otwa

KULDIGA. Miasto Kuliga poto one jest w regionie Kurzeme, historycznej cz ci

doliny rzeki Venta znanej jako ,totewska Wenecja”.

Celem lokalnych wiladz jest przeksztalcenie starego miasta w wa n
mi dzynarodow destynacj turystyczn , atrakcyjn zarowno dla krajowych jak i

zagranicznych turystéw, maj c istotny udziat w rozwoju catego miasta.

Turystyczne rédla miasta Kuliga oparte s na historycznym i kulturowym
dziedzictwie oraz rzece Venta b d cej jedn z wi kszych i bardziej malowniczych

rzek Lotwy.

Historyczne i architektoniczne dziedzictwo miasta Kuliga jest dobrze zachowane.
Przetrwato wiele historycznych fragmentéw historycznych ruin i budowli. Wi kszo
zabytkéw si ga XVII i XVIII wieku, ale s te itakie si gaj ce XII.
Dziedzictwo kulturowe jest cz ci codziennego Yycia mieszka céw Kuldigi. Dla
turystow i mieszka cOw organizowane s liczne imprezy kulturalne (warsztaty
tkaniny, obchody wi t narodowych, festiwale i inne).
Zarz d Miasta Kuldiga zamierza otworzy w historycznej cz ci miasta , ywe
muzeum”, ktorego celem bytoby:
dbato o dziedzictwo kulturowe i zachowanie harmonii pomi dzy kultur i
natur
zach canie turystébw do udzialu w tym projekcie oferuj ¢ wysoki poziom
ustug turystycznych,
podj cie inicjatyw zmierzaj cych do wpisania miasta na list  wiatowego
dziedzictwa kulturowego, ochron  rodowiska i krajobrazu oraz szeroko
poj t edukacj .
W chwili obecnej w Kulidze realizowane s projekty wspoétfinansowane przez Uni
Europejska takie jak: ,rozwo0j infrastruktury ekoturystycznej w Dolinie Venta
(NATURA 2000), rozwdj infrastruktury rowerowej w regionie Kurzeme t cznie z

tworzeniem systemu GPS.



5. Malta

NADUR. Malta to kraj du ej integracji pomi dzy krajobrazem miejskim i wiejskim.
Nadur usytuowany jest na wzgérzu wyspy Gozo siostrzanej wyspie Malty. Jest jest
producentem wie ych owocow (jabtka, gruszki, pomara cze, melony, cytryny,
liwki) dystrybuowanych na cate Gozo i Malt . Posiada spu cizn i dziedzictwo
kulturowe. Tu znajduj si najbardziej znane twierdze Ta” Sopu Tower i Ta’ Kenua
Tower, tu organizowany jest najbardziej znany na Malcie festiwal ,Mnarja”. Nadur to
tak e przepi kne krajobrazy i unikalna sceneria.
Strategia rozwoj turystyki dla regionu NADUR zaakceptowana przez Lokaln Izb
Naduru zawiera dziatania i projekty zwi zane z:
jako ci ycia, konserwacj ipopraw rodowiska i jego dziedzictwa;
odzyskaniem nieodkrytych jeszcze zabytkOw i miejsc zwi zanych z dawn
kultur ;
dostosowaniem regionu do turystycznego popytu;
podj ciem mi dzynarodowych dziata , ktérych celem jest poszerzenie
know-how z zakresu polityki europejskiej i promocja wyspy.
W konkursie EDEN Nadur zaprezentowat si poprzez nast puj ce cz ci strategii
przyj tej przez Lokaln Izb Naduru:
Potencjat agro-turystyczny destynaciji: w celu rewitalizacji doliny lokalne wiadze
zainwestowaty w 7,000 drzew cytrusowych i oliwnych, udost pniaj c je farmerom po
cenach uwzgl dniaj cych dotacj samorz du lokalnego;
Wspoipraca farmeréw z turystami odwiedzaj cymi region: od momentu
wt czenia si farmerow do projektu lokalne wtadze rozpocz ty akcj zach cania do
otwierania swoich sadéw turystom podczas zbioréw owocow;
Dziedzictwo kulturowe i dziedzictwo natury: lokalna Izba Naduru stworzyta sze
szlakow pieszych, biegn cych przez malownicze miejsca i miejsca zwi zane z
upraw i zbiorem owocow. Wtiadze organizuj szereg wydarze i festiwali
kulturalnych takich jak Karnawat Wina czy Jarmark Bo onarodzeniowy i wiele innych.
Prace restauracyjne: odrestaurowanie  najbardziej znanych najbardziej
spektakularnych obiektow dziedzictwa kulturowego Twierdz: Ta” Sopu Tower i T&’
Kenua Tower.
Prace upi kszaj ce: prace maj ce na celu wsparcie infrastruktury miejsc najbardziej

urokliwych, z ktérych natura i dziedzictwo kulturowe mo e by podziwiane.



Miejsca spotka i konferencji: Lokalna lzba promuje Nauru jako miejsce spotka ,
konferencji i wyjazdow biznesowych.

Imprezy specjalne: Nadur organizuje tak e wiele imprez specjalnych i
okazjonalnych (spotkania burmistrzéw, szkolenia z zakresu wykorzystywania

rodkow unijnych, unijny festiwal, spotkanie Europejskiej Komisji ds. rolnictwa).

6. W gry

Region rség (www.orsegnet.hu) poto ony jest na zachodniej cz ci W gier. To
jedyny region gdzie jego mieszka cy Yy} w tym samym miejscu od lat. Stworzyli oni
przez wielki unikalny krajobraz charakteryzuj cy si  naturalnym pi knem
(malownicze wzgorza i doliny, lasy li ciaste, iglaste, wrzosowiska, wodne rodia i
strumienie), tradycyjnym r kodzietem i produktami wyrabianymi na farmach.

Najwa niejsze, unikalne przyktady atrakcji regioniu:

Flora: caly region jest szczegoOlnie chroniony. Wycieczki z przewodnikiem, naturalne
szlaki i centra edukacji o ochronie natury, pomagaj turystom poszerzy swoj

wiedz i lepiej zrozumie charakter tego regionu. W regionie yje ponad 100
chronionych gatunkow.

Fauna: wiele rzadkich gatunkow zwierz t i ssakéw, najliczniejsza na W grzech
populacja motyla, zwierz ta hodowlane.

Rolnictwo: w Narodowym Parku rség znajduj si sady z drzewami owocowymi.
Tury ci mog uczestniczy w organizowanych pokazach uprawiania farm i ogrodéw.
Region jest tak e doskonaty dla mito nikéw grzybobrania.

Gastronomia: Odwiedzaj cy region maj szans degustacji lokalnych specjatow
tradycyjnej kuchni i typowych lokalnych drinkéw w restauracjach i barach. Tury ci
mog tak e uczestniczy w organizowanych tradycyjnych obrz dach i rytuatach
lokalnych ( niwa, konkursy gastronomiczne i inne).

Architektura: w regionie istnieje specjalny typ zabudowy zwany ,szeres” i oznacza
grup domow zajmowanych kolejno przez rozrastaj ¢ si rodzin . Tradycyjne
budynki i farmy eksponowane s w otwartym muzeum w Szalafo. Tury cimog tak e
odwiedzi Magyarszombatfa gdzie prezentowane s typowe gospodarstwa i styl
dawnego farmerskiego ycia.

R kodzieto: liczne sklepy z wyrobami lokalnego r kodzieta, oraz miejsc gdzie tury ci

mog sami sprébowa sztuki wytwarzania ceramiki.



Tradycje: pokazy je dzieckie, tucznictwo, prezentacje tradycyjnej muzyki i wiata
bajek.

Ochrona terenéw Parku Narodowego Orség i jego okolic spowodowata wi ksz
dbato i konserwacj naturalnego, kulturalnego, historycznego i etnograficznego
dziedzictwa regionu.

Oprocz natury region stynie tak e z zabytkow kultury (typowe zabudowy farmerskie,
tradycyjna zabudowa domow, roma skie ko cioty, stare dzwonnice i ,otwarte” muzea
etnograficzne).

Region oferuje szeroki zakres ustug turystycznych: zakwaterowanie w
gospodarstwach agroturystycznych, restauracje, bary, gastronomia, (jazdy konne,
towienie ryb, polowania, wycieczki bryczk , rowerowe, loty balonem itp.), muzea,
wystawy. W regionie funkcjonuje biuro informacji turystycznej gdzie mo na uzyska
pomoc, dodatkowe materiaty, mapy i wykaz tras turystycznych.

Region rség zyskuje tak e dzi ki rozwijaj cej si turystyce przygranicznej ze
Stoweni . Efektem tej wspotpracy jest projekt , rallék atja” (szlaki dla obserwatoréw
przyrody). Celem projektu jest rozwdj turystyki. W jego ramach wydane zostaly
broszury promocyjne, realizowane s podréo e studyjne. Do wiadczenia z
poprzednich lat szczegdlnie te dotycz ce w rozwoju produktu i szkole zostaty
wykorzystane w kolejnym projekcie ,Nature Park Academy”.

Koncepcja marketingowa  rség zaktada stworzenie, rozwoj i podtrzymanie
unikalnego charakteru i to samo ci regionu. Obraz regionu rség mo e by opisany
jako doskonate pot czenie spokoju, czystego powietrza, region to miejsce gdzie
mo na ,wzi gt boki oddech”. Harmonia jaka uksztattowata si przez wieki
pomi dzy lokaln spoteczno ci a natur znajduje odzwierciedlenie w unikalnym
krajobrazie: drewno, pola, ki, pastwiska, lasy.

W celu zachowania to samo ci regionu stworzono, we wspoipracy z lokalnym
sektorem turystycznym, wiele projektow i programoOw. Zostata tak e dokonana
gruntowna i doktadna inwentaryzacja atrakcji turystycznych regionu celem stworzenia
podstaw w okre leniu charakteru regionu i zdefiniowaniu najwa niejszych elementow
jego wizerunku. Stworzy to podstawy do broszur regionalnych i ksztattowaniu

wizerunku na tragach i wystawach.



7. Wiochy

SPECCHIA poto ona jest w Potudniowych Wtoszech (region Puglia), w sercu
przyl dka Santa Maria di Leuca. To miejsce o niepowtarzalnych kulturowych i

naturalnych warto ciach, rolnicze centrum regionu.

Specchia to doskonaly przyktad miejsca gdzie tradycja miesza si z nhowoczesno Ci

i innowacj (Zamek Protonobilissimo z XV w. jest rownocze nie otwartym dla
publiczno ci centrum zaawansowanych ustug cyfrowych).

W ramach dbato ci o podtrzymanie tradycji wokot historycznego centrum miasta
usuni to z elewacji budynkow wszystkie telefony i kable elektryczne i zamontowano
elementy stylizowane na stare — dostosowuj ¢ w ten sposéb domy do wygl du jakie
mialy w XV wieku. Podczas renowacji starych domoéw w redniowiecznej cz ci
utworzono Hotel Albergo Difuso. Lokalne wiadze odrestaurowaly tak e inne
historyczne i architektoniczne obiekty takie jak: podziemne oliwne miyny (jaskinie
gdzie produkowato si kiedy oliw ) i stary sklep z tytoniem we wsi Cardigaliano
(Specach byta centrum wyrobu tytoniu). Wiadze realizuj renowacj XV zakonnego
klasztoru ,Black Francisa”. Fundacja uniwersytecka otworzyta centrum edukaciji
oferuj ce wiele ciekawych kursow (tourism science, magisterskie 1-szego stopnia
etyczno-spoteczna odpowiedzialno , zarzadzanie energi officinal herbs)

W obr bie zamku Protonobilissimo stare budynki zostaty pot czone z nowymi.
Wybudowano now multimedialn bibliotek i multifunkcyjne archiwum filmowe dla
rédziemnomorskiej cz ci Europy. Projekty zostaly zrealizowane przy pomocy
Mi dzynarodowej lzby Kinematografii, Telewizji i Komunikacji Audiowizualnej
UNESCO (CICT-UNESCO).

Tradycyjne farmy zostalty wt czone do rozwijaj cego si pr nie sektora ziolowego
staj ¢ si wa nym elementem ekonomii Specchia. Przemyst ziotlowy zacz t si
rozwija z chwil otwarcia specjalistycznych ziotowych sklepéw, do ktérych zacz to
dostarcza wytworzone produkty.

Poziom ycia mieszka cow Specchia jest stosunkowo wysoki dzi ki zainteresowaniu
i dziatalno ci skierowanej na zachowanie historycznego, architektonicznego i
naturalnego dziedzictwa, podniesienie standardéw przy jednoczesnym zachowaniu
rownowagi pomi dzy tradycj i nowoczesno ci . Przyktadem jest nowopowstata

eco-wioska ktora w swojej dziatalno ci wykorzystuje m.in. naturalne rodta energii.



Réwnie istotn rol odgrywa gastronomia. Podstawowe produkty spo ywane w tej
cz ci Wioch to typowa dieta rdédziemnomorska: to oliwa, pomidory, pasta, ziofa i
warzywa. Specchia odnowita tak e wiele starych przepisbw na wyrdb typowych i

tradycyjnych produktéw nale cych, ktére s wysoko cenione przez turystow.

Fundacja uniwersytecka otworzyta centrum edukacji oferuj ce wiele ciekawych
kierunkébw u kursOw (turystyka, magisterskie studia etyczno-spoteczna

odpowiedzialno , zarz dzanie energi , zielarstwo).

W 2003 roku rozpocz t si  wa ny projekt miast bli niaczych skierowany do
miodzie y. Uczestnikami projektu s miodych ludzi ze Specchia i innych wiosek z
Finlandii, Niemiec, W gier i Polski. Projekt polega na kulturalnej wymianie pomi dzy
europejskimi spoteczno ciami, ktére kreuj ide wioski dla Europy gdzie miodzi

ludzie pracuj nad wspolnymi projektami (np. Comenius).

8. Irlandia
DYSTRYKT CLONAKILTY- poto ny jest na wybrze u potudniowo wschodniej Irlandii.

Dystrykt liczy ok. 3,500 mieszka céw i posiada ponad 4.000 miejsc noclegowych (w
1996 byto ich tylko 400) w ré nych typach zakwaterowania.

Dystrykt posiada petn ofert ustugow dla turystéw (banki, ko cioty, przychodnie i
szpitale, sklepy, takséwki, wypo yczalnie samochodow i todzi, spa, 20 historycznych
miejsc, 10 galerii r kodzieta, 50 pubow i baréw, 10 tras pieszych, 10 punktow
potowu, 2 pola golfowe, 2 stadniny ko skie, 50 restauracji, laserow strzelnic ,
szkoty surfowania, obserwatorium delfinbw i wielorybéw, ogrody i przystanie).
Wszystkie te ustugi prezentuje strona www.clonakilty.ie.

Urok i naturalne pi kna widoczne jest na ka dym kroku. ,Seven Hades” i ,Clonakilty
walks” to tylko dwa z wielu przyktadéw. Jazd rowerow po dystrykcie umo liwiaj
liczne wypo yczalnie roweréw. Uprawianie i nauka golfa odbywa si w przepi knych
okolicach otoczonych jeziorami, rzekami i morzem. Wydany przez lokaln izb
przewodnik dla turystéw wiedzie po wszystkich interesuj cych miejscach i prowadzi

do lokalnych produktow.



Festiwale artystyczne odbywaj si tu regularnie. Okolica Spiller's Lane i centrum
miasta Clonakilty staty si miejscem dla wielu artystow i dlatego powstaj tam
galerie, sklepy i butiki.

Bardzo popularny jest targ wiejski w McCurtain Hill. Sprzedaje si tam lokalne wie e
wyroby z ryb, chleba, sera i r kodzieto artystyczne. Lokalne bary i puby oferuj
pokazy ta ca tradycyjne irlandzkiego ta ca i piewu i zawsze tam mo na spotka
~Seannchai — tradycyjnego irlandzkiego gaw dziarz, ktéry opowiada turystom stare

irlandzkie historie i legendy.

Dbato o0 czysto miejskiego komitetu Clonakilty zaprowadzita wiele zmian w
poprawie krajobraz dystryktu. Organizowane s konkursy czysto ci i upi kszania
regionu - Miasta Clonakilty i Rathbarry otrzymaty nagrody (ztote medale). Praca catej

spoteczno ci otrzymata tak e inne nagrody m.in. w Kanadzie, Chinach.

Je li chodzi o rozwdj dziedzictwa kulturowego najlepszymi przyktadami s Muzeum
West Cork oraz Centrum ,Michael Collins” (irlandzki patriota i lider irlandzkiej wojny o
niepodlegto ), Modelowym przykiadem jest kolejowa wioska w West Cork. W
mie cie Ballinascarthy postawiono pomnik ze stali nierdzewnej - oryginalny model
Forda T w hotdzie Henremu Fordzie, ktéry urodzit si wia nie w tym mie cie. W

planach jest budowa miejskiego centrum i teatru.

Turystyczna lIzba Dystryktu Clonakilty jest przykiadem dobrze zbudowanej sieci
dostawcow ustug turystycznych. Izba zrzesza reprezentantow wszystkich sektoréw,
nie tylko tych bezpo rednio zaanga owanych w turystyk . Rozwi zanie to pozwala to
na dostarczanie dobrych pomystow pomocnych w rozwoju produktu turystycznego.
Ju teraz szacuje si e w przyszio ci powstanie wi cej interesuj cych pakietéw

turystycznych.

Seven Hades i Clonakilty Walks s przykladem wspétistnienia i wspoétgrania
wiejskiego, kulturowego i naturalnego dziedzictwa i jego ochrony jako dobra

narodowego.

Przyktadem rozwoju turystyki zrownowa onej jest modelowa kolejowa wioska
} cz ca Clonakilty z s siednimi regionami. Wioska powstata na osuszonym terenie
morskim. Wzrost liczby turystow ka dego roku wiadczy o trafnym zaanga owaniu w

stworzenie wiatowej klasy atrakcji turystycznej.



Dystrykt Clonakilty wybrat miesi ¢ pa dziernik jako miesi ¢ specjalnych wydarze i
festiwali. The West Cork Rally odbywaj cy si w potowie marca to proba wydtu enia

sezonu.

Przyktad z Polski

Rzeczpospolita Ptasia w Uj  ciu Warty (woj. lubuskie)

Rzeczpospolita Ptasia to unikalna w skali Polski inicjatywa Towarzystwa Przyjaciot
Sto ska "Unitis Viribus", ktérej celem jest klubowe zrzeszenie mito nikbw ptakéw
odwiedzaj cych Uj cie Warty. Ma to na celu uatrakcyjnienie nieznanego
powszechnie regionu Polski dla ruchu turystycznego oraz przyczynienie si  do
promocji Parku Narodowego "Uj cie Warty", Parku Krajobrazowego "Uj cie Warty" i
obszaru Natura 2000, a tak e do tworzenia warunkéw dla rozwoju rodzimej bazy
turystycznej. Produkt turystyczny powstat w oparciu o walory lokalnych obszaréw
chronionych a jego niew tpliwym wyr6é nikiem s wyst puj ce tam bardzo licznie
gatunki ptakéw. Zaobserwowano tam okoto 260 r6 nych gatunkdéw, z czego | gi
stwierdzono u ponad 170 z nich.

Rzeczpospolita Ptasia w Uj ciu Warty zwyci yta konkurs na Najlepsze Europejskie

Destynacje Turystyczne EDEN w 2009 roku.

Co sprawia, e turystyka rozwija si tam w sposob zrownowa ony?

Destynacja rozwijana i zarz dzana jest w partnerstwie z licznymi podmiotami
publicznymi i prywatnymi (w tym m.in. Urz d Miasta Kostrzyn nad Odr , Urz d
Gminy Sto sk, Park Narodowy ,Uj cie Warty”, Towarzystwo Przyjaciot
Sto ska ,Unitis Viribus”, Biuro Turystyki Przyrodniczej ,Dudek” Sto sk)
Bardzo dobrze przygotowana infrastruktura turystyczna obejmuj ca cie ki
przyrodnicze, edukacyjne, tematyczne szlaki piesze, rowerowe, konne i
wodne; nast pit rozwoj bazy noclegowej, by zapewni zakwaterowanie
wi kszej liczbie turystow

Produkt turystyczny Rzeczpospolitej Ptasiej przyczynit si do zwi kszenia
liczby turystéw, co przynosi wymierne korzy ci dla spoteczno ci lokalnych
poprzez wzrost zatrudnienia na obszarze, stwarzanie warunkow dla rozwoju

przedsi biorczo ci.



Powstaly wtapiaj ce si  w otoczenie wie e widokowe | czatownie
obserwacyjne pozwalaj ce turystom podgl da dzikie ptactwo bez zakitdcania
jego trybu ycia

Lokalna bran a turystyczna odnosi korzy ci ekonomiczne z rozwoju wysokiej
jako ci produktu turystycznego w destynacji oraz ma mo liwo  wspodlnego
uczestnictwa w targach, konferencjach oraz publikacji wydawnictw o tematyce
turystycznej

O rodek edukacji ekologicznej na terenie destynacji pozwala na prowadzenie
ré6 nego rodzaju zaj z zakresu edukacji ekologicznej dla odwiedzaj cych i
turystow

Na terenie destynacji prowadzona jest selektywna zbiorka odpaddéw oraz
rekultywowane s stare, nie spetniaj ce norm sktadowiska.

Destynacja oferuje mo liwo obserwacji ptakdw przez caty rok, co ma pomoc
w zwalczaniu sezonowo ci turystyki na jej terenie; ponadto organizowane s
imprezy promuj ce destynacj i zach caj ce turystéw do jej odwiedzania nie
tylko w sezonie wysokim (jak Zloty Obywateli Rzeczpospolitej Ptasiej,
Wiosenne i Letnie Spotkanie zt k czy Jesienne Spotkanie z Sadem)

Oferta kulturalna promuje tradycje i histori regionu poprzez takie wydarzenia

jak Dni Twierdzy Kostrzyn czy Spotkania na Starym Trakcie w Witnicy

Dane kontaktowe — warto rozmawia !

Polska Organizacja Turystyczna

Ul. Chatubi skiego 8
00-613 Warszawa

t. (22) 536 70 70

f. (22) 536 70 03
pot@pot.gov.pl

koordynator konkursu EDEN:
Matgorzata Barecka

t. (22) 536 70 98

f. (22) 536 70 86
malgorzata.barecka@pot.gov.pl
eden@pot.gov.pl




Regionalne Organizacje Turystyczne

Dolno | ska Organizacja Turystyczna
ul. Igielna 13

50-117 Wroctaw

t. (71) 344 11 09

f.(71) 34179 92

dot@dot.org.pl

www.dot.org.pl

Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna
ul. Wetniany Rynek 5/8
85-036 Bydgoszcz

(do korespondencji)
Urz d Marszatkowski
w Toruniu (siedziba)
Pl. Teatralny 2

97-100 Toru

t. (52) 376 70 19

f. (52) 376 70 19
biuro@k-pot.pl
www.k-pot.pl

Lubelska Regionalna Organizacja Turystyczna
ul. M.C. Sktodowskiej 5 p. 107

20-029 Lublin

t. (081) 532 14 48

f. (081) 532 14 48

d.lachowska@wp.pl

www.lrot.pl

Lubuska

Regionalna Organizacja Turystyczna
ul. Podgérna 7

65-057 Zielona Gora

kom. 607 065 755

j-bloch@lotur.eu

www.lotur.eu

Matopolska Organizacja Turystyczna
ul. w.Krzy al1l4

31-028 Krakow

(do korespondencji)

ul. Westerplatte 15

31-033 Krakow

(siedziba)

t. (12) 421 16 04, 421 15 36
f. (12) 421 16 04
biuro@mot.krakow.pl
www.mot.krakow.pl

Mazowiecka Regionalna Organizacja Turystyczna
ul. Ciotka 10 A, pokéj 201, 221

01-402 Warszawa

t. (22) 877 20 10

f. (22) 8772270

biuro@mazowsze.mrot.pl

www.mrot.pl



Opolska Regionalna Organizacja Turystyczna
ul. eromskiego 3

45-053 Opole

t. (77) 4412521

f. (77) 441 25 22

info@orot.pl

www.orot.pl

Podkarpacka Regionalna Organizacja Turystyczna
ul. Szopena 51/302

35-959 Rzeszow

t. (17) 852 06 00 w.230

f. (17) 867 62 30

prot@prot.rzeszow.pl
www.podkarpackie-turystyka.pl
www.podkarpackie.travel.pl

Podlaska Regionalna Organizacja Turystyczna
ul. Malmeda 6

15-440 Bialystok

t. (85) 732 68 31

f. (85) 732 68 31

podlaskieit@podlaskieit.pl

www.podlaskie.pl

Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna
ul. Dtugi Targ 8/10

80-958 Gda sk

t. (58) 732 70 40

f. (58) 320 41 39

it@prot.gda.pl

www.prot.gda.pl

Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewddztwa t.6dzkiego
ul. Sienkiewicza 67

90-009 tod

t. (42) 638 59 57

f. (42) 663 77 33

biuro@rotwl.pl

www.rotwl.pl

Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewddztwa wi tokrzyskiego
ul. ciegiennego 2 p. 32

25-033 Kielce

t. (41) 361 80 57, 348 00 60

f. (41) 361 80 57

rot@swietokrzyskie.travel

www.rot.swietokrzyskie.pl

| ska Organizacja Turystyczna
ul. Mickiewicza 29
40-085 Katowice
t. (32) 207 207 1
f. (32) 207 207 2
info@silesia-sot.pl
www.silesia-sot.pl

Warmi sko-Mazurska Regionalna Organizacja Turystyczna
ul. Staromiejska 1
10-017 Olsztyn



t. (89) 535 35 65, 535 35 67
f. (89) 535 35 66
wcit@warmia.mazury.pl
www.warmia-mazury-rot.pl

Wielkopolska Organizacja Turystyczna
ul. 27 grudnia 17/19

61-737 Pozna

t. (61) 664 52 34

f. (61) 664 52 21

biuro@wot.org.pl

www.wot.org.pl

Zachodniopomorska Regionalna Organizacja Turystyczna
ul. Partyzantéw 1

70-222 Szczecin

t. (91) 433 41 26

f. (91) 489 48 30

info@zrot.pl

www.zrot.pl






